
•Источники финансирования бизнеса
•Основные принципы менеджмента
•Основы маркетинга

СЛАГАЕМЫЕ УСПЕХА
 В БИЗНЕСЕ





БАНКОВСКИЙ КРЕДИТ – ДЕНЕЖНАЯ СУММА, ВЫДАВАЕМАЯ 
БАНКОМ НА ОПРЕДЕЛЕННЫЙ СРОК НА УСЛОВИЯХ 

ВОЗВРАТНОСТИ И УПЛАТЫ ПРОЦЕНТОВ



◼Менеджмент – это деятельность по 
организации и координации работы 
предприятия

◼Менеджер – это специалист по управлению 
производством и обращению товаров, 
наемный управляющий.





1. Организация – это распределение работ 
среди групп и координация их 
деятельности

2. Планирование – это постановка целей и 
определение путей достижения этих 
целей.

3. Руководство – это создание условий и 
желания у людей для совместной работы 
по достижению целей компании.

4. Контроль – это проверка деятельности 
фирмы на пути к ее цели и корректировка 
отклонений от поставленных целей.

ФУНКЦИИ МЕНЕДЖМЕНТА



МАРКЕТИНГ – ЭТО ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, НАПРАВЛЕННАЯ НА 
ФОРМИРОВАНИЕ И УДОВЛЕТВОРЕНИЕ ПОТРЕБНОСТЕЙ 

ЧЕЛОВЕКА ПОСРЕДСТВОМ ОБМЕНА

◼ «Производить то, что можно продать, а не пытаться 
продать то, что можно произвести»







Принцип «четыре пи»
1. Product (продукт)
2. Price (цена)
3. Place (распространение)
4. Promotion (стимулирование 

сбыта)

ПРОНИКНОВЕНИЕ НА РЫНОК И 
РАЗРАБОТКА СТРАТЕГИИ СБЫТА



•ПРОДУКТ –ДОЛЖЕН УДОВЛЕТВОРЯТЬ ПОТРЕБНОСТИ 
ЧЕЛОВЕКА КАК ПО КАЧЕСТВУ, ТАК И ПО ВНЕШНЕМУ ВИДУ.

◼ Распространение – это каналы сбыта, которые 
выбирает предприниматель

◼ Стимулирование сбыта - реклама



РЕКЛАМА – ЭТО ОБРАЩЕНИЕ К ПОТРЕБИТЕЛЯМ С ЦЕЛЬЮ 
ПРИВЛЕЧЬ ИХ ВНИМАНИЕ К ПОСТУПИВШИМ В ПРОДАЖУ 
ТОВАРАМ И УСЛУГАМ, ЧТОБЫ ПОДНЯТЬ НА НИХ СПРОС.





Реклама не должна:
◼ обманывать покупателей, чрезмерно преувеличивая 

достоинства изделий, предлагаемых к продаже;
◼ Превозносить свойства своего товара, ругая при этом 

товары конкурентов.

1995Г. ЗАКОН РФ «О РЕКЛАМЕ»



Памятка составителям рекламы
1. главное в рекламе – простота и доступность 

изложения;
2. Рекламное объявление должно хорошо 

запоминаться;
3. Броский заголовок – половина успеха;
4. Текст объявления должен быть составлен 

грамотно и четко;
5. Реклама не должна быть назойливой, иначе она 

вызывает раздражение и дает эффект, 
противоположный тому, что вы ожидали.

ПРАКТИКУМ «ПРИДУМЫВАЕМ РЕКЛАМУ»


