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Тема 10: Чистая конкуренция



План
1. Характерные черты основных моделей 

рынка.
2. Равновесие конкурентной фирмы в 

краткосрочный период.
3. Максимизация прибыли в долгосрочном 

периоде.
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Типы границ рынка 

• Продуктовые границы - отражают 
способность товаров заменять друг 
друга в потреблении. 

• Временные границы - характеризуют 
исследуемый временной интервал, а 
также границы эксплуатации 
продаваемого товара.

• Локальные границы - определяют 
пространственные границы рынка. 



В качестве критериев определения границ 
отраслевого рынка Э.Чемберлин 
предложил коэффициенты перекрестной 
эластичности, а именно оценивается:

• взаимозаменяемость товара - с помощью 
коэффициента перекрестной 
эластичности спроса на товар по цене 
товара-заменителя;

• взаимозависимость фирм-производителей 
товара - с помощью коэффициента 
перекрестной эластичности цены данного 
товара по объему выпуска товара-
заменителя.



Чем выше значения 
коэффициентов перекрестной 
эластичности, тем:

• более близкими заменителями, т.е. 
более однородными являются 
рассматриваемые товары;

• выше взаимозависимость фирм 
производителей. 



Разграничение между 
понятиями «рынок» и «отрасль» 

• Рынок объединен удовлетворяемой 
потребностью 

• Рынок объединяет фирмы, предлагающие 
товары, являющиеся близкими заменителями с 
точки зрения покупателя (со стороны спроса). 

• Отрасль объединена производимыми 
продуктами

• Отрасль объединяет фирмы, производящие 
продукты, являющиеся близкими заменителями 
с точки зрения производителя (со стороны 
предложения)



Модели рынка



Барьеры для входа на рынок





Черта Чистая конк Монополист
конкуренция

Олигополия Чистая 
монополия

Число 
фирм

Очень 
больш

Много Несколько Одна

Тип 
продукта

Стандарти-
зированный

Дифференци
рованный

Стандарт или
Дифферен

Уникальный
Нет близких 
заменит

Контроль 
над ценой

Отсутствует Некоторый Значительный при 
тайном сговоре

Значительн
ый

Условия 
вступлен. 
в отрасль

Препятствия 
отсутствуют

Сравнительн
о легкие

Есть 
существенные 
препятствия

Блокировано

Неценовая 
конкуренци
я

Отсутствует Значительны
й упор на 
рекламу, 
торговые 
знаки и т.д.

Очень типична, 
особенно при диф-
ции продукта 

Реклама 
связи 
фирмы с 
общественн 
орг-ми

Примеры с\х Розн. 
Торговля, 
легкая пр-ть

Машиностр, 
автомоб, 
сталелит.

ж\д







Индекс Герфиндаля-Хиршмана (HHI) 
определяется как сумма квадратов 
долей всех фирм. действующих на 

рынке:

• где δi - рыночная доля фирмы;
• n - число фирм на рынке (в отрасли);
• qi - объем продаж фирмы;
• Q- объем рыночных продаж.







•На рынке некоторого товара действуют 14 
фирм.
•Доля фирмы 1 составляет 15%, фирмы 2 – 
10%, фирм 3, 4, 5, 6 – по 8%, фирм 7, 8, 9, 10, 
11 – по 6%, фирм – 12, 13 – по 5%, фирмы 14 – 
3%.
•Рассчитать индекс Герфиндаля-Хиршмана для 
этих 14 фирм.
•Если фирмы 2 и 3 решат объединиться, 
должны ли государственные органы позволить 
им объединиться? Слияние разрешается, если 
индекс не превышает 1900.



•Решение задачи:
•Индекс Герфиндаля-Хиршмана определяется 
как сумма квадратов долей всех фирм, 
действующих на рынке:
•HHI=152+102+82+82+82+82+62+
•+62+62+62+62+52+52+32=280.
•Индекс Герфиндаля-Хиршмана менее 1000, 
следовательно, концентрация на рынке низкая.
•Допустим, фирмы 2 и 3 решат объединиться. В 
таких условиях индекс Герфиндаля-Хиршмана 
составит:
•HHI=152+182+82+82+82+62+62+
•+62+62+62+52+52+32=980.
•Слияние разрешается.



Вопрос: зачем изучать чистую конкуренцию, 
если она абстрактна
Ответ:

1.С/х более похоже на конкурентную модель. 
Многое станет понятным в с/х, если мы знаем 
как функционирует рынок чистой конкуренции.

2.Механизм ценообразования в условиях чистой 
конкуренции помогает оценить, насколько 
эффективно ценообразование на других 
рынках.

3.Рынок чистой конкуренции – это образец, по 
которому может быть оценена современная эк-
ка.

4.Ко всему идеальному надо стремиться.



price – taker, price - maker

•   В условиях совершенной конкуренции 
фирма не может повлиять на 
сложившуюся цену:

•  не может снизить (она слишком мала)
• Не может повысить (все уйдут к 

конкурентам).
• Фирма вынуждена подстраиваться под 

цену – она price – taker. Ее рыночная 
власть равна нулю

На рынке 
несовершенной 

конкуренции



Условия максимизации прибыли в 
краткосрочном периоде

Перед любым производителем стоят три вопроса:

1.Следует ли фирме производить? Фирме следует 
осуществить производство в краткосрочном периоде, 
если она может получить либо :а) экономическую 
прибыль; б) убыток, который будет меньше, чем ее 
постоянные издержки. 

2. Сколько продукции следует производить? Такой 
объем продукции, который максимизирует прибыль или 
минимизирует убытки.

3.   Как можно рассчитать прибыль или убытки? 







Фирма price-taker
видит рыночный спрос 

совершенно эластичным

Рост продаж не 
приводит к 

падению цены

MR=P



 Принцип сопоставления TR и ТС. (покажите 
зоны прибыли и убытков)

прибыль

убыток

убыток



• При Q=0 TC равны постоянным 
издержкам, так как переменные 
издержки равны 0. 

• Точки А и Б – критические точки, 
экономическая прибыль при Q1 и Q2 
равна нулю, так как TC = TR.



Правило равенства предельного дохода 
(MR) предельным издержкам (MC.). Фирма 
наращивает пр-во, пока отдача от каждой новой 
единицы больше издержек на ее пр-во. Доходы 
максимизируются, если MR=MC.



• Цена продукта в условиях совершенной 
конкуренции определяется 
объективными факторами (механизм 
невидимой руки), фирма не в состоянии 
повлиять на ценовой уровень 

• Каждая проданная единица товара 
будет добавлять к валовому доходу 
столько, сколько составляет его цена

•         MR=P             P=MC

Правило оптимального 
выбора: MC=MR



Кривая средних общих 
издержек задает уровень 

безубыточности. Если 
P>ATC, фирма получает 

прибыль 





•при Р1 фирма закроется, так как ее издержки не 
покрываются;

• при  Р2 фирма производит Q2 и покрывает свои 
переменные издержки; ее убытки = FC;

•при  Р3 фирма будет минимизировать убытки, 
покрывая переменные издержки и частично 
постоянные;

• при  Р4 фирма будет полностью покрывать все 
издержки, но не получит экономической прибыли;

•при  Р5 фирма максимизирует прибыль, производя Q5 
единиц товара.

•Отрезок кривой MC, который лежит выше AVC- 
кривая S предложения фирмы.



Максимизация прибыли в долгосрочном 
периоде





THANK YOU FOR YOUR ATTENTION
olga30300@mail.ru
+7- (423)-240-4193
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