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Этапы ценообразования



I этап: 
Оценка конкурентной 
структуры рынка

 





II этап: 
Выбор цели ценовой 
политики предприятия

 



Основные цели 
предпринимательской 

деятельности
• обеспечение выживаемости, дальнейшего 
существования предприятия;

• краткосрочная максимизация прибыли;
• краткосрочная максимизация оборота;
• удержание рынка;
• максимальное увеличение сбыта или 
завоевание лидерства по показателям доли 
рынка;

• завоевание лидерства по показателям 
качества



III этап: 
Анализ и оценка 

спроса
 



Классификация товаров
Классификационный 

признак
Типы товаров

По срокам потребления -Товары длительного 
пользования; 

- Товары повседневного 
спроса

По степени восприятия - Нормальные товары; 
- Товары низшей 
категории; 

- Престижные товары



IV этап: 
Анализ и оценка 

издержек
 



Анализ и оценка издержек

величи
на

структу
ра

динамик
а



V этап: 
Анализ цен и товаров 

конкурентов
 



VI этап: 
Выбор метода 

ценообразования
 



Методы ценообразования



VII этап: 
Установление 

окончательной цены
 



Спасибо за 
внимание!


