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� Экономика (бұл грекше oikonomika - үй 
шаруашылығын жүргiзу өнерi) – бұл өндiрiстiк 
қатынастардың жиынтығы, қоғамның экономикалық 
базисi;  немесе экономика бұл халықтың игiлiгiне, 
өмiрге қажеттi сұранысын, мұқтажын өтеуге 
бағытталған халық шарушылығы салаларының 
жиынтығы. 
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4 Фармацевтикалық экономика - 
қоғамның денсаулығын сақтау үшiн қажеттi 
дəрi-дəрмектердi жəне оған теңелген 
заттарды өндiретiн, бөлетiн жəне алыс-
берiспен айналысатын салалардың 
жиынтығы.
         Фармацевтикалық экономиканың 
зерттеу салалары – бұлар дəрі-дəрмектер мен 
жəне оған теңелген заттардың санаулы 
ресурстарын тиімді пайдалану жəне олармен 
халықтың, ЕАҰ сұранысын дəріханалық 
тауарлар ассортиментімен максимальді 
қамтамасыз етуді басқару жəне табыс табу. 
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Макроэкономика – бұл толығымен шаруашылық туралы 
ғылым.
Макроэкономика – бұл жалпы экономиканы зерттейдi 
немесе экономиканы құрайтын жекеменшiк жəне 
мемлекеттiк iрi секторларды зерттейдi. Макроэкономикада 
мынадай көрсеткiштер немесе мөлшерлер қаралады  - 
ұлттық жалпы табыс, өнiмнiң жалпы көлемi, жұмыс 
iстейтiндердiң жалпы деңгейi, сұраныс жиынтығы, 
жұмыссыздардың саны, инфляция деңгейi жəне т.б. 
талданады.
Микроэкономика – бұл тұтынушылар жəне фирма туралы 
ғылым.
Микроэкономикада мынадай көрсеткiштер немесе 
мөлшерлер қаралады - жеке дəріхананың, фармацевтикалық 
фирманың табысы немесе кiрiсi, олардағы 
жұмысшылардың саны, жеке арнайы тауарға сұраныс жəне 
оның бағасы талданады.



6

Тауарлық айналыс жүйесіндегі фармацевтикалық 
экономика 

Қазіргі таңдағы фармацевтикалық экономиканың интегралды 
сипаттамасы заманауи экономикалық теорияда үш  құраушының 
бірігуімен негізделеді:
саяси экономиканың (маңыздылық талдау); 
микро- жəне макроэкономиканың (функционалды талдау);
мемлекеттің шаруашылық жүйесінің (институционалды талдау).
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8Əртүрлі ыңғайлар шаруашылық қызметтің жəне 
соның негізінде адамдар арасында қалыптасатын 
экономикалық қатынастардың екі жағы бар екенін 
ескеруді талап етеді – объективті, ең алдымен меншік 
қатынастарымен анықталатын, жəне субъективті, 
шаруашылықтың əртүрлі субъектілерінің 
экономикалық іс-əрекеттерінде көрінетін (тұтынушы, 
ұйым, мемлекет). 

Сонымен, жаңа экономикалық теория 
шаруашылықты жүргізудің объективті заңдарын жəне 
əртүрлі деңгейлердегі (мега-, макро-, микродеңгейлер) 
шаруашылық етуші субъектілердің рационалды іс-
əрекеттерін зерттейді.



9            Жалпы принциптеріне жатады:

объективті экономикалық заңдардың əрекетін есепке алу;
экономикалық ғылымды жəне оның болуын анықтайтын кез 
келген экономикалық теорияның бастапқы қағидасы ретінде 
ресурстардың шектеулілігі жəне қажеттіліктердің шексіздігі;
фармацевтикалық көмекке қажеттілікті қанағаттандыруға 
нақты үлесін мойындау ретінде əлеуметтік маңыздылығының 
болуы;
теория мен тəжірибенің өзара əрекеті;
микро- жəне макроталдаудың бірыңғайлығы;
нақты тарихи принцип.



Жеке принциптеріне жататындары:10

▪денінің сау болуына жеке қызығушылығының 
болуы;
▪фармацевтикалық көмекті көрсетуге 
ресурстарды жұмсауда рационалды іс-əрекетті 
көрсету. Рационалды іс-əрекет қолда бар 
шектеулер шегінде максимальды нəтижелерге 
қол жеткізуге бағытталған;
▪əртүрлі экономикалық көрінулерді сандық 
өлуше.
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Заманауи экономикада материалды 
ресурстардың қозғалысының үш сферасы 
объективті өзара əрекет етеді.

Тауарлық Тауарлық      Тауарлар мен
              өндіріс   айналыс               қызметті тұтыну
            сферасы   сферасы           сферасы
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Тауарлық өндіріс сфеасында шешілетін негізгі 
сұрақтар, – не, қалай жəне кім үшін шығару керек? 

Тауарлық айналыс сферасындағы басты 
функционалдық бағыттылық – өндіріс жəне тұтыну 
сферасын рационалды айырбастау жəне біріктіру. 

Тауарлар айырбасын қызмет көрсету екі формада 
жүргізіледі – натуральды-заттық жəне құндық.
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Айналыс сферасындағы сатып алушылардың 
сұранысын қанағаттандыруға бағыталған 
кəсіпкерлік қызметтің бір түрі сауда болып 
табылады. 

Сауда қызметінің негізгі түрлері: 
�көтерме, 
�майда көтерме, 
�бөлшек жəне майда бөлшек. 
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15
Фармацевтикалық нарықтағы 

тұтынушылар іс-əрекетінің 
ерекшеліктері

Ұсыныс сұраныстан жоғары болатын нарықтық 
экономика жағдайында тұтынушы үшін 
бəсекелестік күрес жүреді. Соған байланысты 
сатып алудың стандартты микроэкономикалық 
теориясы бір сəттік акт болып табылады. Сатып 
алушы өзінің мұқтажын біледі, сатушымен 
кездеседі, келісім бағасы бойынша бұйымды 
бір қолдан екінші қолғаберу жүргізіледі. АҚШ, 
Канада жəне Батыс Европа елдерінде 
қабылданған сатып алушылар іс-əрекетінің 
базалық моделі де осылай көрінеді. Оның 
негізіне бихевиористік принцип алынған: дем 
беру – реакция.
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Рольдер жəне статустар. Жеке тұлға көптеген 
топтарға, əртүрлі ұйымдарға, отбасына жəне т.б. 
тиісті болады. Ролі жеке тұлғаның өзін қоршаған 
адамдарға қатысты орындайтын қызметіне 
байланысты болады.
Жеке факторлар. Сатып алушылардың шешіміне 
жынысы, жасы, өмірлік циклының кезеңдері сияқты 
жеке сипаттамалары əсерін тигізеді.
Айналысатын қызмет түрі де сатып алуға үлкен 
əсерін тигізеді.
Психологиялық факторлар. Жеке тұлғаның сатып 
алушылық əрекетіне төрт негізгі психологиялық 
фактор əсерін тигізеді: мотивации, қабылдау, үйрену 
(зерттеу), сендіру жəне белгілеу.
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• Маңыздылығы 
бойынша бұл 
қажеттіліктер: 
�физиологиялық 
�қауіпсіздікке
�əлеуметтік
�құрметтеуге жəне 
өзін маңыздандыруға
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Нарықтық экономиканың барлық категорияларына 
қолданылатын дəстүрлі жоспарлаудың барлық жағын 
қолданатын кəсіпорын қызметінің белгілі бір моделі 
ретінде бизнес-жоспарды көрсетуге болады. Бизнес-
жоспар көп уақытқа дейін тек бір іс-шараның немесе 
кішігірім кəсіпорынның даму немесе қалыптасу 
жоспары ретінде қарастырылып келді.
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