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Меню

�Ценовая эластичность на рынке монополий и 
рынке монополистической конкуренции
�Диапазон манипулирования ценами
�Воздействие затрат на неценовую конкуренцию 
на прибыль
�Восстановление равновесия на рынке МК в 
долгосрочном периоде
�Рекламный парадокс
�Методы конкуренции
�Минимальный оборот в многопрофильном 
бизнесе
�Безубыточный оборот в многопрофильном 
бизнесеМ
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Воздействие затрат на неценовую 
конкуренцию на прибыль
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Восстановление равновесия на рынке МК 
в долгосрочном периоде

Руб.(€)/
штука

Q, шт./
неделя

Qopt

Popt=AC

MC AC

P

MR

М
Е
Н
Ю



* БНТУ - ФММП - Кафедра "Основы 
бизнеса" - Ивашутин А.Л.

7

Рекламный парадокс
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Методы конкуренции

Таблица 6.1 - Методы ценовой и неценовой конкуренции 

Ценовая Неценовая
Откры-
тая

Закрытая Законные 
средства

Незакон-
ные 
(нелега-
льные) 
средства

Привлечение 
администрации

Ценовая 
настройка 
на 
клиентов

Ценовые 
войны

…

Тайные 
простые 
скидки

Скидки за 
лояльность

Скидки 
постоянным 
покупателям

…

Реклама

Дифферен-
циация 
товара

Удлинение 
срока 
гарантийного 
обслуживания

Дополни-
тельные 
услуги при 
продаже
…

Экономи-
ческий 
шпионаж

Подкуп 
должност-
ных лиц 
конкурен-
тов
Тайный 
сговор

Нелегаль-
ные 
сделки

…

Лоббирование интересов 
фирмы или отрасли в 
органах госуправления 
через своих 
представителей

Проведение на 
национальный уровень 
стандартов,  выгодных 
фирме или отрасли

Подкуп госслужащих

…М
Е
Н
Ю



* БНТУ - ФММП - Кафедра "Основы 
бизнеса" - Ивашутин А.Л.

9

Минимальный оборот в многопрофильном 
бизнесе
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TR,TC,
руб.(€)/

год

TR,
руб.(€)/год

Безубыточный оборот в многопрофильном 
бизнесе

TRmin

TR=f(TR) TC=f(TR)

TFC=f(TR)

TVC=f(TR)

Зона убытков

Зона прибыли
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