
Предложение и спрос











1927 г. Профессор Тагвелл посетил 
СССР
«Россия скорее осуществит цель - 
необходимое для всех, а не 
роскошь для немногих, чем наша 
собственная конкурентная 
система.»



Рынки оценивают 
производственные задачи и 
потребительские выгоды более 
эффективно, чем 
централизованное управление.



Рынок любого товара

Совокупность всех покупателей и продавцов 
данного товара



Цену товара определяют издержки????



Дорогие картины



Не столь дорогие картины



Цену товара определяет ценность для 
потребителя?



1 грамм золота стоит около 2600 руб.
0,5 литра воды – около 40 руб.
Что нам более необходимо???



Альфред Маршалл, кон.19 века

Значение имеют и издержки, и ценность товара для 
потребителя.



Кривая спроса – график, показывающий 
количество товара, которое покупатели готовы 
купить при данной цене.



Эффект замещения – изменение величины 
спроса на товар в результате переключения 
покупателей на товары заменители при 
изменении цены.



Эффект дохода – изменение величины спроса 
на товар в результате изменения покупательной 
способности потребителей при изменении цены.



Зарезервированная покупателем цена – 
наибольшая цена, которую покупатель готов 
заплатит за товар.



Кривая предложения – график, показывающий 
количество товара, которое поставщики готовы 
продать при каждой данной цене.



Зарезервированная продавцом цена – 
наименьшая сумма, за которую продавец готов 
продать дополнительную единицу товара, 
равная маржинальным издержкам.



Равновесие – сбалансированная, или 
стабильная, ситуация, когда действие всех сил в 
системе компенсируется друг другом.



Равновесной ценой или равновесным 
количеством называют такие значения, при 
которых величина спроса равна величине 
предложения.



Избыточное предложение – количество, при 
котором величина предложения превышает 
величину спроса, когда цена товара выше 
равновесной цены.



Избыточный спрос – количество, при котором 
величина спроса превышает величину 
предложения, когда цена товара ниже 
равновесной цены.


