
                                                              



В наше время стало много 
распространяться 
рекламы. Она очень 

разнообразна. Так же и в 
давние времена тоже была 

реклама. 



Реклама в «Журнале для 
всех»

«ЖУРНАЛ ДЛЯ ВСЕХ» — 
иллюстрированный популярный 

ежемесячник. 
Актуальность –
можем узнать 
интересы, стиль 
жизни, сравнить 
с современным.

Новизна- узнали 
какой была реклама 
в начале XX века.

Практическая 
значимость-

использование 
на уроках 
«Основы  

предпренима-
тельства»



•  Цель исследования: - раскрыть 
содержание рекламных страниц 
объявлений и проанализировать их 
жанровое своеобразие 

•   Задачи исследования: 

• -  изучить что рекламировалось в 
начале 20 века;

• - какие средства и приемы 
воздействия на читателей 
используются в рекламе



Перуин идет на встречу 

• «Перуин идет на встречу 
желанию всех людей 
ИМЕТЬ РОСКОШНЫЕ 
ВОЛОСЫ, и 
освобождает людей то 
столь тягостного 
выпадения волос и 
крайне неприятной 
перхоти. Продается по 1 
р. 75 к.ф/н. Базар Марок. 
С.П.Б. Невский 
проспект» 



«От МОЗОЛЕЙ пластырь Л. 
Линтропа» Что же за 
уникальное средство могли 
предложить более ста лет 
назад?



.

Как здорово составлена 
реклама украшения для 
елок. Бросается в глаза 
ценовой ряд с разбросом 
от 5 р. до 100р. 
Завораживает. 



• Он имеет сильнейший аромат цветущего померанца, мягкий. Пикантный 
вкус и превосходный настой. Он выдерживает всякую воду: речную, 
колодезную, прудовую и соланчаковую. Он одинаково хорош как для 
семейного употребления, так и для трактиров, буфетов, чайных лавок, 
потому что очень экой что очень экономичен, быстро разваривается и 
дает продолжительный золотистый настой. 



• Реклама 
книги «Дома» 
очень 
разумно 
поступала в 
своих 
публикациях, 
давая 
содержание 
книги в виде 
рекламы в 
газете, 
невольно 
захочешь 
приобрести 
такую книгу



• Из рекламы «Русского сельского календаря» 
можно сделать вывод, что людей 
интересовали «советы по земледелию, по 
огородничеству, садоводству, разведению 
лесов, птицеводству  пчеловодству, 
скотолечению, врачебные советы, о свете 
знания в деревне, списки книг по всем 
отраслям хозяйства, ремесле производстве 
и т.д.- С картой России».



• Как и сейчас 
привлекало внимание 
к себе в рекламе 
объявление, что это 
«новинка» или «4 
тома еще не 
изданных 
произведений». Цена 
на все 4 тома с 
пересылкою и 
доставкою 4 рубля



• Реклама «КНИГИ» имеет столько 
сокращений, что кажется шифровкой, 
а еще сейчас говорят, что мы общаясь 
по телефону и компьютеру, 
применяем сокращения. Это еще сто 
лет назад делали и, как оказалось 
страшного ничего нет, правда и 
понятно не все. 



•  Предлагается «естественное обучение 
грамоте взрослых и детей от 2-х лет.. 
30 коп,  Очень хотелось бы посмотреть 
уникальные способы обучения грамоте 
детей от 2-х лет, предлагаемые 
столетие назад.



•                                                  Наши предки стояли перед 
проблемой «плохого и 
испорченного подчерка» 
подчерка, который 
исправлялся в 15 уроков, а 
виды письма «КОНТОРСКО_ 
КОММЕРЧЕСКУЮ 
СКОРОПИСЬ, РОНДО, 
ГОТИКЪ И ДР.» можно было 
познать заочно за 6 уроков. 
Удивительно звучит 
«Профессор Каллиграфии», 
сейчас, наверное нет 
таких, или как-то по 
другому называют людей, 
занимающихся этим видом 
деятельности.



 Времена проходят , все 
меняется!
                     А реклама вечна.

Подводя итог всему выше 
сказанному , можно сказать , 
что реклама начала 20 века 
была фундаментом нашей 
отечественной рекламной 
сферы. Именно тогда начали 
осваиваться новые приемы 
рекламы.



На этом  наша 
презентация 
заканчивается.
                Спасибо за 
внимание!


