
Бизнес-кейс

Маркетинговая политика компаний 
на рынке низкобюджетных 

авиаперевозчиков



Стратегические приемы 
маркетингового ценообразования



Формирование ценовых стратегий в маркетинге

Стратегия ценообразования – базовый 
принцип ценообразования, долгосрочное 
решение о возможном уровне, направлении, 
скорости и периодичности изменения цен в 
соответствии с рыночными целями компании. 



Виды ценовых стратегий в маркетинге

1. Стратегии ценообразования при выводе 
нового товара на рынок:

1.1 Стратегия «Цены проникновения»;

1.2  Стратегия «Снятия сливок»;

1.3 Стратегия «Среднерыночных цен».



Особое внимание необходимо уделять и ценовой 
политике на услуги отечественных авиаперевозчиков. 
За последние годы, в сфере предоставления 
транспортных услуг российскими и зарубежными 
авиакомпаниями, существенно возросла конкуренция 
между этими участниками рыночного процесса. 

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 
РАЗВИТИЯ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ

Воздушный транспорт



На фоне начавшегося во второй половине 2008 года 
экономического кризиса, введенных в отношении РФ 
экономических санкций странами Запада, и сокращения 
пассажиропотока, цены на авиабилеты снизились в 
среднем на 20%.

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 
РАЗВИТИЯ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ

Воздушный транспорт



Стремясь привлечь как можно большее число клиентов, 
многие авиакомпании сделали акцент на доступности своих 
тарифов. Это послужило дополнительным стимулом к 
возникновению и развитию в Российской Федерации рынка 
«low-coast» (бюджетных авиакомпаний).

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 
РАЗВИТИЯ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ

Воздушный транспорт



Бюджетная авиакомпания (дискаунтер, лоу-кост-
авиакомпания – от англ. low-cost carrier, low-cost airline, также 
англ. no-frills carrier, discount carrier, budget carrier) – 
авиакомпания, которая предлагает крайне низкую плату за 
проезд в обмен на отказ от большинства традиционных 
пассажирских услуг.

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 
РАЗВИТИЯ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ

Воздушный транспорт



Среди европейских авиаперевозчиков, наибольшую 
известность получили авиакомпания «Ryanair» 
(Ирландия), осуществляющая полёты по низким ценам 
с 1990 г., и «EasyJet Airline Company Limited», более 
известная как «easyJet», созданная в 1995. 

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 
РАЗВИТИЯ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ

Воздушный транспорт



В России основателем рынка низкобюджетных 
пассажирских перевозок стала авиакомпания 
«SkyExpress», основанная в марте 2006 года и ставшая 
первым low-coast перевозчиком в нашей стране. 

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 
РАЗВИТИЯ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ

Воздушный транспорт



30 июля 2009 года на рынок бюджетных перевозок 
выходит авиакомпания «Авианова», ставшая вторым 
лоукост-проектом России. 

МАРКЕТИНГОВЫЕ СТРАТЕГИИ 
РАЗВИТИЯ ТРАНСПОРТНЫХ УСЛУГ

Воздушный транспорт
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Воздушный транспорт



С середины августа 2009 г. на официальном сайте 
компании появилась возможность покупки билетов 
онлайн. 
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Спасибо за внимание!


