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СЕКСУАЛЬНАЯ МОТИВАЦИЯ

► Неуместная явная сексуальная реклама



Неуместная сексуалная 
мотивация



СЕКСУАЛЬНАЯ МОТИВАЦИЯ

Неуместная сексуальная реклама духов «том форд»

Реклама духов Tom Ford

Мотивы удовольствия и самоутверждения.



► Реклама алкогольных напитков Martini и Campari

► Мотивы удовольствия и самоутверждения.

► Скрытая неуместная сексуальная мотивация



Скрытая неуместная сексуальная 
реклама пива и вина



СЕКСУАЛЬНАЯ МОТИВАЦИЯ

► Реклама мужского дезодоранта Axe «Даже ангелы не устоят» 

► Явный вид сексуальной рекламы. 

► Уместная сексуальная реклама.

► Мотивы удовольствия и самоутверждения  



СЕКСУАЛЬНАЯ МОТИВАЦИЯ

► Явная уместная сексуальная реклама нижнего белья

► Реклама нижнего белья Victoria’s secret и Calvin Klein

► Мотивы удовольствия и самоутверждения.



СЕКСУАЛЬНАЯ МОТИВАЦИЯ

► Реклама косметики Dolce Gabbana

► Мотив самоутверждения и удовольствия

► Скрытая уместная сексуальная мотивация



► Скрытая уместная сексуальная реклама

► Девиз новой промо-кампании — «The absolute feminity», то есть «абсолютная 
женственность».



Мотивы уподобления и достижения 

► Реклама адидас с русскими футболистами. Надпись говорит сама за себя 
«Будь в цвете сборной или будь в тени» то есть будь похож на них или 
будешь в тени.

► Мир спорта



Мотивы уподобления и достижения 

► Реклама туши с Пенелопой Круз, мы видим какие у нее густые ресницы и хотим чтобы у нас 
были такие же как у нее. Для этого мы покупаем представляемый ею товар.

► Мир знаменитостей, мир моды, 



Мотивы уподобления и достижения 

► Реклама шампуня Клиар с Криштиану Роналдо

► Мир знаменитостей, мир спорта



Мотивы уподобления и достижения

► Реклама парфюма с Дэвидом Бекхемом

► Мир знаменитостей, мир спорта, мир моды



Мотивы уподобления и достижения

► Реклама батончика баунти «Райское наслаждение». Нам хочется попасть в 
этот рай купив батончик баунти.

► Мир приключений, мир экзотических стран, шикарная жизнь



Мотивы уподобления и достижения

► Реклама мобильного телефона самсунг с новыми технологиями



Мотивы уподобления и достижения

► Реклама молока Домик в деревне, мы видим счастливую семью, все 
улыбаются и мы хотим чтобы у нас было так же. Заботливая бабушка 
ухаживает за родными

► Счастливая семья



Мотивы уподобления и достижения

► Реклама косметики Дольче Габанна со Скарлетт Йохансон, видя ее красивое лицо, у нас 
возникает подсознательное желание купить товар и быть похожей на нее. 

► Мир моды, мир знаменитостей, шикарная жизнь



Мотивы привязанности и любви

► “Ленор”. Просто преображает белье. (Дочка рада, что юбка не липнет, сын, что свитер 
такой мягкий, муж - что полотенце дышит свежестью. В конце ролика муж говорит жене: 
“Ты - чудо”, а она отвечает “Ленор” - вот настоящее чудо.)

► стремление принадлежать к семье



Мотивы привязанности и любви

► Чай “Беседа”. Беседуйте на здоровье. (Семья проводит счастливые часы вместе за чаем.)

► стремление принадлежать к семье и стремление к общению и сотрудничеству



Мотивы привязанности и любви

► Семья. Дом. Сименс.

► стремление любить и быть любимым 



Мотивы привязанности и любви

► Памерсы. “Большая забота о маленьких”.

► стремление поддерживать и защищать кого-либо, заботиться о ком-либо,



Мотивы привязанности и любви

► Подумайте о безопасности своей семьи. Выберите Вольво. Позаботьтесь о Ваших детях.

► стремление быть опекаемым и ощущать защиту



Мотивы престижа и самоутверждения 

► Товар как символ поднимающий в глазах самого потребителя и его социального 
окружения, статус их владельца



Мотивы престижа и самоутверждения 

► Часы для немногих с 1791 года. 
Watches for the few since 1791. 

► Позавидуй себе.
Envy yourself.
CARL F. BUCHERER, часы и ювелирные украшения CARL F. BUCHERER, часы и ювелирные 
украшения. 



Мотивы престижа и самоутверждения

► «Ауди А6. Победитель получает все».

► «Игра по своим правилам».

► «Динамика опережения» – все три слогана гласят о спортивном нраве автомобиля, который может быть 
только победителем.



Мотивы престижа и самоутверждения

► Интеллект в шоколаде. 
БАБАЕВСКИЙ, шоколад. Рекламный слоган в России, 2009 

► Обаяние классики.
А. КОРКУНОВ Валенсо, шоколадные конфеты, "классический вкус". Рекламный девиз в России, 2009 


