
О секретах эффективных landing 
page

узнаешь ты 



Что такое 
лендинг?



3 кита маркетинга (МММ)

Market
Кому Вы продаете

Message
Ваше 

предложение

Media
Канал донесения 
информации



Запомни!

Продать всем не пытайся, 
С теми кто готов покупать работай 
ты!



Человек понял что ему 
надо

Вводит запрос в ПС (или не 
вводит)

Видит 
объявление

Открывает страницу с 
инфой

Связываетс
я с

менеджеро
м



Принцип 
последовательност
и соблюдай всегда!



2 ингредиента хорошей 
конверсии 

1. Вкусное предложение
2. Правильная упаковка



Как сделать вкусное 
предложение?

Идем от человека, а не от 
компании• Целевая аудитория
• Сегмент ЦА (портрет клиента)
• Потребности
• Критерии удовлетворения
• Выгоды
• Возражения

Гипотезы идеального 
предложения



-Ваша компания 10 лет на рынке?
-У Вас 100500 выполненных проектов?

-Сотни довольных клиентов?
-Применяете нанотехнологии?





Всех интересуют выгоды.

Потребность и критерии это 
вопрос – выгоды ответ на 
вопрос

Выгоды – это ответ на вопрос 
«Что я получу как клиент?»



На языке выгод с 
клиентами говори 
всегда



Как определить что нужно ЦА?



• Смотрим Wordstat
• Смотрим сайты с отзывами
• Читаем тематические форумы
• Оцениваем конкурентов
• Разговариваем с представителями ЦА по 

телефону
• Встречаемся и опрашиваем их в живую

Проникаем в голову своей 
ЦА



Яндекс 
Wordstat



Сайты с 
отзывами



Это работа дает 80% 
результата

Понять как думает 
ЦА

Все 
остальное



Что дальше?

1. Подбираем идеальное предложение
2. Определяем логичный следующий шаг
3. Готовим контент (все материалы для 

ленда)
4. Проектируем саму страницу
5. Дизайн. Верстка. Подключение 

аналитики.



На что обращаем особое внимание?

• Все должно быть целесообразно 
• Каждый лишний шаг – это препятствие
• Нужны несколько точек захвата и как можно 

менее стрессовый вход
• С первого экрана должно быть понятно о чем 

речь!



Проектирование

• Яркий первый экран
• Выводы (оффер)
• Яркие заголовки блоков с ценностью
• Товар/услуга/результат + закрытие
• Социальное подтверждение + Закрытие
• Закрытие возражений
• Альтернативный призыв к действию



Яркий первый экран



Выводы (оффер)



Яркие заголовки 
блоков с ценностью



Товар или услуга



Социальное подтверждение



Закрытие возражений



Альтернативный призыв к 
действию



Usability тест №1

Посмотреть на результат с чистой 
головой



Usability тест №2

Показать страницу маме, 
бабушке или младшему брату



Usability тест №3

Запустить трафик и 
отслеживать результаты 
аналитики



«Я разгадал множество формул,
но формула эффективного 
лендинга
за 5 тысяч рублей так и осталась 
загадкой для моего ума»

Д.И. 
Менделеев



Спасибо за 
внимание


