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Зачем нам 
Google?
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Оцениваем охват Google из открытых данных:

• в заданной нише 
• в заданном регионе



Семантическое 
ядро 4

1. Группа продажных ВЧ и ВК запросов:

• компьютерная помощь
• ремонт компьютеров

1. Несколько СЧ запросов:

• компьютерная помощь (на дому / в Москве)
• ремонт компьютеров (на дому / в Москве)
• срочный ремонт компьютеров
• …

1. НЧ запросы для трафика?

• по услугам
• по страницам статей



Базовый аудит 
сайта 5

Основные проблемы Правки по аудиту

▪ Главная под текстовым 
фильтром

▪ Наличие дублей

▪ Неуникальный контент на ряде 
страниц (продвигаемых)

▪ Отсутствие какой-либо 
оптимизации страниц УВ=2

▪ Битые ссылки

▪ Опечатки

▪ … полный набор (full house)

▪ Текстовое содержание

▪ Поиск дублей с помощью 
PageWeight и выдачи

▪ Переписывание материалов

▪ Расширение семантики 
(бонусные запросы) и установка 
title

▪ Устранение ссылок + 301-
редиректы

▪ Правка текстов
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Текстовая 
оптимизация 7

Основные факторы Трудности

▪ Объем текста

▪ Процент вхождений

▪ Морфология

▪ Специализированные термины

▪ Синонимы

▪ Структура: списки, картинки

▪ Откуда брать?

▪ Можно ли однозначно 
рассчитать?

▪ Поиск синонимов



Текстовая оптимизация: 
текст 8



Текстовая оптимизация: 
синонимы 9



Текстовая оптимизация: 
итог 10

Имеем на входе после 
анализа

▪ Определенный объем текста

▪ Определенный процент вхождений

▪ Определенный список синонимов

▪ Понятную структуру текста

▪ Заданную страницу для продвижения
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Ссылочная 
оптимизация 12

Основные факторы Трудности

▪ Количество ссылок и их типы 
(главные страницы, внутренние)

▪ Статический вес (PR)

▪ Анкор-лист (BM25)

▪ Синонимы

▪ Безанкорные ссылки

▪ Тематичность?

▪ Региональность?

▪ Откуда брать ссылки и анкоры?

▪ Безанкорные ссылки?

▪ Региональность и тематичность 
требуется?



Ссылочная оптимизация: 
анкоры 13

Программа Yazzle:

• Анализ анкоров
• Анализ бюджетов
• Анализ процентов вхождении

Сервис Solomono:

• Анализ анкоров
• Анализ процентов вхождении



Ссылочная оптимизация: 
translate

14

Профит под Google:

• Используем переводы в анкорах
• Тексте (по возможности)



Ссылочная оптимизация: 
Пингвин 15

Чтобы не попасть под Пингвин от Google:

• Используем некоммерческие анкоры.

• Используем много безанкорных ссылок (около 35%).

• Настроены фильтры, чтобы не было закупки с доноров: 

тИЦ > 60-70 и

PR_морды = 0

• Снимаем ссылки при обнулении PR страницы.



Внутренняя 
перелинковка 16

Основные решения для 
перелинковки

▪ Ставим по 1 ссылки с анкоров на морду с каждой новости (новых и 
старых).

▪ Используем хеш [/#remont] в ссылках для передачи веса.

▪ Используем самые разнообразные анкоры с наиболее релевантных 
страниц сайта.

▪ Часть ссылок через 301-редирект.

▪ Используем транслит и translate.

▪ Все битые ссылки переадресуем на морду.



Ссылочная оптимизация: 
итог 17

Имеем на входе после 
анализа

▪ Определенно количество ссылок 

▪ Определен анкор-лист

▪ Понятен процент безанкорных ссылок

▪ Сформулированный список синонимов и переводов

▪ Налажено распределение статического и анкорного веса на сайте
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Поведенческие 
факторы 19

Основные факторы Трудности

▪ CTR по запросам

▪ Количество показов сайта

▪ Возвращения в выдачу после 
перехода

▪ Общий трафик

▪ Альтернативные источники 
трафика

▪ Откуда брать переходы за 
ТОП-20?

▪ Как удержать пользователя?

▪ Как получить трафик не из 
поиска?



Поведенческие 
факторы 20

Основные факторы Трудности

▪ CTR по запросам

▪ Количество показов сайта

▪ Возвращения в выдачу после 
перехода

▪ Общий трафик

▪ Альтернативные источники 
трафика

▪ Откуда брать переходы за 
ТОП-20?

▪ Как удержать пользователя?

▪ Как получить трафик не из 
поиска?



Поведенческие факторы: 
выдача 21

Работа на странице результатов 
поиска

▪ Отслеживание и корректировка сниппета (Description)

▪ Оптимизация страниц УВ=2 под НЧ для трафика

▪ Сравнение описания и заголовка с конкурентами



Поведенческие факторы: 
трафик 22

Работа по наращиванию и удержанию  
трафика

▪ Оптимизация страниц УВ=2 и статей под НЧ запросы для трафика

▪ Добавлено две акции (продающие триггеры: сейчас или НИКОГДА!)

▪ Параллельно с SEO давалась контекстная реклама (инициатива 
заказчика)

▪ Трафик по ссылкам

▪ Type-in трафик / Закладки
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«Дожим» проекта до 
ТОПа 24

Что по прошествии 3 
месяцев?

▪ Нельзя опускать руки, а то вся работа будет напрасной

▪ Требуется наращивать ссылочную массу верными темпами

▪ Добиваем текст + пишем статьи для НЧ трафика и перелинковки

▪ Анализируем ТОП для расширения анкор-листа

▪ Анализируем ТОП для поиска «хороших» и пересекающихся 
множеств доноров (общие доноры у группы сайтов)



Результа
ты 25

По прошествии 4,5 месяцев

▪ ТОП-3 два ВЧ и ВК запроса

▪ ТОП-10 ряд СЧ

▪ Понятный и быстрый рост



Инструменты и 
сервисы 26

Ссылки на инструменты и SEO-сервисы

1. seohint.ru (анализ ТОП-10 по ряду ключевых показателей)

2. seo-statya.ru (SEO-контент для сайта)

3. google.ru/webmasters/ (панель Вебмастера от Google)

4. google.ru/trends/ (Google Тренды для популярных запросов)



Контактная 
информация 27

Запросить презентацию или вопросы:

— E-mail: seo@pixelplus.ru

— Сайт: www.pixelplus.ru


