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W obliczu ogromnej oferty produktéw, sposréd
ktérych muszg wybieraC, konsumenci albo:

*polegajg na swoich doSwiadczeniach (,,co
kupitem ostatnio”),

*ulegajg reklamie wizualnej, promocjom,

*ulegajg zachecajgcemu wyglgdowi (designowi)
opakowania.




W tym kontekScie roznicowanie produktow jest
wazne i kazda propozycja projektu opakowania
powinna przede wszystkim mieC na celu

utatwienie konsumentom dokonanie wtaSciwego
wyboru.



Dla wiekszoSci firm, wtaScicieli marek i
produktéw, marketing jest nieodzownym
elementem promocji wzbudzajgcym
SwiadomosSC¢ marki u konsumentow, a w
kolejnym etapie sktaniajgcym ich do zakupu
danego produktu.



W duzym uproszczeniu, marketing mix to
skrotowe wyrazenie opisujgce wszelkie nosniki
promoc;ji produktu takie jak:

reklama,
*promocja sprzedazy,
*materiaty promocyjne w miejscu sprzedazy,



ZNACZENIE MAREK

public relations,

marketing bezposredni (przesytki reklamowe),
design,

reklama on-line.



Jednym z najistotniejszych w marketingu
elementéw (ktdry pézniej znajduje si€ na
opakowaniu) jest marka. Wiele marek ma tak
ugruntowang pozycje na rynku, ze
jednoznacznie sktania konsumentow, zwtaszcza
doébr luksusowych, do zakupu towaréw nimi
sygnowanych.



Kluczem do sukcesu w projektowaniu opakowan

jest zrozumienie roli brandingu czyli budowania
SwiadomosSci marki.

Wiele projektow dotyczy bezpoSrednio
tworzenia nowych marek lub rozwijania i
poszerzania istniejgcych.
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Globalizacja wymiany towarowej determinuje
podziat marek na:

*globalne,
*|lokalne.



Mozna si€ spotkaC réwniez z nastepujgcym
podziatem:

*marki gtdwne (mater brands) - np. Nike,
McDonald’s, Visa,

*marki prestizowe (prestige brands) — np. Rlph
Lauren, Mercedes, Gucci.
*marki globalne (global brands) np. Nescafé,

Dove (postrzega si€ je jako oferty lokalne mimo,
Ze sg sprzedawane globalnie),



marki plemienne (tribal brands) — oferujg
nabywcom, zwlaszcza mtodszym
konsumentom rodzaj zindywidualizowanego
wyboru. Np. ,plemie biatych stuchawek” tzn.
uzytkownikow i-phona,

supermarki (super brands) np. Nokia —sg
dostepne na catym Swiecie.



Takie kategorie produktow jak zywnosS¢ , Srodki
czystosci i higieny osobistej — gdzie wazne sg
lokalne gusta i kultura — wymagajg duzego
stopnia lokalnoSci. Natomiast kategorie o silnym
wizerunku wymagajg zazwyczaj mniejszego
stopnia lokalnosci.
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Spotykamy sie z markami o dtugiej tradycji np.:
*Yardley 1770,

*Schweppes 1792,

*Colgate 1873,

*Coca - Cola 1886,

Kodak 1888,

*Shell 1897,

*Gilette 1902.



ZNACZENIE MAREK

Marka spetnia obecnie nastepujgce funkcje:
*identyfikujgce produkt i producenta,

*budzi zaufanie do jakosSci i solidnoSci produktu,
*chroni przed nasladowaniem,
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* prowokuje do zakupu,

* pragnie zademonstrowac innym, Ze nasz
wybdr Swiadczy o dobrym gusScie,

* uspotecznia — wewnetrzna potrzeba okazania
wiezi plemiennych.



Obecnie spotykamy si€ z podziatem marek na
dwie podstawowe grupy:

*marki zastrzezone np. Coca Cola, Persil, Heingz,
bedgce wlasnosScig producentodw,

*marki wtasne np. Aro (Makro), Livergy, Esmara
(Lidl), bedgce wtasnosScig detalistow.



Wizualng wizytowkg firmy lub marki jest logo
(np. Mercedes, Nestle), ale rowniez np. ksztatt
czy kolor opakowania np. butelka Coca Colij,

ptynu do toalet — Toilet Duck, czekolady
Toblerone
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Logo by zachowaC SwiezoScC i atrakcyjnoScC
powinno mieC mozliwoScC ,,rozwoju” rownolegle
do zmian w obrebie marki. Dojrzate marki o
ustalonej renomie muszg zachowac przy tym
wielkg ostroznosc, aby zminimalizowac ryzyko
spadku sprzedazy z powodu stabsze;
rozpoznawalnosSci.




1867 1938 1966







NajczesSciej wyrdznia sie cztery rodzaje logo
wykorzystujgce:
*stylizowane napisy, np. coca cola
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* stylizowane napisy w potgczeniu z projektem
graficznym, np. McDonald’s, Pringles

\McDonald's
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* symbole i litery, np. BMW, BP
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* symbole, np. Mercedes, Shell




PODSUMOWANIE

*Kluczowym elementem projektowania
opakowan jest marka.

*Najwiekszym powodzeniem cieszg si€ marki,
ktore ,,rozumiejg” wage emocjonalnej wiezi
miedzy markg a odbiorcami.
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 Marka ,wota”:
— zobacz mnie,
— zaufaj mi,
— pokochaj mnie,
— kup mnie,
— zazdroSC mi.
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DZIEKUJE ZA UWAGE



