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* The Coca-Cola Company ir pasaulé lielakais
dz€rienu razotajs, kas piedava patéretajiem
vairak neka 450 gazeéto un negazeto dzerienu
zimolu, kuri tiek pardoti vairak neka 200
valstls. Lai gan Coca-Cola ir atzlts par pasaule
visvertigako zimolu, kompanijas portfolio
ietilpst arl 12 citi miljardiem dolaru verti
zImoli, pieméram, Diet Coke, Fanta, Sprite,
Coca-Cola Zero, Vitaminwater, Minute Maid un
Georgia Coffee.



Cenu veidoSana

* Coca Cola ietilps visdargako bezalkoholisko dzeérienu grupa,
tomer saglaba liderpozicijas tirgl, ka pazistamakais un
pirktakais dzeriens.

* Ar salidzinoSi augstu cenu Coca Cola pozicion€ sevi tirgQ, ka
“elitaru” dzerienu ar izcilu dizainu un ertu lietoSana.

* Nosakot cenu katra valstl, tiek nemta véra iedzivotaju
maksatspeja. Piemeéram, Meksika aptver sevl 3 cenu zonas.
Dienvidos, kur iedzlvotaju maksatspéja ir viszemaka, cena
pie izplatitajiem ir 2 reizes zemaka neka pareja valstl, kaut
arl razoSanas izmaksas ir vienadas. Tas ir izskaidrojams ar
to, ka pie vienada cenu [imena cilvéki So produktu nepirks.
Ja ziemelu rajonos tiks atklatas partijas ar Coca Cola, kas ir
domatas dienvidu regioniem, tiek sodTti izplatTtaji abos
regionos.



 Vasaras laika, kad ir TpaSi augsts pieprasijums
pec bezalkoholiskajiem dzerieniem «The
Coca-Cola Company» rtko parrunas ar
starpniekiem. Rezultata, ja starpnieks piekrit
uzlikt uzcenojumu, kas nav lielaks par 15%,
The Coca-Cola Company pardod savu
produkciju par samazinatu cenu, kas,
savukart, ietekmeé produkta gala cenu, kuru
meés redzam veikalu plauktos un nodroSina
konkuretspeju starp citiem bezalkoholiskajiem
dzerieniem.



Kas veido cenu?

* Ingredienti, kas tiek izmantoti pagatavoSana
(dazas valstis Sie ingredienti netiek importéti,
bet tiek iepirkti vietéja tirgl, kas atspogulojas
uz cenu lielumu Sajas valstls)

* Reklamas kampanu izmaksas
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Cenu veidoSanas produkta dzives cikla

Eiropa (2007 — 2014)
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Gads

lenémumi milj.eur. Pardotais apjoms mil.

2007 6461,9 2018,8
2008 6980,7 2115,5
2009 6543,6 2069,3
2010 6793,6 2100
2011 6824,3 2087,4
2012 7044,7 2084,7
2013 6874 2060,5

2014 6510,20 2002,9




Videja cena pasaulé par 500ml pudeli

(2014)
Valsts Vidéja cena (500ml)
Sveice 4,66
Norvegija 4,37
Vacija 3,35
Francija 2,96
Danija 2,38
Amerikas Savie 1,73
Krievija 1,11
Latvija 0,55

Kina 0,41



Diferenciacija

« 1,48 EUR (500ml)

* 0,85 EUR (500ml)

* 0,55 EUR (500ml)







Paldies par uzmanibu




