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• Интернет прочно обосновался на втором месте после 
телевидения и продолжает демонстрировать опережающие 
темпы роста, в том числе и в период экономических 
пертурбаций. За прошедший год рекламные бюджеты в 
рунете выросли на 15%, в то время как рекламный рынок в 
целом снизился на 10%.

• По данным Ассоциации коммуникационных агентств России 
(АКАР), в 2015 г. затраты рекламодателей на интернет-
рекламу достигли 97 млрд рублей без учета НДС, или 32% 
от всего рекламного рынка России (ATL).



На смену традиционным форматам в сеть Интернет 
приходит видео реклама, которая является одним из 
самых перспективных направлений интернет-рекламы и 
отдача от которой гораздо выше, чем от других форматов 
размещения рекламы в сети.  





Эффективность видео рекламы 
в интернете

• эффективная передача эмоциональной 
составляющей сообщения

• возможность «достать» ту аудиторию, которую 
невозможно охватить с помощью ТВ

• дополнительная интерактивность и возможности 
маркетинга

• возможность получения точной статистики 
просмотров, показов видеоролика, что 
недоступно при прокате видеоролика на ТВ

• относительно невысокая стоимость показа 
рекламного видео

• отсутствие зависимости стоимости размещения от 
длительности видео



Каналы доставки видео 
рекламы в Интернет

• Видео ресурсы 

• Видеоролик размещается перед основным сюжетом и 
зритель вынужден просмотреть его.

• Размещение видео баннеров и контекстной видео 
рекламы  на интернет-сайтах

• Размещение видео рекламы в информационных 
статьях, обзорах презентациях.

• Видео баннеры являются самостоятельным носителем 
рекламного сообщения. 



Видео баннеры. Внешний вид



Элементы видео баннера

1. Баннер-заставка
2. Видеоролик
3. Элемент управления 

«Посмотреть видеоролик»
4. Элемент управления

«Выключить (включить) звук»
5. Элемент управления

 «Остановить видеоролик»

2



Видео баннеры. Принцип работы
Начальное состояние показа видео баннера
При заходе на сайт посетитель видит баннер-заставку, являющуюся 
традиционным рекламным баннером. Баннер-заставка не содержит видео, но 
может содержать произвольную флэш-анимацию.

Начало показа видеоролика
При случайном или намеренном наведении на баннер-заставку указателя мыши, 
запускается проигрывание видеоролика в хорошем качестве. Также 
проигрывание видео может начинаться при нажатии зрителем элемента 
управления «Посмотреть видео».

Озвучение
В момент наведения указателя мыши на видеоролик появляется звуковое 
сопровождение видео. 

Титры и графика поверх видео
Для обеспечения полноценного считывания зрителем информации, 
содержащейся в озвучении видеоролика, поверх видео накладываются титры, 
синхронизированные с видеорядом.



Пример видео баннера



Составляющие стоимости 
показа

Стоимость видео баннера складывается из стоимости трех 
основных составляющих:

Изготовление видео баннера
Необходимо составить творческое и технические задания, 
изготовить баннер-заставку, дополнительные графические 
элементы, адаптировать видео. И собрать все в одно целое.

Размещение на площадке
По прайс-листу

Трансляция на площадку
Для оптимизации процесса размещения, решения 
проблемы значительного размера видео и снятия 
дополнительной нагрузки на сервер площадки 
используется собственный веб-сервер.



Статистические параметры

При оценке эффективности проводимых рекламных 
кампаний с использованием видео баннеров возможно 
использование всех статистических параметров:

-количество показов баннера-заставки
-количество просмотров рекламного видеоролика
-количество переходов на сайт рекламодателя



Рейтинг популярности видео рекламы в 
Интернете

     1.DVD и домашнее видео 
     2.Технологии 

  3.Музыка 
  4.Кино  

     5.Автомобили
     6.Путешествия 

  7.Потребительские товары 
     8.Игры 
     9.Финансовая 

 



Виды рекламы в Интернете

• Всего можно выделить 5 основных видов интернет-
рекламы, каждый из которых имеет свои особенности, 
преимущества и недостатки. Рассмотрим их далее, с 
примерами.



Контекстная реклама

• Свое название данный вид рекламы получил из-за того, что объявления 
подстраиваются под интересы пользователя. Например, когда он читает 
статью о выборе газонокосилки, ему показываются объявления с 
предложениями от интернет-магазинов, которые продают эти самые 
газонокосилки.

• Объявления контекстной рекламы могут показываться как в строке 
поисковой системы, при вводе пользователем определенного запроса.

• Плюс контекстной рекламы в том, что можно четко управлять 
бюджетом кампании, показывая объявления исключительно целевой 
аудитории. Это отличный способ быстрого привлечения посетителей и 
генерации продаж, что актуально, например, для интернет-магазинов и 
других подобных видов бизнеса.

• Это абсолютно «белый» способ рекламы, а сама стоимость клика по 
определенному ключевому слову, формируется на основании аукциона 
между рекламодателями, практически в режиме реального времени.



Медийная реклама

• Ее еще называют баннерной, и это, без преувеличения, самый 
старый вид интернет-рекламы из всех ныне используемых. Кроме 
прямого размещения, медийная реклама доступна для 
использования и в Google AdWords.

• Оплата, в данном случае, осуществляется за показы, что делает ее 
не настолько эффективной, как, например, PPC. Кроме того, дает о 
себе знать распространение блокировщиков рекламы, что в 
первую очередь ударяет именно по традиционных баннерах.

• Тем не менее, данный вид рекламы не теряет актуальности, так 
как хорошо подходит для решения целого ряда маркетинговых 
задач. Например, повышение узнаваемости бренда, вывод на 
рынок нового продукта, или, тот же ремаркетинг. Также, она 
показывает хорошие результаты при продвижении определенных 
видов услуг.



Тизерная реклама

• Вид рекламы, суть которого в составлении и показе целевой 
аудитории объявлений с привлекательными изображениями, 
интригующими и броскими заголовками. Основная цель – 
привлечь внимания пользователя и подтолкнуть его к 
совершению перехода, даже если целевым его можно назвать 
с большой оговоркой.

• Размещение такой рекламы осуществляется через 
специальные партнерские сети, а стоимость клика обычно 
довольно низкая как для рекламодателя, так и для вебмастера. 
Учитывая особенности формата, тизеры активно 
используются для продвижения товаров, который 
характеризуется больше эмоциональным спросом. Успешно 
продавать что-то дорогое с их помощью вряд ли получиться.



Реклама в социальных сетях

• Во всех популярных социальных сетях рекламодателям доступен целый 
спектр возможностей таргетированной рекламы, с возможностью 
точного нацеливания на нужную аудиторию, по целому ряду 
параметров.

• Учитывая, как много информации знают о своих пользователях 
Facebook и ВКонтакте, неудивительно, что таргетинг возможен вплоть 
до мельчайших подробностей, что практически невозможно сделать 
при помощи других инструментов.

• В зависимости от типа размещения и используемого формата, 
возможна оплата за клики, показы или определенное целевое действие 
(подписку и т. д.). Например, в правой боковой панели Facebook 
показываются объявления с платой за клики.

• А в ленте новостей пользователей, объявления с оплатой за количество 
показов.

• В панели рекламодателя доступна подробная статистика по различным 
параметрам, которая позволяет оценивать эффективность рекламной 
кампании, и успешно оптимизировать ее.



Ретаргетинг

•  Также известный как ремаркетинг, он может быть очень 
эффективным рекламным инструментом. Но, для того, чтобы 
применить его в своей маркетинговой стратегии, ваш сайт должен 
иметь определенное количество трафика, по крайней мере, 5 
тысяч посетителей в месяц и выше.

• В основе данной технологии лежит использование cookies 
(“куки”), простого кода на языке Javascript, который незаметен для 
посетителей сайта и не влияет на скорость его работы. Этот код 
«поселяется» в браузере пользователя, который однажды посетил 
ваш сайт, и хранится там, в течение определенного количества 
времени.

• Затем, когда пользователь посещает другие сайты в контекстно-
медийной сети, ему показываются объявления что ведут на ваш 
сайт с призывом к действию. Таким образом, вы обращаетесь к 
тем людям, которые уже посещали ваш сайт, а значит, с высокой 
долей вероятности, будут заинтересованы в вашем предложении.



Динамика рынка 
маркетинговых 
коммуникаций в 2015 г.

Большая часть выделяемых на интернет бюджетов приходится 
на контекстную рекламу, ее объем составил 78.3 млрд.руб., а 
рост за год достиг 20%. В 2015 г. на нее пришелся 81% 
бюджетов от всей интернет-рекламы.



Кризисная динамика

• Уже второй год подряд медийная интернет-реклама показывает 
отрицательную динамику. Бюджеты в 2015 г. составили 18.7 млрд.
руб., что на 2% меньше, чем в 2014 г. Это обусловлено 
ухудшившейся макроэкономической ситуацией: рецессия в 
экономике замедлила производный от нее рекламный рынок. А 
медийная реклама, по сравнению с контекстной, гораздо более 
чувствительна к спаду в экономике. Но все же этот показатель 
оказался выше, чем у любого из «традиционных» медиа.



Сегменты рынка

• В медийной интернет-рекламе выделяется два сегмента по типу 
контента, в котором происходит показ рекламы: видеореклама и 
баннерная реклама, к которой кроме стандартных баннеров 
относятся и нестандартные рекламные форматы – спецпроекты, 
брендирование, интеграции и нативная реклама.

• Видеореклама в интернете – основной тренд и наиболее активно 
развивающийся сегмент последних нескольких лет. Во всём мире 
видеореклама остается одним из основных драйверов рынка. 
Аудитория видеоресурсов растет, особенно в мобильных 
устройствах и на Смарт-ТВ. Обладая высоким качеством 
контакта, онлайн-видео является эффективным инструментом 
коммуникации с потребителями, в том числе с так называемыми 
«light TV-viewers», то есть теми, кто редко смотрит телевизор. Это 
привлекает, в частности, FMCG-рекламодателей. Рост 
видеорекламы в интернете происходит во многом благодаря 
перераспределению денег крупнейших производителей товаров 
повседневного спроса в этот канал.



• По согласованной оценке крупнейших сейлз-хаусов в сегменте – 
IMHO Vi и Gazprom-Media Digital – в 2015 г. сегмент 
видеорекламы (in-stream) вырос на 9% до 5.3 млрд.руб. и 
составил 28% от всей медийной рекламы. Для сравнения, объем 
затрат рекламодателей на рекламу в неэфирном телевидении (на 
нишевых каналах) в два раза меньше – 2.5 млрд.руб., а падение 
составило 38% в 2015 г. Отметим, что в течение года 
видеореклама прирастала равномерно на 7%-12% в зависимости 
от квартала.

• Объем баннерной рекламы, занимающей 72% медийного 
сегмента, в 2015 г. снизился на 6% с 14.2 до 13.4 млрд.руб., по 
оценке АЦ Vi.

Сегменты рынка



Основными движущими факторами роста 
рынка интернет-рекламы в мире являются:
• увеличение аудитории Интернета
• проникновение широкополосного доступа
• рост популярности электронной торговли
• использование социальных сетей
• использование мобильных устройств/смартфонов 

для доступа в интернет










