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Суть принципа дефицита:
Спеши получить что-то, пока не упустил 
возможность навсегда!!!



Причины:

• боязнь потери

• Статусность товаров

Хитрости маркетологов:

Ограничение во времени и по количеству товара
Недоступность
Ограниченный доступ или информация 



Риски и итоги 

•Риском при использовании дефицита является потеря 
доверия и авторитета

•На сегодняшний день этот подход применяют 
слишком многие маркетологи, поэтому эффект от 
него неуклонно снижается


