Mapketunrt! (ot anrn. marketing — B GyKBarbHOM NepeBoe C aHIMUINCKOro 03HaYaeT «AencTBUe
Ha PbIHKE», «PbIHOYHYIO AeaTenbHoCTb»2l) — 310 opraHM3aLMoHHas PYHKLMS U COBOKYMHOCTb
NpOoLECCOB CO34aHUsl, MPOABMKEHNSA N NPEAOCTaBNEHNSA NPOAYKTa UK YCRyry NoKynaTensam u
yrpasrieHve B3anMOOTHOLLEHUSMU C HAMW C BbIrofoi ans opraHmsauumil. B wimpokom cmbicne
3a4a4n MapKeTMHra COCTOAT B onpeaeneHnn n yaoBneTBopeHMN YeNnoBe4eCcknX N o0LLECTBEHHbIX
noTpebHocTeN.

MYLL M3 npenmyLLIeCTBEHHO UCMOSMb3YET creayLlime BUabl
MapKETUHra

Wcxomsmuii TeneMapKeTHHT M0 HETIOATOTOBICHHON 0a3¢ KOHTPAreHTOB (XOJIOAHBIC 3BOHKH )

Hcxoasimuii TeieMapKeTUHT 10 MOATOTOBICHHON 0a3e KOHTPAreHTOB (TEIIbIe 3BOHKH)
Ucxomsmumii e-mail mapketunr (paccbuiku u3 CRM ) o KOHTakTaM U KOHTpareHTam

NHTEepHET MapKETUHT (KOHTEKCTHAS peKiiaMa, pa3MEIleHUE HA TEMATHYECKUX MOpTaiax,
TEMAaTUYE€CKUE TPYIIIbI B COLIUATBHBIX CETAX)

S NN

Ncxompsamuii direct mail aTo agpecHas (o oducam ropoja) u 6e3aapecHas (BeepHas, 1Mo
MIOYTOBBIM SIIMKAM) JIOCTABKA PEKJIAMHBIX MaTteprasioB (EBPOOYKJIETOB) Ha TEPPUTOPUH
3aJJaHHOTO TOPOJIa WJIN €T0 paioHa.

Kak noceenib — TaK M B30iieT




BopoHKa npoaax

a Hanpumep 13 1000 xonoaHbIx 3BOHKOB Yy Bac 500 koHTpareHToB 3anpocunun ObLiee Kommepyeckoe NnpeanoxeHue
0 3 500 otnpaBneHHbix O6wmx KMy Bac 250 koHTakTOB 3anpocunu MHgmemnayanbHOe KOMMepPYeCcKoe NpeanoxeHne
a M3 250 NnameugyaneHbix KIM'y Bac kynunu ycrnyry 20 KOHTpareHToB
( N3 npakTukm npogax — npogaxa obp. ycnyr He TpebyeT NMYHbIX BCTPEY — 3TO UCKITHOYNTENBbHO «TernedOHHbIE NPOAAXN»

Lindpbl yKasaHbl 4N npumepa v He ABNATCA OPUEHTUPOM K peasibHbIM caefikam

Wcxopasume XonoaHbIE 3BOHKN
KOHTPareHTam

HanpasnexHbie o6Liue
KOMMEPYECKUE NPEeanoXeHus

JIn4HbIE BCTPEYN

3aknioyeHHble Aorosopa




