
Основное содержание н цели международного маркетинга

Обычные мотивы интернационализации бизнеса:
• насыщение внутреннего (домашнего) рынка;
• дефицит платежного баланса страны и правительственная 

поддержка экспортной и транснациональной деятельности,
• необходимость освоения новых рынков.
Основные этапы интернационализации бизнеса и соответствующие 

типы компаний:
• экспортер;
• международная деятельность;
• мультинациональная деятельность;
• глобальная деятельность.
Соответственно международный маркетинг включает вопросы:

• интернациональных рынков;
• мультинационального маркетинга;
• глобализации;
• решений по входу на рынок;
• маркетинговых исследований;
• решений по продукту;
• тактики входа на рынок.
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Географическое покрытие
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Матрица видов интернационализации бизнеса

Достоинства / или нужда локальной адаптации
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Положение различных отраслей в матрице интернационализации

Достоинства / или нужда локальной адаптации
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Матрица баланса рыночных нужд и ресурсов
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Процесс планирования экспортного маркетинга
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Рис. 49. Схема исследований по экспортному

Схема исследований по экспортному маркетингу
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деятельности 


