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AIDA

▪ Action
▪ Interest
▪ Desire
▪ Action





AIDA

▪ A  Внимание привлекает картинка вкусного и 
красивого торта.

▪ I  Интерес вызывает тот факт, что торт сделан 
из ткани. А также слоган «Не носи еду на 
себе»

▪ D  Возникает желание оставаться чистым
▪ A  Действие – покупка порошка Ariel



Думать- Чувствовать- Делать





▪ Думать.   Банан и в правду банан. Значит 
Карлсберг на самом деле лучшее пиво в 
мире

▪ Чувствовать.  Пиво обладает богатым и 
бархатным вкусом, да и выглядит красиво 
и презентабельно

▪ Делать.  Покупаю пиво Карлсберг



Модель доменов

Главной идеей данной модели является 
изменение восприятия, обеспечение 
появления и укрепления у аудитории 
определенного отношения к предлагаемой 
продукции исходя из доминирующих ее 
характеристик. 





Smart это маленькая, юркая, городская 
машинка. А по скольку машинка маленькая, 
то и реклама должна быть маленькой. И 
отображать главную характеристику 
автомобиля




