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Паблик или группа?

Для бренда, для введения блога, 
развлекательный характер

Компания, интернет-магазин. 
Продажи

Переделать 
можно

Паблик на стене виден

Читать без регистрации

Нельзя пригласить друзей

На стене могут писать только 
админы

Нет меню

Закрытая, 
частная



• Бренд = Узнаваемость 

• Лояльность 

• Обратная связь 

•Продажи

 Для чего нужны  социальные  сети



Личная страница 
ВКОНТАКТЕ

Что нужно сделать 
обязательно!









Админы, редакторы, модераторы. Чтоб не украли 
группу

� Основатель группы не меняется, не покупать готовые группы

� Модератор. Может удалять добавленные пользователями материалы, 
управлять черным списком сообщества

� Редактор. Может писать от имени сообщества, добавлять, удалять и 
редактировать контент, обновлять главную фотографию

� Администратор. Может назначать и снимать администраторов, 
изменять название и адрес сообщества

Тестирование админов по типажам. М\Ж. личная страница 
доверительная 

Можно скрыть страницу админа

Примеры - далее
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Контент группы. Заполнение 
информацией
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� Новости на стене. Целевая аудитория. Постинг нацеленный на репост
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Акция. Банер,красивый рисунок, короткий текст 
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Акция. Банер,красивый рисунок, короткий текст 
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Опросы. Для внутренней аналитики 



3. Пост- дороже, меньше похожа на 
рекламу. 

�Авторитетность админов группы



Продвижение 

5. Записи, посты в группе

� Что? Тренд сезона.  Афоризмы, рецепты, инфографика, повседневные 
новости

�Обязательно фото. фото из альбомов. Фото не из яндекса

� Не слишком частое размещение. интервал по 3-4 часа. Время тестируем

� Таймер на размещение. Заранее. 

� Автопостинг.  Синхронизация с твиттером, файсбуком, ютуб. 
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