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Что необходимо учитывать 
при разработке 

рекламной стратегии 
во время кризиса





• Определить цель кампании

• Обозначить аудиторию

• Подобрать площадки



или

ЦЕЛЬ КАМПАНИИ



БОЛЬШЕ КЛИЕНТОВ – БОЛЬШЕ ПРИБЫЛЬ



?
АУДИТОРИЯ: учитывайте 

изменившиеся потребности





•НЕ ЛЕНИСЬ!!!

 Живи быстро

 Читай и считай сам

 Меняйся

 Креатив
 

ИСПОЛЬЗУЙ!!

Дерзкие 
предложения

Нестандартные 
инструменты 

ПЛОЩАДКИ: выбирая прояви 
самостоятельность







Распределение рекламных бюджетов в различных медиа в США 
(1 полугодие 2007 г. VS 1 полугодие 2008 г.)*

*TNS Media Intelligence 



СПАСИБО!

Контакты:
+ 7 812 951 07 15
nk@mediacartel.ru


