










Тема урока
«Внушающая сила рекламы

 и настенной живописи»



Реклама - термин происходит от 
латинского слова «reklamare» - 

«громко кричать» или «извещать» (в 
Древней Греции и Риме объявления 

громко выкрикивались или 
зачитывались на площадях и в 

других местах скопления народа).
 



Цель рекламы: воздействие 
на чувства человека, а 
через них на его разум и 

волю.





СРЕДНЕВЕКОВЫЙ ЭТАП РАЗВИТИЯ 
РЕКЛАМЫ

� В средние века были глашатые 
которые при дворах королей и 
крупных феодалов выполняли 
функции доведения до подданных 
их указов, роль распорядителей на 
торжествах и рыцарских турнирах. 
Наконец, поистине революционным 
событием стало изобретение 
Иоганном Гутенбергом в 1445г. 
печатного станка, которое 
подготовило предпосылки для 
возникновения различных видов 
печатной рекламы

глашата
е 



ПЕЧАТНЫЙ СТАНОК ИОГАННА 
ГУТЕНБЕРГА



Настенная живопись
граффити
мозаика

                панно                
наскальные рисунки



Реклама

•Телевизионная (видео-
ролик в рекламном 
блоке в рекламном 
блоке, рекламная 
пауза в рекламном 
блоке, рекламная пауза, 
текст в бегущей строке.

•ПечатнаяПечатная (п
лакаты. листовки, 
наклейки, визитки).

•Интернет-
рекламаИнтернет-
реклама (реклама в 
сети ИнтернетИнтернет-
реклама (реклама в 
сети Интернет: текстовые 
блокиИнтернет-
реклама (реклама в 
сети Интернет: текстовые 
блоки, баннерыИнтернет-
реклама (реклама в 
сети Интернет: текстовые 
блоки, баннеры,  реклама 
в блогах.

•Радио (ролики).



Позитивные 
     стороны
          рекламы 

•Экономическая; 
•Социальная;
•Политическая;
•Психологическая;
•Образовательная;
•Эстетическая (культурная). 



Негативные
     стороны
          рекламы 

 вызывает агрессивное поведение, 
изменения в работе ЦНС , в коре 
головного мозга.



Процесс создания 
рекламы:

❑Яркий, длинный заголовок, привлекающий внимание 
потребителя, дающий ему содержательную информацию о  
товаре;

❑Не использовать  отрицательные обороты;

❑простые, но положительно действующие на всех слова, 
например, «бесплатно», «новинка».

❑в иллюстрациях очень ценна  интрига, привлекающая внимание;

❑текст должен быть легким для восприятия, без хвастовства, 
представлять факты, а не голословные утверждения;

❑цена, скидки, характеристика продаваемого продукта и т.д.









1.плакат, мозаика

2.панно, наскальный 
рисунок

3.граффити, листовка


