
ВЛИЯНИЕ 
СМИ 

НА МОРАЛЬНЫЙ И 
НРАВСТВЕННЫЙ ОБЛИК 

УЧАЩЕГОСЯ.



Человек XXI века живет в медиа-пространстве, которое составляет 
его новую среду обитания, реальность современной культуры. 
Средства массовой коммуникации проникли во все сферы 
жизни. Медиа стали основным средством производства 
современной культуры, а не только передаточным механизмом.

Информационный бум, ставший реальностью жизни Российского 
общества в последние десять лет, привел, с одной стороны, к 
включению России в глобальное информационное пространство, 
являющееся одним из важнейших компонентов современной 
цивилизации, а с другой - стал одним из важнейших факторов 
в формировании личностных характеристик школьника, среди 
которых немалую роль играют эстетические представления и 
ценности.



С первых лет своей жизни ребенок попадает в информационное 
поле, создаваемое сетью массовых коммуникаций, которые 
включают все виды средств массовой информации, 
функционирующие в глобализированном культурном 
пространстве, в информационном поле, созданном при помощи 
новых технологий и объединяющем в себе социокультурные 
значения его разнородных компонентов.

 В связи с этим возникает проблема взаимовлияния 
информационной среды (в частности телевидения как ее 
важнейшего компонента) и структуры ценностных ориентаций 
детей как социального агента. 

Данное отношение среды и субъекта имеет противоречивый 
характер, что объясняется сложной структурой его 
составляющих.



Так, с одной стороны, коммерциализация телевидения приводит к 
преобладанию насилия, секса, рекламы. 

С другой стороны, появляется множество образовательных 
программ, видеоматериалов, развивающих игр и программ, 
оказывающих помощь как в образовании, воспитании, так и в 
расширении кругозора, открывая совершенно новые горизонты 
знания.



Все, что мы узнаем о нашем обществе и даже о мире, в 
котором живем, мы узнаем из СМИ, - считает немецкий 
социолог Н. Луман. - С другой стороны, о самих СМИ мы 
наслышались такого, что не можем доверять этому источнику. 
Мы сопротивляемся их воздействию, подозревая, что нами 
манипулируют.

То, что средства массовой информации оказывают огромное 
влияние на личность и, зачастую полностью, формируют 
общественное мнение, непреложный факт. Мы каждый день 
получаем из прессы новости и информацию, которая процентов 
на семьдесят не подлежит проверке. Мы однозначно не всегда 
можем сказать себе "Да, я там был, это правдивая 
информация", и поэтому должны просто принимать такие 
новости на веру, формируя свое мнение из увиденного или 
услышанного, что, к сожалению, не всегда бывает правдиво. 
Подрастающее поколение формирует свои мнения и вкусы 
практически на все сто процентов благодаря журналам, 
развлекательному телевидению и Интернету; взрослые люди, 
читающие газеты и считающие просмотр ежедневных 
телевизионных новостей обязательным, очень большой процент 
информации, поступившей к ним и переработанной в 
разговорах с семьей, друзьями или коллегами, постепенно 
начинают считать мнением собственным. Итог таков - средства 
массовой информации и коммуникации формируют практически 
восемьдесят процентов личного и общественного мнения.



Но задумывались ли мы над тем, как могут изменить нас 
СМИ, которые стали неотъемлемой частью нашей жизни, или 
какое влияние они на нас оказывают? Как сильно изменился 
мир! И эти изменения непосредственно связаны с работой СМИ. 
Именно этот вопрос мы хотели бы проследить в своей 
исследовательской работе.

Молодежь - это такая социальная группа, которая по 
максимуму использует СМИ и жадно черпает информацию 
разного содержания. Потому что молодые люди очень 
любознательны, и хотят быть в курсе всех событий, 
происходящих не только в их населённом пункте, но и во всём 
мире. Молодежь проявляет заинтересованность информацией и 
это - факт.



Верно  то, что XX век - век телевидения. Не смотря на 
бурное развитие средств коммуникации в начале XXI века, 
телевидение и сегодня остается самым массовым и 
доступным средством информации.

По данным социологических исследований, телевидение 
занимает одно из ведущих мест по силе воспитательного 
воздействия после семьи и школы, являясь каналом 
интенсивной социализации.

Бессмысленно спорить о пользе и вреде телевидения. 
Существующее положение в сфере педагог изменить не в 
силах. Но все же поговорим об этом. Негативное влияние. В 
наше время особой остроты обрела проблема телевизионного 
насилия. Практически во всех современных сериалах, 
фильмах, и даже мультфильмах существует насилие.

СМИ являются также источниками пошлой информации, 
порнографии. В телевидении транслируется множество 
эротических фильмов, которые развращают, опошляют 
современную молодежь. Страшно то, что эту пошлость, 
нечистоту мы видим не только по телевидению, но и в 
газетах, журналах, в сети Интернет - везде.



Если взять программу телепередач за любую неделю, в 
любой из месяцев, то не ошибемся, что в субботу на канале 
НТВ, после новостного блока «Сегодня», начинается цикл 
передач: «Русские сенсации. Информационный детектив», 
«Ты не поверишь!» - весь вечер посвящен сплетням о звездах 
шоу-бизнеса, а после них обязательно один из боевиков. 
Очень познавательно!?

Что  познавательного можно узнать  за выходные дни из 
транслируемых телепрограмм.  Развлечения – да; сплетни, 
разоблачения – да. Ну, зачем всем нужно знать, что какая-то 
очередная женщина пытается доказать, что у нее от артиста 
очередной ребенок?! Кто из них высокой морали? 



Анализируя программу телепередач, как видим ничего кроме 
развлекательного и скандального, и насилия – не 
транслируется.  При этом все, что смотрят по телевизору 
подростки, несет элемент воспитания и формирования 
личности,  нравственности,  социализации, что в итоге 
формирует общество. 

          Отсюда вывод: под воздействием просмотренного 
среди подростков  и вульгаризмы, и жаргонизмы, и 
просторечия – ведь так и «по телевизору говорят». 

Помимо негативного влияния СМИ на молодежное 
поведение, можно выделить несколько позитивных моментов:

СМИ держит молодежь в курсе всех происходящих 
событий, таким образом, удаляя "информационный голод"

средства массовой информации повышает общую, в том 
числе и политическую культуру населения.



Интерес к газетам и журналам, предназначенным не только специально 
для детей, но и для взрослых, начинает проявляться обычно с 
подросткового возраста. И тут важны количество и качество той 
информации, которая размещена на страницах периодических 
изданий.       На сегодняшний день среди российских печатных 
изданий существует большое количество молодежных журналов, 
пользующихся большим спросом среди подростков.

       Тематика этих журналов, как правило, не отличается научной 
познавательностью и разнообразием; их основные рубрики: музыка, 
мода, новости шоу-бизнеса, секс, гороскоп, тесты, анекдоты. По всей 
вероятности, подобные издания не ставят себе задачу расширения 
кругозора, повышения уровня образования и начитанности среди 
подростков. А ведь чтение в жизни подростков понизилось в 
последние годы не только количественно, но и качественно.

      Вся новая информация активно поглощается ребенком, который 
стремится все знать. Но подростку, еще не научившемуся правильно 
отбирать и адекватно воспринимать "взрослую" информацию, нужно 
умело ее предоставить, причем "небольшими дозами", поскольку 
психика ребенка в подростковый период особенно восприимчива.



Пресса сегодня находится, пожалуй, в самом неблагоприятном 
состоянии по сравнению с другими средствами массовой 
информации среди подростков.

      Трудности печатных СМИ усугубляются и тем, что молодежь 
в современном мире находит все новые и достаточно широкие 
возможности получать информации, например, посещение 
сайтов Интернета.

 



 Сегодня наряду с видеоиграми популярным времяпровождением 
является компьютерная сеть Интернет. Опыт развития мировых 
открытых сетей, особенно Интернета, позволяют говорить о 
начале новой эры в развитии средств и систем переработки 
информации.

       Одним из негативных эффектов глобальной компьютерной 
сети является широкое распространение различной информации 
сомнительного содержания.

        Самыми уязвимыми и незащищенными оказываются наши 
дети, так они не видят угрозы, которую несет в себе 
глобальная сеть.

Отследить свою информацию, что ежесекундно попадает в 
Интернет, невозможно.

        Ребенок может случайно зайти на сайт, где ему в красках 
распишут, насколько приятны на вкус наркотики, какие чудеса 
творит с организмом алкоголь или как в домашних условиях 
из подручных средств изготовить настоящую взрывчатку.



 Плюсы Интернета состоят в том, что сеть предлагает 
образовательный и полезный опыт, правильное использование 
которого может улучшить их успеваемость в школе или 
институте.

В настоящее время Интернет представляет собой "мир" 
параллельный нашему, в котором достаточно много полезного 
для пользователей, но также в сети очень много 
отрицательного. Человек, "входящий" в первый раз в сеть 
обычно получает хорошее впечатление об Интернете. Но 
первое впечатление обманчиво! И понимаешь это со временем. 
Чем больше работаешь в Интернете, тем больше видишь в нём 
не только плюсы, но и минусы. Но, к сожалению не все могут 
понять и осознать, как Интернет заполняет наше сознание. И 
отличить то, что хорошо, а то, что плохо, уже не можем.

 
 
 



Подростки - это такая социальная группа, которая очень 
сильно поддается воздействию СМИ, существует как 
позитивное, так и негативное воздействие на молодых людей, 
и всё чаще сейчас говорят о негативном воздействии средств 
массовой информации, которое выражается в их неадекватном 
поведении в обществе.

Эти обильные источники - телевидение и Интернет. Они  
активно влились в жизнь людей. Ибо они производит 
мощнейшее влияние на сознание молодого человека. 
Телевидение оказывается стимулом для действий.

В идеале, конечно, надо ввести цензуру на фильмы с 
элементами насилия и эротики, на порно-материалы в 
журналах, газетах, TV и т.д.

Эту проблему нужно решать, не смотря на то, что кому-то 
это будет не выгодно. Здоровый образ жизни, высокий 
реализованный интеллектуальный потенциал, глубина доброй 
морали должны, в первую очередь, характеризовать наше 
молодое поколение.




