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Сексуальный мотив в 
рекламе



8%

0,1%





Исследование механизмов использования 
сексуального мотива в рекламе

• Психологический анализ косвенных 
опросов потенциальных покупателей. 

•групповой психоанализ

•проекционные и ассоциативные 
тесты

•Социограма



МУЖЧИНА

ЖЕНЩИНА



✔чувство уверенности

✔ надежность

✔самоудовлетворение

✔мотивы престижа 

✔мотивы моды 

✔мотивы самоутверждения 

Мотивы





Гендер как понятие
Ге́ндер  — социальный или биологический пол, 
определяющий 

поведение человека в 
обществе и то, как это 
поведение 
воспринимается.





Чего хотят мужчины?

красивая

С 
хорошей 
фигурой

умная
Хозяйственн
ая

Хорошо готовит



Чего хотят женщины?

заботливы
й

Делал 
подарки

Золотые 
руки
Любил детей

Хорош 
собой 
☺ 



Мужчин
ыЖенщины



МУЖЧИНА ЖЕНЩИНА





30% 85%



20%

83%



21% 19%



6% 0%



100%

98%



10% 34%



81% 98%



 Секс в рекламе Мужчины Женщины
Мне нравится сексуальная 

реклама 48% 8%

Сексуальная реклама побуждает 

приобрести продукт 8% 3%

Сексуальная реклама обращает 

на себя внимание 28% 63%

В рекламе слишком много секса 29% 58%

Сексуальная реклама аморальна 20% 42%
Сексуальная реклама - знак 

моральной деградации общества 20% 43%

Сексуальная реклама показывает 

то, что мы относимся к своему 

телу и

сексуальности более естественно

28% 14%

Сексуальная реклама заставляет 

запомнить бренд 33% 11%

Сексуальная реклама 

представляет угрозу правильному 

воспитанию детей
24% 44%




