
Имидж в профессии
Журналист



Имидж
      (от англ. image - «образ», «изображение») – 

искусственный образ, формируемый в 
общественном или индивидуальном сознании 
различными средствами. Имидж создается с 
целью формирования в массовом сознании 
определённого отношения к объекту (журналисту 
либо СМИ, которое он представляет). Имидж 
может сочетать как реальные свойства объекта, 
так и несуществующие, приписываемые ему. 



    Говоря про имидж журналиста, 
стоит отметить, что на «имидж 
журналиста» можно смотреть с двух 
сторон: во-первых, как на имидж 
человека, а во-вторых – как на 
имидж журналиста, 
представляющего какое либо СМИ. 
И если в первом случае имидж 
журналиста сохраняется на 
протяжении всей его карьеры и 
формируется самим журналистом, то 
во втором нужно учитывать 
изменение имиджа в зависимости от 
места работы, либо – сочетание 
обоих подходов. В случае с 
имиджем личности речь идет о 
некоем целостном сформированном 
образе, впечатлении, которое 
человек производит на 
окружающих.  



В имидже есть внутренняя сторона (пассивный, 
потенциальный имидж) и внешняя сторона 
- чисто игровые моменты, которые 
активизируются в зависимости от ситуации. 
В связи с этим необходимо учитывать 
отличия в восприятии аудиторией образа 
мужчины- и женщины-коммуникатора.

Характеристики женщины: постоянно 
изучает окружающий мир, не признает 
авторитеты, легко принимает решения, 
полагается на интуицию, не пропускает 
ничего необычного, эмоциональна, не 
концентрируется на том, что не интересует, 
заигрывает с аудиторией, использует 
намеки, недосказанность, вместо 
собственного вывода использует чье-то 
мнение.

Характеристики мужчины: убежден в своей 
самоцели, обладает влиянием на людей, 
стремится действовать единственно верно, 
хорошо обобщает, демонстрирует, 
доказывает, полагается только на 
рациональные решения, трудности 
стимулируют, прагматик, личные отношения 
второстепенны, не выносит потерь времени, 
использует много документальных 
подтверждений, богато пользуется 
оценочной лексикой, использует 
скептические оговорки.



Типы имиджа
У журналиста выделяются три типа имиджа: утешитель, 

провокатор, арбитр.
⚫ Утешитель (лирик) - журналист-родитель (подчеркивание 

позиции «Я свой», такой же, как и вы). 
⚫ Провокатор (агрессор) - журналист-ребенок (подчеркивание 

позиции «Я-то знаю, кто вы такой на самом деле») задавание 
наивных вопросов, наводок. 

⚫ Арбитр (аналитик) - журналист-взрослый (подчеркивание 
позиции «Главное - не наши отношения, а поиск истины») 



Функции имиджа
⚫ Имидж журналиста выполняет несколько функций. 

Прежде всего, он позволяет журналисту выделиться, 
обрести лицо, заявить о себе еще до момента 
информирования, а потом руководить восприятием 
информации. Далее, он позволяет акцентировать 
внимание аудитории на необходимых в конкретной 
ситуации качествах личности. Наконец, он позволяет 
установить тесный контакт с конкретной целевой 
аудиторией.


