
МОЛОДІЖНІ 
СУБКУЛЬТУРИ





ПІД ТЕРМІНОМ МОЛОДІЖНА 
СУБКУЛЬТУРА РОЗУМІЮТЬ 
СИСТЕМУ ЦІННОСТЕЙ, 
УСТАНОВОК СПОСОБІВ 
ПОВЕДІНКИ І ЖИТТЄВИХ СТИЛІВ 
ПЕВНОЇ СОЦІАЛЬНОЇ ГРУПИ. 





ПІД ТЕРМІНОМ МОЛОДІЖНА 
СУБКУЛЬТУРА РОЗУМІЮТЬ 
СИСТЕМУ ЦІННОСТЕЙ, 
УСТАНОВОК СПОСОБІВ 
ПОВЕДІНКИ І ЖИТТЄВИХ СТИЛІВ 
ПЕВНОЇ СОЦІАЛЬНОЇ ГРУПИ. 





МОЛОДІЖНА СУБКУЛЬТУРА Є ДОСИТЬ НОВИМ ПОНЯТТЯМ. ВОНА 
ВПЕРШЕ З’ЯВИЛАСЯ В АМЕРИЦІ ТА ЗАХІДНІЙ ЄВРОПІ ПРИБЛИЗНО В 
50-ТІ РОКИ. ЩЕ В 40-ВІ РОКИ МОЛОДЬ КУПЛЯЛА ТІ Ж САМІ РЕЧІ. ЩО 
І ЇХНІ СТАРШІ БАТЬКИ, ТАНЦЮВАЛА У ТИХ САМИХ КЛУБАХ, ЩО І ЇХНІ 
БАТЬКИ. У 50-ТІ РОКИ КРАЇНИ ЗАХОДУ ВСТУПАЮТЬ В ЕТАП 
ЕКОНОМІЧНОГО ПІДЙОМУ. ВИРОСЛИ МАТЕРІАЛЬНІ СТАТКИ БАТЬКІВ В 
ВОНИ СТАЛИ ВИДІЛЯТИ СВОЇМ ДІТЯМ БІЛЬШЕ ГРОШЕЙ НА КИШЕНЬКОВІ 
ВИТРАТИ. НА ЦЕ МОМЕНТАЛЬНО ВІДГУКНУЛИСЯ ПІДПРИЄМЦІ, І ЯК 
НАСЛІДОК РОЗШИРИЛАСЯ МЕРЕЖА МОЛОДІЖНИХ КЛУБІВ, БАРІВ, 
ВИРОСЛИ ТИРАЖІ КНИГ ТА ЖУРНАЛІВ ДЛЯ МОЛОДІ, В ОБІХОДЬ ВВІЙШЛО 
ПОНЯТТЯ МОЛОДІЖНОЇ МОДИ. У КИШЕНЯХ МОЛОДІ З’ЯВИЛИСЯ ГРОШІ, 
ЯКІ ВОНИ МОГЛИ СПОКІЙНО ВИТРАЧАТИ НА ПОДОРОЖІ, КУЛЬТУРНИЙ 
ВІДПОЧИНОК. БАГАТО ІЗ МОЛОДІ ПРАГНУЛИ ЗДОБУТИ ВИЩУ ОСВІТУ, А 
ЦЕ ОЗНАЧАЄ БІЛЬШ ПІЗНЄ СТВОРЕННЯ ВЛАСНОЇ СІМ’Ї І ПІДВИЩЕННЯ 
ВИМОГ ДО ПРОВЕДЕННЯ ВІДПОЧИНКУ. ПРОЦЕС РОЗВИВАВСЯ ІЗ 
НАДЗВИЧАЙНО ВЕЛИКОЮ ШВИДКІСТЮ.





У КІНЦІ 50-Х РОКІВ В США З’ЯВИЛИСЯ  
РОБІТНИКИ – ПОПЕРЕДНИКИ ХІПІ ТА ПАНКІВ. У 
60-ТІ АМЕРИКУ ЗАПОЛОНИЛА ХВИЛЯ ХІПІ – 
СОТНІ ТИСЯЧ УЧАСНИКІВ І МІЛЬЙОНИ ТИХ, ХТО 
ЇМ СПІВЧУВАВ. У 1968 РОЦІ ФРАНЦІЮ 
ПОТРЯСЛА ХВИЛЯ СТУДЕНТСЬКИХ БУНТІВ, А В 
70-ТІ РОКИ НІМЕЧЧИНУ ЗАПОЛОНИЛИ 
"ЧЕРВОНІ БРИГАДИ". ЗАХІДНІ БІЗНЕСМЕНИ 
ВІДЧУЛИ ЗМІНИ В СУСПІЛЬСТВІ, І ЯК НАСЛІДОК 
РИНОК НАПОВНИВСЯ НЕДОРОГИМИ 
ПЛАСТИНКАМИ, МАГНІТОФОНАМИ, ТОБТО 
РОЗВИНУВСЯ МОЛОДІЖНИЙ ШОУ-БІЗНЕС.





ВЧЕНІ ВВАЖАЮТЬ, ЩО МОЛОДІЖНІЙ СУБКУЛЬТУРІ СУЧАСНОСТІ 
ВЛАСТИВІ ТАКІ РИСИ:
ПЕРЕВАЖНО ВІДПОЧИНКОВО-РЕКРЕАТИВНА СПРЯМОВАНІСТЬ. ПОРЯД ІЗ 
КОМУНІКАТИВНОЮ (СПІЛКУВАННЯ ОДИН ІЗ ОДНИМ) ВІДПОЧИНОК 
ВИКОНУЄ В ОСНОВНОМУ РЕКРЕАТИВНУ ФУНКЦІЮ (БІЛЬШІСТЬ 
ОПИТАНИХ СТАРШОКЛАСНИКІВ ТА СТУДЕНТІВ ЗАЗНАЧИЛИ, ЩО ПІД ЧАС 
ВІДПОЧИНКУ ЇХНЄ УЛЮБЛЕНЕ ЗАНЯТТЯ – ПАСИВНИЙ ВІДПОЧИНОК), 
ПІЗНАВАЛЬНА ФУНКЦІЯ НЕ РЕАЛІЗУЄТЬСЯ ЗОВСІМ, АБО В НЕЗНАЧНІЙ 
СТЕПЕНІ. РЕКРЕАТИВНІ ВІДПОЧИНКОВІ ОРІЄНТАЦІЇ ПІДКРІПЛЮЮТЬСЯ 
ЗМІСТОМ СУЧАСНИХ ТЕЛЕ- І РАДІОПЕРЕДАЧ. 



ВЕСТЕРНІЗАЦІЯ" (АМЕРИКАНІЗАЦІЯ) КУЛЬТУРНИХ ПОТРЕБ І ІНТЕРЕСІВ. 
ЦІННОСТІ НАЦІОНАЛЬНОЇ КУЛЬТУРИ ЯК КЛАСИЧНОЇ ТАК І НАРОДНОЇ 
ВИТІСНЯЮТЬСЯ СТЕРЕОТИПАМИ МАСОВОЇ КУЛЬТУРИ, ЯКІ ОРІЄНТОВАНІ НА 
ПОГЛИБЛЕННЯ ЦІННОСТЕЙ "АМЕРИКАНСЬКОГО СПОСОБУ ЖИТТЯ" В ЙОГО 
ПРИМІТИВНОМУ ВІДТВОРЕННІ.
ПРІОРИТЕТ СПОЖИВАЦЬКИХ ОРІЄНТАЦІЙ. СПОЖИВАЦТВО ПРОЯВЛЯЄТЬСЯ ЯК В 
СОЦІОКУЛЬТУРНОМУ, ТАК І В ІНШИХ СФЕРАХ ЖИТТЯ.
СЛАБКА ІНДИВІДУАЛЬНІСТЬ ТА ВИНАХІДЛИВІСТЬ КУЛЬТУРИ. ВИБІР ТИХ ЧИ 
ІНШИХ КУЛЬТУРНИХ ЦІННОСТЕЙ НАЙЧАСТІШЕ ПОВ’ЯЗАНИЙ ІЗ ГРУПОВИМИ 
СТЕРЕОТИПАМИ, А ТАКОЖ ІЗ ПРЕСТИЖНОЮ ІЄРАРХІЄЮ ЦІННОСТЕЙ В 
НЕФОРМАЛЬНІЙ ГРУПІ СПІЛКУВАННЯ. ГРУПОВІ СТЕРЕОТИПИ І ІЄРАРХІЯ 
ЦІННОСТЕЙ ПОВ’ЯЗАНІ ІЗ СТАТЕВОЮ НАЛЕЖНІСТЮ, РІВНЕМ ОСВІТИ, МІСЦЕМ 
ПРОЖИВАННЯ, ТА НАВІТЬ НАЦІОНАЛЬНІСТЮ. 



ПОЗА-ІНСТИТУЦІЙНА КУЛЬТУРНА САМОРЕАЛІЗАЦІЯ. 
ДОСЛІДЖЕННЯ ДОВЕЛИ, ЩО ВІДПОЧИНОК МОЛОДІ 
ЗДІЙСНЮЄТЬСЯ ПОЗА ЗАКЛАДАМИ ВІДПОЧИНКУ, НАЙЧАСТІШЕ 
ПОРЯД ТЕЛЕВІЗОРА. ЗАЗНАЧУ, ЩО СЬОГОДНІ БІЛЬШІСТЬ 
МОЛОДІЖНИХ ТА ПІДЛІТКОВИХ ТЕЛЕПЕРЕДАЧ Є 
НИЗЬКОПРОБНИМИ.
ВІДСУТНІСТЬ ЕТНОКУЛЬТУРНОЇ САМО-ІДЕНТИФІКАЦІЇ. ЦЕ ПОВ’
ЯЗАНЕ ІЗ ТИМ, ЩО НАРОДНА КУЛЬТУРА (ТРАДИЦІЇ, ЗВИЧАЇ, 
ФОЛЬКЛОР) БІЛЬШІСТЬ МОЛОДІ СПРИЙМАЮТЬ ЯК ГЛИБОКИЙ 
ПЕРЕЖИТОК МИНУЛОГО.




