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     Управление маркетингом — 
включает в себя анализ, 

планирование, проведение 
мероприятий и контроль за 
проведением мероприятий, 

направленных на установление, 
укрепление и поддержание выгодных 
обменов с целевыми покупателями, с 

целью достижения необходимых 
уровней сбыта, прибыли и доли 

рынка.



Организация маркетинговой деятельности, или 
маркетинга, включает в свой состав:

◻ построение (совершенствование) 
организационной структуры управления 
маркетингом;

◻ подбор специалистов по маркетингу 
(маркетологов) надлежащей квалификации;

◻ создание условий для эффективной работы 
сотрудников маркетинговых служб 
(организацию их рабочих мест, предоставление 
необходимой информации, средств оргтехники 
и др.); 

◻ организацию эффективного взаимодействия 
маркетинговых служб с другими службами 
организации.



Управление маркетингом на предприятии 
состоит из четырех этапов:

Первый этап - анализ 
рыночных возможностей;
Второй этап - выбор 
целевого рынка;
Третий этап – разработка 
комплекса маркетинга;
Четвертый этап – 
планирование и контроль. 
Подробнее…..



Процесс управления 
маркетингом включает:

 - Анализ рыночных возможностей 
 - Маркетинговые исследования
 - Маркетинговая среда
 - Рынки индивидуальных потребителей
 - Рынки предприятий
 - Отбор целевых рынков 
 - Определение объемов спроса
 - Сегментирование рынка
 - Позиционирование товара на рынке
 - Разработка комплекса маркетинга 
 - Разработка товара
 - Определение цены на товар
 - Методы распространения товаров
 - Продвижение товаров
 - Осуществление маркетинговых мероприятий 
 - Контроль маркетинговых    мероприятий
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