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Согласно Закону РФ «О товарных знаках, знаках обслуживания и 
наименованиях мест происхождения товаров», товарный знак — 
обозначение, служащее для индивидуализации товаров, выполняемых работ 
или оказываемых услуг юридических или физических лиц.
Товарные знаки помогают различать товары и услуги разных 
производителей.
Право на товарный знак охраняется законом. Обладателем 
исключительного права на товарный знак (правообладателем) может быть 
юридическое лицо или физическое лицо, 
осуществляющее предпринимательскую деятельность. Правообладатель 
вправе использовать товарный знак и запрещать другим лицам использовать 
товарный знак. Товары, этикетки, упаковки товаров, на которых незаконно 
нанесен товарный знак или сходное с ним до степени смешения 
обозначение, являются контрафактными.
На зарегистрированный товарный знак выдается специальное 
свидетельство. В соответствии со ст. 5 указанного Закона в качестве 
товарных знаков могут быть зарегистрированы словесные, изобразительные, 
объемные и другие обозначения или их комбинации в любом цвете или 
цветовом сочетании.
В настоящее время существует множество видов и групп товарных знаков.



Классификационные признаки информационного обеспечения символов, 
характеризующих образ объектов и формирующих товарный знак

Символ, известный 
потребителю

Символ изделия 
присутствует

ТОВАРНЫЙ ЗНАК

Символ изделия 
отсутствует

Символ, не 
известный 

потребителю

Характеризует образ 
неизвестного 

продукта

Характеризует образ 
известного продукта

Зарегистрированный 
товарный знак 

(R-Registered Trade 
Mark)

Наличие 
запатентованного 

изобретения
(Pat.№- Patented)

Уведомление о подаче 
заявки на патент
(Patent pending)

Характеристика патентной 
маркировки





Логотип



Фирменный блок



Множественные марки



Марочные знаки 



Комбинированные марочные знаки



Комбинированные марочные знаки



ВИДЫ ТОВАРНЫХ ЗНАКОВ
По форме своего выражения товарные знаки могут классифицироваться:

1.Словесные

2.Изобразительные

3.Объемные

4.Комбинированные

5.Знаки особого вида



Словесные
d) Искусственные слова

a) В виде слов естественного языка;

b) Заимствованные товарные знаки и знаки гибриды

c) Собственные имена людей ,животных и т.д.



Словесные

Имена великих людей

Мифические 
герои



Герои художественных произведений



Название животных и птиц Название драгоценных камней



Астрономические и метеорологические явления



Знаки, взятые как производные из древних языков Географические названия



Изобразительные

Архитектурно-исторические мотивы

Национально-изобразительные мотивы



Изобразительные

Исторические особенности региона и 
местности

абстракция



Сложившиеся виды производства

Изобразительные

События ставшие вехами в общественной и культурной жизни региона

Традиции  предприятия



Изобразительные

Элементы юмора и шаржа





Объемные



Комбинированные



Шампунь Lush "Карма" твердый шампунь для всех типов 
волос. Т. е. он выглядит как небольшая шайбочка зеленого 
цвета с непередаваемым фирменным ароматом Лаш.

Знаки особого вида

звуковые

световые

обонятельные



Знаки мест происхождения товаров



Знаки соответствия качества



Эксплуатационные  знаки



Манипуляционные  знаки



Предупредительные  знаки

 "Не выбрасывать!»

  "Огнеопасно!»

  "Осторожно кислота!»

 Вес нетто. 
Если же масса продукта заключена в рамку – это обозначает вес брутто, то есть вес с упаковкой.

 "Горячая поверхность"

 «Высокое напряжение"

 «Взрывоопасные материалы"

 «Легковоспламеняющиеся вещества»



Экологические знаки

«Зеленый журавль»
Национальный знак «Экологически чисто и безопасно» в Украине.









Оценочная таблица для выбора знака

1 2 3 4 5 6 7 8Эскизные варианты

Содержание знака
Возможности использования в средствах рекламы

Различимость

Стилистические особенности
Убедительность
Надежность
Употребимость
Региональная (национальная) черта

Индивидуальность


