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РЕТРО
 ТОРГОВЫХ МАРОК



Ре́тро(также стиль 
ретро; ретростиль от лат. Retro «назад», 
«обращённый к прошлому», 
«ретроспективный») — 
достаточно абстрактный художественно-
исторический термин, применяемый для 
описания различных категорий старинных 
вещей, имеющих некую культурную и/или 
материальную ценность, и, как правило, 
нечасто встречающихся в современной 
повседневной жизни с её нарочитой 
практичностью и стремлением к 
избавлению от «лишних» деталей.





Что касается же «Пэпси», то это 
история с 1898 года — год 
получения напитка, первая реклама 
— 1903 год (газета New Bern Sun 
Journal). Так как изначально 
«Пепси-Кола» позиционируется как 
фармацевтическая смесь, ее 
создатель Калеб Брэдхэм (Caleb 
Bradham- фармацефт) рекламирует 
«Пепси» в качестве «веселящего, 
укрепляющего, способствующего 
пищеварению» сиропа.



Торговая марка «Кока-кола» берёт своё начало с 1886 года, а сама рецептура 
была разработана годом раньше. Графическое отображение логотипа с тех 
пор несколько изменилось





Слева направо: 1899 – 1900 – 1915 – 1916 – 1957 – 1986 












