
Технология набора 
рекламных объявлений



Вопрос 1



ДАТЬ  ОПРЕДЕЛЕНИЕ.
Рекламное объявление 

– это
A

B

C

D

форма малой акциденции, в которых сообщаются 
сведения о рекламируемых товарах и т. д.

основной текст с включением иностранных слов, 
специальных знаков и символов.

форма разъяснения отдельных слов, фраз 
и абзацев.

воспитание вкуса покупателей на продукцию.
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Рекламное объявление 
– это



Вопрос 2



Назначение 
рекламных объявлений?

A

B

C

D

Распространять различную информацию, 
сведения.

Улучшить транспортное обслуживание.

Привлечь внимание турагенства.

Служит для повышения срока годности товара.
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Вопрос 3



Виды рекламных 
объявлений?

A

B

C

D

Внутритекстовые.

Асимметричные, симметричные или блочные.

Книжные, журнальные, газетные, листовки.

Книжно-журнальные.
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Вопрос 4



КНИЖНЫЕ ОБЪЯВЛЕНИЯ 
– это

A

B

C

D

рубрики предназначенные для логического 
членения текста на части, главы, разделы и др.

текст набираемые шрифтом другого начертания, 
той же гарнитуры и того же кегля.

набор текста шрифтом более мелкого или более 
крупного кегля, других гарнитур.

объявления, набираемые в конце книги о выпущенных в 
данном издательстве или готовящихся к выпуску книгах.
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Вопрос 5



ЖУРНАЛЬНЫЕ  
ОБЪЯВЛЕНИЯ 

– это
A

B

C

D

объявления, набираемые, как в конце журнала, 
так и внутри его.

часть текста или стихотворения, взятая из 
другого сочинения.

часть текста взятая автором из другого 
произведения.

объявления, набираемые в конце книги о выпущенных в 
данном издательстве или готовящихся к выпуску книгах.
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Вопрос 6



Особенности газетного
объявления.

A

B

C

D

Объявления располагают после примечаний, послесловия, 
заключительной статьи или после основного теста.

Объявления набираемые на разные форматы и могут быть 
практически на любой полосе, обладают самой широкой 
действенностью.

Объявления могут быть заверстаны на отдельной 
полосе вслед за титулом.

Объявления размещают на первой, а при наличии 
контртитула или фронтисписа – на третьей полосе издания.
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Вопрос 7



РЕКЛАМНЫЙ  ЛИСТ

A

B

C

D

рекламный материал, не содержащий атрибутов адресата.

имеет формат небольшой книжечки, содержит перечень товаров и 
услуг данной фирмы.

небольшой по объему, выполненный в цвете и на хорошей 
бумаге, рекламный материал с рисунками или фотографиями.

представляет чистую рекламу конкретного 
товара или услуги.
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АЛГОРИТМ  СОЗДАНИЯ

РЕКЛАМНОГО  ЛИСТА



РАЗРАБОТКА  МАКЕТА

НАБОР  ТЕКСТА

ИМПОРТ  ИЗОБРАЖЕНИЯ

РЕДАКТИРОВАНИЕ  
ДОКУМЕНТА

ФОРМАТИРОВАНИЕ  ТЕКСТА

СОХРАНЕНИЕ  И  ПЕЧАТЬ

СОЗДАНИЕ НОВОГО ДОКУМЕНТА


