
Американизация 
политической 
коммуникации



 

Главным аспектом является 

изменением политического действия к логике массовой 
информации.

Примеры американизации политической 
коммуникаций
1. Попытка созданию воображаемой образа  в сфере 

политики.

2.  Использования политической рекламы и 
особенности ดее формы. 

3. Использование профессионального общения 
консультантов или специалистов по СМИ в 
избирательной кампании.



3. Деидеологизация  - социально-политическая 
концепция.  Ее исключение как системы идей и 
ценностей из жизни   общества. В этой теории 
говорится о  приоритетности   общечеловеческих 
ценностей по сравнению с интересами 
отдельных социальных групп.

4.   Personalization -  адаптирование имеющегося 
продукта под конкретного потребителя.



Различные Уровни американизации и 
используемые стратегии.

1. Профессионализация  - главный подход 
  производство избирательной контента 
методами маркетинга
2 Stage- management  - ориентация на 

телевидения. Когда политика вызывает 
эмоции. Кандидаты находятся в центре 
внимания.



Американизация политической 
коммуникации
в избирательной кампании в 2008 году

Кампания, которая 
превела к  победе У 
Барака Обамы на выборах 
президента в 2008 году, 
педчеркнула его имидж, 
как вдохновляющий 
кандидат

- Его этническая 
принадлежность стала 
основой для его имидж 
как «Надежда» и 
«Измена» для страны



 подход на этых выборах, где превалирует 
реклама в качестве основного инструмента 
продвижения кандидатов, далек от идеала 
либерального демократического процесса, 
где граждане узнают и выбирают 
рационально на основе политики, 
предлагаемой кандидатами

-Кампания у Барака Обамы была известна 
своими инновационными использованием 
социальной сети  (фейсбук, твиттер и т.д) 
чтобы создать « свою политическую 
марку»  и установить отношение с 
широкой общественностью.



Американизация политической коммуникации
в избирательной кампании в 2012 году

•Избирательная кампания в 2012 году  
более участвовала в социальной 
сети  чтобы побудить молодежи 
участвовать в обсуждении (не просто 
использование социальной сети как 
инструмент трансляции)

•В результате того, появилось очень 
активное привлечение молодежи в 
кампанию.





•Социальные медиа 
предоставляют возможность для 
общества в целом, чтобы 
взаимодействовать с 
политической сообщением, кроме 
той, которая направлена на 
кампанию команд.


