
Черновик.
⚫ Титулку сделайте. Дизайн по ярче. 

Добавьте что нибудь на свое 
усмотрение.

⚫ Диля



Социальный опрос

Тема: Пример-идеал для подражания из героев 
народных сказок или мультфильмов.
Метод: Почтовый
Цель: Исследовать идеалы и ценности молодого 
поколения через анализ  любимых ими 
мультфильмов и сказок 
Опрашиваемая аудитория: Студенты, 
школьники.
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        В социальных сетях в течение одного дня проводился 
социальный опрос. Опрос заключался в том, чтобы узнать 
идеалы и ценности молодого поколения через анализ  
любимых ими мультфильмов и сказок.

Опрос



В онлайн режиме задавался 
следующий вопрос:



Ответы
Ответы были в свободной форме:









Идеал-пример-это…
       Идеалы создают устойчивую систему 

нравственных стремлений человека, которая  
определяет и контролирует его поведение и 
является образцом и ориентиром в жизни. 
Представления людей о том, какими они 
хотели бы быть, складываются 
приблизительно к концу начальной школы. 
Моделью идеального Я может служить 
человек, которым ребенок восхищается. 
Иногда идеал Я реалистичен, иногда является 
чистой фантазией



Почтовый опрос
           Метод заключается в рассылке анкет и получении 

на них ответов по почте. Почтовый опрос не требует 
большого штата интервьюеров, но требует 
профессионального подхода к созданию выборки. 
Разновидностью почтового опроса является прессовый 
опрос. Его отличие заключается в том, что анкета не 
рассылается, а печатается в каком-либо издании. 
Прессовый опрос обычно используется в двух случаях: 
когда редакция хотела бы узнать мнение читателей о 
своем издании или когда через печатный орган 
выясняется отношение определенной группы населения 
к какой-либо актуальной и важной проблеме. В 
последнее время коммерческие фирмы совместно с 
периодическими изданиями стали проводить 
своеобразные рекламно-исследовательские акции. 
Проведение почтового опроса включает в себя 
несколько этапов: разработка и тиражирование анкет



Основные недостатки почтового 
опроса:
⚫ низкий процент возврата анкет. Обычно возврат 

анкет при почтовом опросе не превышает 30 —50 
процентов; «самовыборка» респондентов: в 
зависимости от темы опроса в нем могут принять 
более активное участие либо молодежь, либо 
пенсионеры, либо домохозяйки и т. п.

⚫ Помимо этого, нередко в почтовом опросе 
участвуют люди, имеющие своеобразное 
отношение к исследуемой проблеме. Таким 
образом, при проведении почтового опроса есть 
реальная опасность получения «смещенной» 
информации.



Основные достоинства почтового 
опроса:
⚫ дешевизна опроса: почтовый опрос является 

одним из самых дешевых методов сбора 
информации; простота организации опроса: 
нет необходимости в подготовке большого 
штата интервьюеров и контроле за их 
работой; почтовый опрос позволяет опросить 
жителей самых отдаленных регионов, 
недоступных для проведения телефонных и 
личных опросов; время для заполнения анкеты 
выбирает сам респондент, а значит, он может 
спокойно разобраться со всеми сложными 
вопросами.



Итоги
 

По итогам опроса, были опрошены 25 человек, 
из них  5 человек  ответили, что не имеют 
примера идеала из героев народных сказок или 
мультфильмов,1 человек написал, что 
затрудняется ответить.



Основные идеал-примеры из 
народных сказок и мультфильмов.
  Исходя из 19 ответов, которые гласили о том, 
что они имеют идеал- пример  для 
подражания,  сделать конкретный вывод 
очень сложно, так как ответы были очень 
разные. 



Вывод напишите




