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Что такое креатив?

⦿ КРЕАТИВ (от англ. create - творить) - 
творческая составляющая 
деятельности.

⦿ Креати́вность — (созидательный, 
творческий) — творческие 
способности индивида, 
характеризующиеся готовностью к 
принятию и созданию 
принципиально новых идей, 
отклоняющихся от традиционных или 
принятых схем мышления и 
входящие в структуру одарённости в 
качестве независимого фактора, а 
также способность решать 
проблемы, возникающие внутри 
статичных систем.



Креатив в рекламе
Креативная реклама—это только в 

идеале нечто неординарное, 
выбивающееся из общих правил и 

поражающее воображение. 
Реклама, содержащая идею, 

которая способна самостоятельно 
(без вложения излишних средств в 

размещение) решить 
маркетинговую задачу продвижения 

продукта, может считаться 
креативной. Хорошая идея всегда 

выделяет рекламируемый товар, 
поднимая его, как минимум, на одну 

ступеньку выше остальных. 
Наверное, креативная реклама—это 
и есть подлинная реклама. То, что не 

содержит идеи, не имеет 
творческого начала, не может 

называться рекламой



Приемы создания 
рекламы

⦿ Хороший, «вкусный» 
юмор, который нравится и 
запоминается большому 
количеству людей.

⦿ Ядреная сила эротики, 
которой, к сожалению, 
еще мало кто научился 
пользоваться в мирных 
целях (в отличие от 
предыдущего, 
практически безотказного 
метода). 

⦿ Еще более суровый, 
обоюдоострый 
инструмент—шок, с его 
жесткими 
натуралистическими 
сценами и напрочь 
отрицательными 
персонажами. 



Наиболее интересные 
варианты





















































































Социальная реклама



















И в заключении…
⦿ Благодаря творческим 

приемам клиент получает 
обращение-воззвание, 
которое «цепляет» 
потребителя за живое, 
выделяясь из общей серой 
массы. Кроме высокой 
эффективности контакта 
(материальная выгода), у 
креативной рекламы 
существует и стратегическое 
преимущество. Каждое 
сообщение несет в себе 
позитивную информацию о 
торговой марке и о фирме, 
улучшает представление о 
производителе. Поэтому 
креативная реклама имеет 
экстра-ценность и часто 
срабатывает для принятия 
решения уже на уровне 
первого узнавания. 




