
ДИСТРИБУТИВНО-
ЛАГОВЫЕ МОДЕЛИ



Понятие дистрибутивно-лаговой 
модели 
• Модель с распределенными лагами 

(дистрибутивно-лаговая модель) – модель, 

регрессорами в которой являются не только текущие, 

но и прошлые (лаговые, задержанные) значения 

независимых переменных.

 



Виды моделей
• конечная дистрибутивно-лаговая модель

• бесконечная дистрибутивно-лаговая модель

 

 



Объяснение коэффициентов
•  



Объяснение коэффициентов
•  



Объяснение коэффициентов
•  



Причины и виды лагов
• Между причиной и следствием, стимулирующим 

действием и его эффектом, вложением ресурсов и 

получением продукции почти всегда существует 

некоторый промежуток времени, который называется 

временным лагом (лагом запаздывания, просто 

лагом)



Четыре основные причины 
возникновения лагов

• Социально-экономические

• Психологические

• Технологические

• Институциональные



Важность лагов в экономике
• краткосрочная эластичность с точки зрения дохода 

значительно меньше, чем долгосрочная, также и 

краткосрочная граничная склонность к потреблению 

значительно меньше, чем долгосрочная граничная 

склонность к потреблению



Виды лагов

• инвестиционный 

• демографический



Виды лагов
• Инвестиционный лаг охватывает промежуток 
времени от начала проектирования объекта до его 
введения в эксплуатацию на полную мощность

• Демографический лаг охватывает период от 
рождения человека до вступления его в 
трудоспособный возраст или до начала трудовой 
деятельности после получения образования



Сосредоточенный и распределенный 
лаги
•  



Медианный и средний лаги
• Используются для измерения скорости реагирования 

результирующей переменной y на изменение 

факторного признака x



Медианный лаг
•  

 



Средний лаг
•  



Модель потребления
• Прибавка в зарплате – 480 грн. в месяц

• Реакция потребителя:

• Прирост потребления в первый месяц – 50% (240 грн.)

• Прирост потребления во второй месяц – 
дополнительно 25% (к базовому уровню) (120 грн.)

• Прирост потребления в третий месяц – дополнительно 
15% (к базовому уровню) (72 грн.)



Функция потребления
•  



Мультипликаторы 
• Краткосрочный – представляет краткосрочную 
граничную склонность к потреблению – 0,5

• Долгосрочный – показывает долгосрочную склонность 
к потреблению – 0,9 (0,5+0,25+0,15)

• Долгосрочное влияние повышения дохода на 1 грн. на 
прирост затрат на потребление составляет 0,9 грн.



Стандартизированные 
коэффициенты
• 0,5556, 
• 0,2778 
• 0,1666

• 55,56% общего влияния прироста дохода на 
повышение затрат на потребление будут ощущаться в 
первом периоде, 

• 83,34% – через месяц и 
• 100% в конце 3 месяца



Пример:
Исследование зависимости между 
денежным предложением и индексом 
потребительских цен 

• Временной лаг между увеличением денежного 
предложения и повышением цен  составляет от 3 до 
20 кварталов



•  



Параметры дистрибутивно-лаговой модели 
взаимосвязи между уровнем инфляции и денежным 
предложением

Показатель Коэффициент Показатель Коэффициент 
0,041 0,069

0,034 0,072

0,030 0,073

0,029 0,072

0,030 0,069

0,033 0,062

0,037 0,053

0,042 0,039

0,048 0,022

0,054 – –

0,059 1,031

0,065 Средний лаг 10,959



Объяснение
•  



Методы оценивания параметров 
дистрибутивно-лаговых моделей

• Последовательного оценивания;

• Априорного оценивания (допуская, что переменная 
имеет некоторую систематическую закономерность)



Последовательное оценивание 
параметров дистрибутивно-
лаговых моделей

•  



Последовательное оценивание
•  



Последовательное оценивание
•  



Недостатки метода
•  



Пример
• Имеется выборочная совокупность данных о 

величинах прибыли и затрат на обновление 

производства



Номер временного периода
Прибыль, тыс. грн.

Затраты на обновление 

производства, тыс. грн.

1 17,48 74,62
2 15,88 79,02
3 16,74 89,09
4 20,02 103,07
5 24,80 119,83
6 25,36 122,39
7 27,66 139,63
8 31,89 159,98
9 37,14 179,34

10 45,34 203,42
11 53,09 218,19
12 59,81 237,61
13 57,04 224,75
14 54,92 240,88
15 65,61 267,93



Первый этап
•  



Второй этап
•  



Третий этап
•  



Вывод
•  



Краткосрочный эффект
•  



Долгосрочный эффект
•  



 
•  


