
ГЛАВА 3. 
ОСОБЕННОСТИ РЕКЛАМЫ 

ОТДЕЛЬНЫХ ВИДОВ ТОВАРОВ 



РАССМОТРИМ СТАТЬИ:
⦿ №26 Реклама продукции военного назначения и 

оружия.
⦿ №27 Реклама основанных на риске игр, пари
⦿ №28 Реклама финансовых услуг
⦿ №29 Реклама ценных бумаг
⦿ №30 Реклама услуг по заключению договоров ренты, 

в том числе договора пожизненного содержания с 
иждивением



1. НЕ ДОПУСКАЕТСЯ 

РЕКЛАМА:

Статья 26. Реклама продукции военного назначения и оружия

1) продукции военного назначения, за исключением рекламы 
такой продукции в целях осуществления военно-технического 
сотрудничества Российской Федерации с иностранными 
государствами; 

2) оружия, не указанного в частях 3 - 5 настоящей статьи.



2. Производство, размещение и распространение рекламы 

продукции военного назначения в целях осуществления военно-
технического сотрудничества Российской Федерации с 
иностранными государствами осуществляется в соответствии с 
законодательством Российской Федерации о военно-техническом 
сотрудничестве Российской Федерации. 

3. Реклама служебного оружия и патронов к нему допускается 

только в специализированных печатных изданиях для пользователей 
такого оружия, в местах производства, реализации и 
экспонирования такого оружия, а также в местах, отведенных для 
стрельбы из оружия. 

4. Реклама боевого ручного стрелкового оружия, патронов к 

нему, холодного оружия допускается в специализированных 
печатных изданиях, в местах производства, реализации и 
экспонирования такого оружия, а также в местах, отведенных для 
стрельбы из оружия. 



5. Реклама гражданского оружия, в том числе оружия 

самообороны, спортивного, охотничьего и сигнального оружия, 
допускается только: 

1) в периодических печатных изданиях, 
на обложках и в выходных данных 
которых содержится информация о 
специализации указанных изданий на 
сообщениях и материалах рекламного 
характера, а также в 
специализированных печатных изданиях 
для пользователей гражданского 
оружия;

2) в местах производства, реализации и 
экспонирования такого оружия, а также 
в местах, отведенных для стрельбы из 
оружия; 

3) в теле- и радиопрограммах с 22 до 7 

часов местного времени. 



6. Реклама оружия и реклама продукции 

военного назначения, распространяемая в 
соответствии с законодательством Российской 
Федерации о военно-техническом сотрудничестве 
Российской Федерации, не должна: 

1) прямо или косвенно раскрывать сведения, 
составляющие государственную тайну, в том числе 
сведения, относящиеся к технологии производства, 
способам боевого и иного применения этого оружия; 

2) обращаться к несовершеннолетним; 

3) использовать образы несовершеннолетних. 



1. РЕКЛАМА ОСНОВАННЫХ НА 
РИСКЕ ИГР, ПАРИ НЕ ДОЛЖНА:

Статья 27. Реклама основанных на риске игр, пари

1) обращаться к несовершеннолетним; 

2) создавать впечатление, что участие в основанных на риске играх, пари является способом 
заработка или получения иного дохода либо иным способом получения средств к 
существованию; 

3) содержать утверждения, которые преувеличивают вероятность получения выигрыша или 
преуменьшают степень риска; 

4) содержать свидетельства о получении выигрышей лицами, которые признаны выигравшими 
в соответствии с условиями основанных на риске игр, пари, но выигрыши не получили; 

5) содержать утверждения о том, что участие в основанных на риске играх, пари имеет 
важное значение для достижения общественного признания, профессионального, спортивного 
или личного успеха; 

6) осуждать неучастие в основанных на риске играх, пари; 

7) создавать впечатление, что получение выигрышей гарантировано; 

8) использовать образы людей и животных. 



2. РЕКЛАМА ОСНОВАННЫХ 
НА РИСКЕ ИГР, ПАРИ 
ДОПУСКАЕТСЯ ТОЛЬКО:
1) в теле- и радиопрограммах с 22 до 7 часов местного времени; 

2) в зданиях, строениях, сооружениях, в которых проводятся такие 
игры, пари, за исключением объектов транспортной инфраструктуры 
(вокзалов, аэропортов, станций метрополитена и других подобных 
объектов); 

3) в периодических печатных изданиях, на обложках и в выходных 
данных которых содержится информация о специализации указанных 
изданий на сообщениях и материалах рекламного характера, а также в 
периодических печатных изданиях, предназначенных для работников 
игорных заведений и (или) лиц, участвующих в таких играх, пари. 



3. Требования частей 1 и 2 

настоящей статьи распространяются 
соответственно на рекламу организатора 
основанных на риске игр, пари, 
являющегося игорным заведением, в том 
числе казино, залом игровых автоматов, 
и на рекламу мест проведения 
основанных на риске игр, пари, если ими 
являются игорные заведения. 

4. Требования пункта 8 части 1 и 

части 2 настоящей статьи не 
распространяются на рекламу лотерей, 
в том числе стимулирующих лотерей. 



5. РЕКЛАМА ОСНОВАННЫХ НА 
РИСКЕ ИГР, ПАРИ ДОЛЖНА 
СОДЕРЖАТЬ:

1) указание на сроки проведения основанных на 
риске игр, пари; 

2) источник информации об организаторе 
основанных на риске игр, пари, о правилах их 
проведения, о призовом фонде таких игр, пари, 
о количестве призов или выигрышей, о сроках, 
месте и порядке получения призов или 
выигрышей.



Статья 28. Реклама финансовых услуг 



1. Реклама банковских, страховых и иных 

финансовых услуг должна содержать наименование или 
имя лица, оказывающего эти услуги (для юридического 
лица - наименование, для индивидуального 
предпринимателя - фамилию, имя, отчество). 

2. Реклама банковских, страховых и иных 

финансовых услуг не должна: 

1) содержать гарантии или обещания в будущем 
эффективности деятельности (доходности вложений), в том 
числе основанные на реальных показателях в прошлом, если 
такая эффективность деятельности (доходность вложений) не 
может быть определена на момент заключения 
соответствующего договора; 

2) умалчивать об иных условиях оказания соответствующих 
услуг, влияющих на сумму доходов, которые получат 
воспользовавшиеся услугами лица, или на сумму расходов, 
которую понесут воспользовавшиеся услугами лица, если в 
рекламе сообщается хотя бы одно из таких условий. 



3. Если реклама услуг, связанных с предоставлением кредита, 

пользованием им и погашением кредита, содержит хотя бы одно 
условие, влияющее на его стоимость, такая реклама должна 
содержать все остальные условия, определяющие фактическую 
стоимость кредита для заемщика и влияющие на нее. 

4. Реклама услуг, связанных с осуществлением управления, 

включая доверительное управление, активами (в том числе ценными 
бумагами, инвестиционными резервами акционерных инвестиционных 
фондов, паевыми инвестиционными фондами, пенсионными 
резервами негосударственных пенсионных фондов, средствами 
пенсионных накоплений, ипотечным покрытием, накоплениями для 
жилищного обеспечения военнослужащих), должна содержать: 

1) источник информации, подлежащей раскрытию в соответствии с федеральным 
законом; 

2) сведения о месте или об адресе (номер телефона), где до заключения 
соответствующего договора заинтересованные лица могут ознакомиться с условиями 
управления активами, получить сведения о лице, осуществляющем управление активами, 
и иную информацию, которая должна быть предоставлена в соответствии с федеральным 
законом и иными нормативными правовыми актами Российской Федерации. 



5. РЕКЛАМА УСЛУГ, СВЯЗАННЫХ С 
ОСУЩЕСТВЛЕНИЕМ УПРАВЛЕНИЯ, ВКЛЮЧАЯ 
ДОВЕРИТЕЛЬНОЕ УПРАВЛЕНИЕ, АКТИВАМИ, НЕ 
ДОЛЖНА СОДЕРЖАТЬ: 
1) документально не подтвержденную информацию, если она непосредственно относится к управлению 
активами; 

2) информацию о результатах управления активами, в том числе об их изменении или о сравнении в 
прошлом и (или) в текущий момент, не основанную на расчетах доходности, определяемых в 
соответствии с нормативными правовыми актами федерального органа исполнительной власти в области 
финансовых рынков, а в случаях, установленных федеральным законом, - определяемых в соответствии 
с нормативными правовыми актами Центрального банка Российской Федерации; 

3) информацию о гарантиях надежности возможных инвестиций и стабильности размеров возможных 
доходов или издержек, связанных с указанными инвестициями; 

4) информацию о возможных выгодах, связанных с методами управления активами и (или) 
осуществлением иной деятельности; 

5) заявления о возможности достижения в будущем результатов управления активами, аналогичных 
достигнутым результатам. 



6. Не допускается реклама, связанная с 
привлечением денежных средств 
физических лиц для строительства 
жилья, за исключением рекламы, 
связанной с привлечением денежных 
средств на основании договора участия в 
долевом строительстве, рекламы 
жилищных и жилищно-строительных 
кооперативов, рекламы, связанной с 
привлечением и использованием 
жилищными накопительными 
кооперативами денежных средств 
физических лиц на приобретение жилых 
помещений.

7. Реклама, связанная с привлечением 

денежных средств участников долевого 
строительства для строительства (создания) 
многоквартирных домов и (или) иных 
объектов недвижимости, должна содержать 
сведения о месте и способах получения 
проектной декларации, предусмотренной 
федеральным законом. 

8. Реклама, связанная с привлечением денежных 

средств участников долевого строительства для 
строительства (создания) многоквартирного дома и (или) 
иного объекта недвижимости, не допускается до выдачи в 
установленном порядке разрешения на строительство 
многоквартирного дома и (или) иного объекта 
недвижимости, опубликования в средствах массовой 
информации и (или) размещения в информационно-
телекоммуникационных сетях общего пользования (в том 
числе в сети "Интернет") проектной декларации, 
государственной регистрации права собственности или 
права аренды на земельный участок, предоставленный для 
строительства (создания) многоквартирного дома и (или) 
иного объекта недвижимости, в составе которых будут 
находиться объекты долевого строительства. 

9. Реклама, связанная с 

привлечением денежных средств 
участников долевого строительства для 
строительства (создания) 
многоквартирного дома и (или) иного 
объекта недвижимости, не допускается в 
период приостановления в соответствии с 
федеральным законом деятельности 
застройщика, связанной с привлечением 
денежных средств участников долевого 
строительства для строительства 
(создания) многоквартирного дома и 
(или) иного объекта недвижимости. 

10. Требования частей 7 - 9 настоящей статьи 

распространяются также на рекламу, связанную с уступкой 
прав требований по договору участия в долевом 
строительстве. 



11. РЕКЛАМА, СВЯЗАННАЯ С ПРИВЛЕЧЕНИЕМ И 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ ЖИЛИЩНЫМ НАКОПИТЕЛЬНЫМ 
КООПЕРАТИВОМ ДЕНЕЖНЫХ СРЕДСТВ ФИЗИЧЕСКИХ ЛИЦ 
НА ПРИОБРЕТЕНИЕ ЖИЛЫХ ПОМЕЩЕНИЙ, ДОЛЖНА 
СОДЕРЖАТЬ: 

1) информацию о порядке покрытия 
членами жилищного накопительного 
кооператива понесенных им убытков; 

2) сведения о включении жилищного 
накопительного кооператива в реестр 
жилищных накопительных 
кооперативов; 

3) адрес сайта в информационно-
телекоммуникационной сети общего 
пользования (в том числе в сети 
"Интернет"), на котором осуществляется 
раскрытие информации жилищным 
накопительным кооперативом



12. В РЕКЛАМЕ, 
СВЯЗАННОЙ С 
ПРИВЛЕЧЕНИЕМ И 
ИСПОЛЬЗОВАНИЕМ 
ЖИЛИЩНЫМ 
НАКОПИТЕЛЬНЫМ 
КООПЕРАТИВОМ ДЕНЕЖНЫХ 
СРЕДСТВ ФИЗИЧЕСКИХ ЛИЦ 
НА ПРИОБРЕТЕНИЕ ЖИЛЫХ 
ПОМЕЩЕНИЙ, НЕ 
ДОПУСКАЕТСЯ 
ГАРАНТИРОВАТЬ СРОКИ 
ПРИОБРЕТЕНИЯ ИЛИ 
СТРОИТЕЛЬСТВА ТАКИМ 
КООПЕРАТИВОМ ЖИЛЫХ 
ПОМЕЩЕНИЙ. 



Статья 29. Реклама ценных бумаг



1. Не допускается реклама ценных 
бумаг, предложение которых 
неограниченному кругу лиц не 
предусмотрено федеральными законами 
и иными нормативными правовыми 
актами Российской Федерации. 

2. Не допускается реклама 
имущественных прав, не 
удостоверенных ценными бумагами, под 
видом рекламы ценных бумаг. 



3. Реклама ценных бумаг должна 
содержать сведения о лицах, 
обязавшихся по рекламируемым ценным 
бумагам. 

4. Реклама эмиссионных ценных 
бумаг должна содержать:

1) наименование эмитента; 

2) источник информации, подлежащей раскрытию в соответствии с 
законодательством Российской Федерации о ценных бумагах.



5. Реклама ценных бумаг не должна содержать: 

1) обещание выплаты дивидендов по 
акциям, а также дохода по иным ценным 
бумагам, за исключением дохода, 
обязанность выплаты которого 
предусмотрена решением о выпуске или 
дополнительном выпуске эмиссионных 
ценных бумаг, правилами 
доверительного управления паевыми 
инвестиционными фондами или 
правилами доверительного управления 
ипотечным покрытием либо 
зафиксирована в ценных бумагах; 

2) прогнозы роста курсовой стоимости 
ценных бумаг. 



6. Реклама эмиссионных ценных бумаг не допускается до 
осуществления регистрации их проспекта, за исключением 
случая, если в соответствии с федеральным законом для 
публичного размещения или публичного обращения 
эмиссионных ценных бумаг осуществление регистрации их 
проспекта не требуется. 

7. На рекламу сберегательных сертификатов, 
инвестиционных паев паевых инвестиционных фондов и 
ипотечных сертификатов участия распространяются также 
требования статьи 28 настоящего Федерального закона. 



Статья 30. Реклама услуг по заключению договоров 
ренты, в том числе договора пожизненного содержания 
с иждивением



1. РЕКЛАМА УСЛУГ ПО ЗАКЛЮЧЕНИЮ ДОГОВОРОВ РЕНТЫ, В 
ТОМ ЧИСЛЕ ДОГОВОРА ПОЖИЗНЕННОГО СОДЕРЖАНИЯ С 
ИЖДИВЕНИЕМ, НЕ ДОЛЖНА СОДЕРЖАТЬ:

1) выражение благодарности физическими 
лицами, заключившими такие договоры; 

2) утверждение о том, что заключение таких 
договоров имеет преимущества перед 
завещанием жилого помещения или иного 
имущества; 

3) осуждение членов семьи и близких 
родственников потенциального потребителя 
таких услуг, якобы не заботящихся о нем; 

4) упоминание о подарках для физических лиц, 
принявших решение о заключении договоров 
ренты с рекламодателем или другим лицом. 



2. В случае, если рекламодатель является посредником при 
заключении договоров ренты, в том числе договора пожизненного 
содержания с иждивением, реклама услуг по заключению таких 
договоров должна содержать указание на то, что плательщиком 
ренты по таким договорам будет другое лицо. 



ПРЕЗЕНТАЦИЮ ВЫПОЛНИЛИ 
СТУДЕНТКИ ГРУППЫ МГ-31

Шабрукова Ксения &

Спасибо за внимание.

Швецова Ольга


