
Как разговаривать с рекламой 
на одном языке?  Основные 
форматы  и показатели Digital 

маркетинга.  
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Наружная реклама



Реклама на ТВ



Реклама в журналах



Таргетированная реклама



Контекстная реклама



Тизерные сети



CPA сети(партнерский 
маркетинг)



SMM(Social Media Marketing)



Email маркетинг(НЕ спам!)



Нестандарты



Еще в нестандартах
спонсорство проектов и разделов;

проведение конкурсов, опросов, голосований;

создание событийных специальных проектов (например «Новый Год», 
«Чемпионат мира по футболу» или «Весна»);

создание специальных рубрик или полноценных проектов;

создание специальных рекламных приложений в социальных сетях 
Одноклассники.ру и Мой Мир@Mail.ru;

внедрение рекламных элементов в интерфейс сайта;

размещение и анонсирование праздничной клиентской открытки;

некоторые PR-инструменты (новости, статьи, онлайн конференции);
некоторые BTL-инструменты (проведение опросов, исследований, сбор базы 
данных, привлечение участников на мероприятия и другое).



Планирование.



Digital воронка продаж

Покупка/действие

Показ

Клик

Заявк
а



Выше CTR – ниже цена





За что платим?

CPM = cost(цена) х 1000 /  количество 
показов 



За что платим?



               Что считаем?

• Показы (CPM)
• Клики (CPC)
• Уникальные посетители (уники) 
• Охват
• Прогнозируемый CTR
• Прогнозируемый  CR
• Глубина просмотра
• Время на сайте
• Показатель отказов (bounce rate)



Как это выглядит в 
реальности?
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Спасибо!

Денис Елкин
d.elkin@corp.mail.ru

Юлия Лазарева
y.lazareva@corp.mail.ru


