
Как размещать социальный 
п-р

Разместить на 
социальной платформе

• Блог на 
WorldPress

• Blogger

• LiveJournal

Автоматическое 
распространение на 
сайтах социальных 
новостей
• Technorati
• BlogPulse
• Google Blog Search
• Yandex Blog Search
• NewsLand
• SMI2
• HABRAHABR



Традиционные 
релизоприемники

Западные
• www.PRXbuilder.com

• www.PRWeb.com

• www.PRNewswire.com

• www.Businesswire.com

• www.Marketwire.com

Российские
• www.press-release.ru

• www.pressroom.ru

• www.subscribe.ru

• www.b2blogger.com/pressr
oom

• http://Pr.adcontext.net/rele
ase



ПОЛЕЗНЫЕ СОВЕТЫ

• СДЕЛАЙТЕ РАСПРОСТРАНЕНИЕ 
КОНТЕНТА ПРОСТЫМ

• СДЕЛАЙТЕ СЖАТОЕ ОПИСАНИЕ 
НОВОСТИ СО ССЫЛКАМИ (ДЛЯ 
ПОМЕЩЕНИЯ БЛОГГЕРАМИ В ПОСТ)

• ПРЕДЛОЖИТЕ ВОЗМОЖНОСТЬ ОН-
ЛАЙН ТЕСТИРОВАНИЯ 
ПРОДУКЦИИ/УСЛУГИ

• ПРЕДОСТАВЬТЕ СМИ ССЫЛКИ ПО 
ТЕМЕ



• ДАЙТЕ ССЫЛКИ НА КОНКУРЕНТОВ 
(ДЛЯ ОБЪЕКТИВНОЙ КАРТИНЫ)

• СТРОЙТЕ СООБЩЕСТВО. РЕЛИЗ 
ДОЛЖЕН КОММЕНТИРОВАТЬСЯ

• ДЛЯ РОЛИКОВ – КОД EMBED (ЧТОБЫ 
БЛОГГЕР ВСТАВИЛ РОЛИК В СВОЙ 
БЛОГ)

• ДАЙТЕ ССЫЛКИ НА СОЦИАЛЬНЫЕ 
ЗАКЛАДКИ



SMO

SMO – SOCIAL MEDIA OPTIMIZATION – 
ПРОДВИЖЕНИЕ САЙТА В 
СОЦИАЛЬНЫХ СЕТЯХ – КОМПЛЕКС 
МЕР, НАПРАВЛЕННЫХ НА 
ПРИВЛЕЧЕНИЕ НА САЙТ 
ПОСЕТИТЕЛЕЙ ИЗ СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЕЙ



ЗНАЧЕНИЕ СОЦИАЛЬНОГО ПРЕСС-РЕЛИЗА 
КОМПАНИИ В КАЧЕСТВЕ ОПТИМИЗАЦИИ 

САЙТА ДЛЯ ПОИСКОВЫХ СИСТЕМ
• ПРИВЛЕКАЕТ ВХОДЯЩИЕ ССЫЛКИ
• ПОВЫШАЕТ ССЫЛОЧНУЮ 
ПОПУЛЯРНОСТЬ

• УПРОЩАЕТ ДОБАВЛЕНИЕ ВАШЕГО 
КОНТЕНТА В СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

• ОБЕСПЕЧИВАЕТ ЭКСПОРТ 
КОНТЕНТА СО ССЫЛКАМИ НА 
ИСТОЧНИК



• В ФОРМАТ СОЦИАЛЬНОГО ПРЕСС-
РЕЛИЗА ЗАЛОЖЕНА ВОЗМОЖНОСТЬ 
ДОБАВЛЕНИЯ НОВОСТИ В Digg, 
Del.lcio.Us, Reditt, BobrDobr, News2, SMI2, 
NewsLand (через соотв. кнопки)

• Если релиз актуален, ссылки 
разойдутся по блогосфере



Необходимые условия

• НАЛИЧИЕ КОРПОРАТИВНОГО БЛОГА
• ВЫЛОЖЕННЫЕ НА САЙТЕ 
БТОГРАФИИ ТОП-МЕНЕДЖЕРОВ

• НАЛИЧИЕ МУЛЬТИМЕДИЙНОГО 
КОНТЕНТА – ПОДКАСТЫ И ВИДЕО-
РОЛИКИ

P.S.: Подкасты - это аудио или видео 
цифровой файл, или серия таких 
файлов, которые можно загрузить из 
веб-сайта



ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ

• В АГРЕГАТОРАХ НОВОСТЕЙ 
YANDEX.NEWS, GOOGLE.NEWS

• ПОИСК ПО БЛОГАМ YANDEX И GOOGLE

• СТАТИСТИКА САЙТА ПО ТРАФИКУ 
GOOGLE ALERTS, TECHNORATI, GOOGLE 
BLOG SEARCH, BLOGPULSE.COM



ПРИЧИНЫ НЕУДАЧИ 
ПРОДВИЖЕНИЯ

• РАСХОЖДЕНИЕ ТЕМАТИКИ 
СООБЩЕНИЯ И САМОГО 
СООБЩЕСТВА

• НАЗОЙЛИВЫЙ ПИАР
• НЕПРАВИЛЬНЫЙ ДЛЯ ВЫБРАННОГО 
СООБЩЕСТВА ФОРМАТ И СТИЛЬ 
СООБЩЕНИЯ

• НЕПОДХОРДЯЩЕЕ ВРЕМЯ 
ПУБЛИКАЦИИ

• НЕИНТЕРЕСНЫЙ КОНТЕНТ



ВЫВОДЫ

РЕЛИЗ 2.0 – СОЦИАЛЬНЫЙ ПРЕСС-
РЕЛИЗ, РАЗМЕЩЕННЫЙ НА САЙТЕ 
КОМПАНИИ И НА 
СПЕЦИАЛИЗИРОВАННЫХ 
ПРИЕМНИКАХ – ПРИВЛЕКАЕТ 
ВНИМАНИЕ ЖУРНАЛИСТОВ, 
БЛОГЕРОВ И ПОТРЕБИТЕЛЕЙ.



СОЦИАЛЬНЫЙ ПРЕСС-РЕЛИЗ – ПРЕСС-
РЕЛИЗ НОВОГО ФОРМАТА, 
НАПИСАННЫЙ СПЕЦИАЛЬНО ДЛЯ 
СОЦИАЛЬНЫХ СМИ (ПОИСКОВЫЕ 
СИСТЕМЫ, БЛОГИ, ФОРУМЫ, 
ДЕЛОВЫЕ СОЦИАЛЬНЫЕ СМИ, 
САЙТЫ СОЦИАЛЬНЫХ НОВОСТЕЙ, 
САЙТЫ ОН-ЛАЙН ЗАКЛАДОК)



СТРУКТУРА РЕЛИЗА 2.0

• НОВОСТЬ – ОСНОВА СООБЩЕНИЯ
• ИНФОРМАЦИЯ ПО ТЕМЕ ИЗ 
НЕСКОЛЬКИХ НЕЗАВИСИМЫХ 
ИСТОЧНИКОВ

• ЦИТАТЫ ПРЕДСТАВИТЕЛЕЙ 
КОМПАНИИ

• ССЫЛКИ НА ПОСЛЕДНИЕ 
СООБЩЕНИЯ В СМИ ПО ТЕМЕ

• ССЫЛКИ НА КОРПОРАТИВНЫЕ 
БЛОГИ И ПОДКАСТЫ, ВИДЕО НА 
YOUTUBE, ОН-ЛАЙН СООБЩЕСТВА 
КЛИЕНТОВ КОМПАНИИ



• ФУНКЦИЯ МГНОВЕННОЙ ОБРАТНОЙ 
СВЯЗИ

• ССЫЛКИ НА ФОТО  И БИОГРАФИИ 
МЕНЕДЖЕРОВ НА КОРПОРАТИВНОМ 
САЙТЕ

• ССЫЛКИ НА ИНТЕРВЬЮ С 
КЛЮЧЕВЫМИ ФИГУРАМИ КОМПАНИИ 
НА YOUTUBE





3 КАТЕГОРИИ ЧИТАТЕЛЕЙ 
РЕЛИЗА 2.0

• «ТРАДИЦИОННЫЕ» ЧИТАТЕЛИ
• ПОИСКОВЫЕ СИСТЕМЫ
• СОЦИАЛЬНЫЕ САЙТЫ



«ТРАДИЦИОННЫЕ» 
ЧИТАТЕЛИ

• СВЕЖИЕ И ИНТЕРЕСНЫЕ НОВОСТИ
• ПРИВЛЕКАТЕЛЬНЫЕ ЗАГОЛОВКИ
• ПРИВЛЕКАТЕЛЬНЫЙ СТИЛЬ 
ИЗЛОЖЕНИЯ

• ВОЗМОЖНОСТЬ 
КОММЕНТИРОВАНИЯ И ОБРАТНОЙ 
СВЯЗИ



ПОИСКОВЫЕ СИСТЕМЫ

• КАЧЕСТВЕННЫЙ ЗАГОЛОВОК ПОСТА 
(ЗАДАЧА – ПОПАСТЬ В ТОП-10)

• ДЛИНА ЗАГОЛОВКА – 60-80 ЗНАКОВ
• ОБЯЗАТЕЛЬНОЕ НАЛИЧИЕ 
КЛЮЧЕВЫХ СЛОВ ДЛЯ ПОИСКА В 
ЗАГОЛОВКЕ (ЖЕЛАТЕЛЬНО В 
НАЧАЛЕ)

• ИСПОЛЬЗОВАНИЕ ПОДЗАГОЛОВКОВ 
В ТЕКСТЕ



СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

• БОЛЬШОЕ КОЛИЧЕСТВО 
ДОПОЛНИТЕЛЬНОЙ ИНФОРМАЦИИ

• СЕНСАЦИОННОСТЬ
• ПРОСТАЯ ОРГАНИЗАЦИЯ ЛЕКСИКИ
• ПРОСТОЙ СТИЛЬ ИЗЛОЖЕНИЯ
• ЧЕТКО СФОКУСИРОВАННЫЙ 
ЗАГОЛОВОК



ORIGINAL POST TITLE: GOOGLE’S NEWS 
ANIMATED HOME PAGE IN KOREA

1. NEW – выносим вперед 

2. HOME – убираем, это 
подразумевается 

3. KOREA -  убираем – глобальная 
аудитория

Оптимизированный заголовок для 
поста:

NEW ANIMATED GOOGLE PAGE

РЕЗУЛЬТАТ – 2,500 ЗАХОДОВ








