
Как создать контент, 
который вызывает устойчивый 

интерес читателей?
Саша Лаковникова, 

со-основатель коммуникационного агентства Control 
Digital



Push \ Pull \ Pass

Традиционные медиа:
Push – Pull

Новые медиа:

Push – Pull – Pass  
(интерактивная коммуникация)



СОДЕРЖАНИЕ КОНТЕНТА



Психология «нового читателя»

1. Селективное внимание (принцип 
«коктейльной вечеринки»)

2. Поиск ответов
3. Мультимодальность информации
4. Истории лучше запоминаются 

(сторителлинг)
5. Потребность в вовлеченности
6. Потребность в авторитетности авторского 

мнения
 



Законы успешного блога

Актуальность и практичность
Мультиформатность

Структурированность + Эмоциональность
Сторителлинг

Постоянное обновление
Общение автора с читателями
Вдохновение \ call-to-action



ПОПУЛЯРНЫЙ КОНТЕНТ 🡪 
ЛИЧНЫЙ БРЕНД



Что такое бренд?

Бренд - обещание аудитории, усвоенное ею, 
которое позволяет:

– Придать добавочную стоимость продукту
– Увеличить возможности влияния

Личный бренд — публичное представление о 
вашей персоне, составленное другими людьми



Личный бренд?
Зачем вам это нужно?

Личный бренд – это:

• Долго
• Сложно
• Требует выхода из зоны комфорта и 
готовности к негативу

• Может как помочь, так и навредить



Компоненты личного бренда

• Мастерство = обладание 
профессиональными знаниями

• Индивидуальность = уникальные 
особенности \ стиль

• Коммуникативность = умение строить 
сеть контактов, правильно говорить о 
себе

Чтобы быть успешным, надо помочь 
достичь успеха другим людям



«Я» \ «Они» 
(личный бренд и его последователи)

Построение коммьюнити вокруг личности:
1. Личный бренд онлайн, который усиливает уже 

существующий бренд;
2. Бренд онлайн, который усиливает влияние в 

оффлайне

NB:
• Будьте готовы создать устойчивый стереотип о 
себе, который прочно закрепится в сознании других 
людей;

• Весь контент должен выстраиваться в разрезе 
определенной личной идентичности



О ЧЕМ И КАК ПИСАТЬ?



Сохраняйте естественность
Не будьте «глянцевой 
картинкой»:

• Позволяйте 
фолловерам думать, 
что они что-то знают о 
вас;

• Оставляйте 
возможность для 
сплетен.



Выражайте собственное 
мнение



Отзывайтесь на «острые» 
темы



Публикуйте фотоконтент
• Помните, что 
человеческое лицо 
всегда вызывает 
большее внимание, 
чем, например, еда

• Не будьте слишком 
серьезны ;)



Создавайте провокационный 
контент



Создавайте полезный контент



Цитируйте, линкуйте, 
делайте репосты



Общайтесь с аудиторией



Удерживайте внимание

• Если вы уже популярны 
– поддерживайте 
внимание интерактивом 
и акциями



ПОМНИТЕ О МЕЛОЧАХ



Основные ошибки начинающих 
блогеров

• Несоответствие знаний выбранной 
тематике

• Несоответствие подачи выбранной 
целевой аудитории

• Нерегулярные публикации
• Изъезженность темы 



Каким должен быть заголовок?
• Newsjacking \ Breaking news
• Юмора \ абсурд;
• Безапелляционное утверждение \ 
противоречие \ каламбур;

• Удар по читательскому самолюбию;
• Gошаговое руководство «Как сделать…»;
• ТОП-10, ТОП-20 и т. д.;
• Использование известного имени \ лидера 
мнений

• Указание на тип контента 



Как распространить контент?

Оптимизируйтесь!

• SMO – social media optimisation

• SEO – search engines optimisation

• CRO - conversion rate optimization

NB! Не создавайте линкопомойку



Обратная связь
1. Пронализируйте обратную связь
2. Поймите, какой контент вызывает интерес
3. Сконцентрируйтесь на этом типе контента

Способы аналитики:
• Ручной подсчет 
• Статистика страницы\сообщества 

+специальные приложения (ВКонтакте, 
Facebook)

• Счетчики LiveInternet (для блогов и сайтов)
• Google Analytics \ Яндекс.Метрика (для 

standalone-блогов и сайтов)



Выводы
• Выберите свою тему
• Сделайте что-то, достойное упоминаний
• Приводите весь трафик на 1 выбранный ресурс
• Активно набирайте «критическую массу» 
подписчиков

• Повышайте цитируемость
• Создавая контент, помните о ЦА:

– Шоубизнес – визуальный контент
– Узкопрофессиональная среда – полезный контент на 
профессиональные темы

• Анализируйте результаты
• Помните о негласных правилах конкретной 
площадки



Спасибо!

lakovnikova@ctrl-d.me

ВК/FB: lakovnikova


