
Лидогенерация в финансовой тематике

1. Что представлял из себя рынок 2-3 года назад.

2. Текущие реалии и тенденции.

3. Плюсы и минусы лидгена в финансах.

4. Варианты работы вэбмастеров.

5. Партнерки – а хорошо ли это.

6. Заключение.



Рынок 2-3 года назад.

•Структура рынка по рекламодателям

•Рост количества партнерок и возникающие проблемы

•Понимание рынка вэбмастерами



Текущие реалии и тенденции

•Снижение доли потреб. кредитов и кредитных карт

•Динамичный рост рынка МФО

•Укрупнение вэбмастеров и уход не сумевших перестроится

•Борьба партнерский сетей за трафик



Плюсы и минусы лидгена в финансах

•1 плюс ☺: работа в долгую
•2 плюс ☺: более менее прогнозируемый апрув
•3 плюс ☺: большая емкость рынка
•4 плюс ☺: работа с контекстом по трафику

•1 минус ☹: долгий срок апрува для сбора статистики в 
начале
•2 минус ☹: долгая оборачиваемость средств
•3 минус ☹: «сюрпризы» от рекламодателей



Варианты работы вэбмастеров

•Работа с отдельным оффером напрямую.

•Слив трафика на витрины

•Работа с трафиком через свои формы и приемники

•E-mail рассылки

•СМС и вайбер рассылки

•Дорвеи



Партнерки – а хорошо ли это?

• 1 плюс ☺: большое количество офферов.

• 2 плюс ☺: относительная гарантия получения заработанных средств.

• 3 плюс ☺: общение с рекламодателем со стороны представителей 
сети.

• 1 минус ☹: зависимость от сетей.

• 2 минус ☹: работа сетки не по профилю. (очень плохо!!!)



Заключение

•Ну и немножко всеми любимых скринов и статистики ☺
•1 Рассылки:




