


Маркетинговые инструменты 
организаций культуры
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а • Совокупность        
методов    
изучения 
маркетинговой 
информации, 
технологии    
обработки,  
хранения  и 
передачи 
информации 
пользователям

Ко
м
пл
ек
с 
м
ар
ке
ти
нг
а •  Совокупность 
инструментов 
воздействия 
организаций 
культуры на 
потребителей          
для          
создания 
покупательског
о          отклика          
и обеспечения 
коммуникаций с 
внешней 
средой
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ен
ий • Построение 

долгосрочных 
взаимовыгодны
х отношений 
организаций  
культуры  с  
партнёрами по 
рыночному 
обмену и 
инвестициям


