
МИФЫ И ЛЕГЕНДЫ 
ВСЕМИРНО ИЗВЕСТНЫХ 

БРЕНДОВ.



Мифы и легенды давно стали 

условием успешности бренда на 

рынке. Продукт, о котором 

невозможно рассказать историю, 

брендом не является. Известные 

бренды окутаны мифами и 

легендами половина из которых это 

реальные факты из истории их 

создания, а половина — плод 

фантазии маркетологов. В западных 

компаниях даже существует 

специальный термин «storytelling». 



К в США были открыты первые 

магазины IKEA, уже получившие 

признание в Европе, продажи 

мебели не оправдывали никаких 

ожиданий. После проведенного 

исследования выяснилось, что 

хотя американцам и нравилась 

простота дизайна, они хотели, 

чтобы мебель соответствовала 

более крупным размерам их 

домов. Все, что необходимо было 

сделать — увеличить размеры 

мебели.



Компания Western Union владела почти 

всем телеграфом в США. Еще в самом 

начале своей коммерческой деятельности 

Александр Белл, у которого на тот момент 

было множество долгов, обратился в WU, 

предлагая выкупить патент на телефон 

всего за 100 тысяч долларов, но компания 

отказалась тратить деньги, посчитав 

телефон «игрушечным» продуктом. Когда 

пришло понимание всех возможностей 

телефонной связи, руководители WU 

решили не связываться с Беллом и создать 

свою систему. Однако Белл, основавший 

собственную телефонную компанию, подал 

в суд на WU и выиграл процесс. Так Western 

Union потеряла телефонный бизнес, 

сокративший спрос на ее основную услугу — 

телеграфную связь.



Ведущему химику-технологу компании 
Procter & Gamble Виктору Миллзу, 
помогавшему своей дочери ухаживать за 
детьми, приходилось многократно 
вытаскивать из-под собственных внуков 
мокрые пеленки, стирать и сушить их. 
Процесс, конечно же, ему не нравился и 
хотелось как-то облегчить себе жизнь. 
Тогда в голову пришла идея 
одноразовой «пеленки» — складчатой 
прокладки с высокой поглощающей 
способностью, которую планировалось 
поместить в трусы особой формы. После 
нескольких экспериментов с разными 
материалами Миллз разработал для P&G 
новый продукт, который стали 
выпускать под торговой маркой Pampers, 
ставшей нарицательной.



Бренд Chupa-Chups был основан в 

Испании в 1958 году прошлого века в 

рамках компании «Гранха Астуриас». 

Энрике Бернат первым создал леденец 

на палочке (изначально деревянной), 

который можно было сосать и не пачкать 

одежду и руки. Дизайн логотипа бренда 

владельцу компании Энрике Бернату «по 

знакомству» нарисовал знаменитый 

земляк Сальвадор Дали. Именно он в 

1969 году придумал форму цветка для 

логотипа Чупа Чупс, которая с 

небольшими видоизменениями 

благополучно дожила до сегодняшнего 

дня. Он же предложил разместить 

логотип не сбоку, а сверху конфетки.



Фирменная эмблема марки Land 

Rover за шесть десятков лет, по сути, 

оставалась нетронутой. Говорят, что 

на разработку эмблемы создателей 

вдохновила баночка с сардинами. Ее 

якобы забыл на чертежах один из 

инженеров. Масляный отпечаток от 

банки скопировали и предложили в 

качестве силуэта для эмблемы 

нового автомобиля.



Coca-Cola была изобретена фармацевтом 

Джоном Пембертоном, состояла из листьев 

коки и орехов колы, запатентована как 

лекарственное средство от нервных 

расстройств и продавалась в аптеках. 

Кокаин в то время не являлся запрещенным 

веществом, и о его вреде для здоровья ещё 

ничего не знали, поэтому его часто 

добавляли для удовольствия и тонуса в 

напитки взамен спирта — Coca-Cola в этом не 

была инновацией. Когда кокаин запретили в 

его популяризации отчасти обвинили 

Coca-Cola. Из напитка был исключен кокаин, 

но позиционирование продукта не 

изменилось и популярность возрастала в 

геометрической прогрессии.



Капитан французской сборной по 
теннису обещал крокодиловый 
чемодан Рене Лакосту, если тот 
победит на Кубке Дэвиса. Из-за этого 
спора, который, кстати, выиграл 
Рене, американская пресса прозвала 
теннисиста «аллигатором». Во 
Франции прозвище Лакоста было 
изменено на «крокодил» и 
закрепилось за ним еще и из-за 
упорного и цепкого поведения на 
корте. Роберт Джордж, друг Лакоста, 
нарисовал для него крокодила, 
который впоследствии был вышит на 
рубашке с короткими рукавами, в 
которой выступал спортсмен.



Даниель Сваровски создал первый в 
мире электрический шлифовальный 
станок для огранки хрусталя и 
драгоценных камней, что позволило 
ему поставить на поток процесс 
создания страз. Стразы были названы 
так в честь известного ювелира-
мошенника XVIII века Жоржа 
Фредерика Страсса, который выдавал 
за бриллианты граненые хрустальные 
осколки. Благодаря чутью и вкусу 
Сваровски, имитация встала на один 
уровень с оригиналом, а имя 
превратилось во всемирно известный 
бренд.



Первоначальный логотип компании 

Nestlé, основанной в 60-х годах 19 

века, выглядел так: гнездо с тремя 

птенцами и их мамой. В качестве 

торгового знака для своих первых 

продуктов, Анри Нестле (Henri Nestlé) 

использовал фамильный герб. На тот 

момент традиционной семьей 

считалось родители и трое детей. 

Позже, ближе к середине 20 века, 

традиции поменялись. Поменялся и 

логотип. Теперь в гнезде, 

традиционно для Европы, всего 2 

птенца.



Концепция Absolut — это самая 
продолжительная кампания за всю историю 
рекламы, ставшая эталоном креативности и 
хорошего вкуса. А первоначально, в 
далеком 1979 году, рекламные концепции 
шведского бренда, разработанные 
маркетологами, пытались подчеркнуть 
шведские корни новой марки. По одной из 
них, водку хотели назвать «Водкой 
шведских блондинов» с изображением на 
этикетке викингов, занимающихся разбоем, 
а по другой — «Водкой царского двора» с 
изображением графина, покрытого инеем. 
Предлагалось даже завернуть бутылку в 
бумагу. Однако ни одна из идей не давала 
должного представления о качестве и 
происхождении водки.

Решение пришло после того, как была 
выбрана форма бутылки. Специалист по 
рекламе Гуннар Броман разглядывал 
витрину антикварного магазина в 
Стокгольме и неожиданно увидел там 
шведскую аптечную бутыль. Она была 
элегантной, нестандартной, простой в 
очертаниях и очень «шведской». 
Нескольким дизайнерам поручили 
доработать форму бутылки, после чего 
решили вообще отказаться от этикетки, 
чтобы не закрывать кристально чистое 
содержание бутылки.



Основатели HP Билл Хьюлетт 

(Bill Hewlett) и Дэйв Паккард 

(Dave Packard) бросали монетку, 

чтобы решить, чье имя будет 

первым в названии. Как вы 

понимаете, выиграл Билл



Известно, что свое название компания 
Adidas получила в честь одного из 
основателей Адольфа Даслера. А Puma 
была создана его братом Рудольфом 
Даслером. Существует легенда, что отец 
братьев Даслер проработал всю жизнь 
пекарем. Адольф и Рудольф Даслеры 
вместе открыли мастерскую по пошиву 
спортивной обуви на заказ. Адольф 
обладал качествами дизайнера, Рудольф 
— маркетолога.

После Второй Мировой Войны и смерти 
отца братья серьезно поссорились и 
поделили уже не маленькую компанию 
«Дасслер» (около 60 человек) пополам. 
Происходило это в немецком городке 
Герцогенаурах, который ссора братьев 
тоже разделила на две части. Работники 
этих фабрик ходили только в свои 
кабаки, пили разное пиво, их дети 
посещали разные школы. Компании 
содержали собственные футбольные 
команды.

И до сих пор сотрудника одной 
компании ждет немедленное 
увольнение, если он будет замечен в 
обуви или одежде, произведенной 
конкурентом.



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!!!

Боклан Владислав
ФК-33


