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Ценообразование



Цели ценовой политики:

• обеспечения сбыта;

• максимизация прибыли;

• удержание своей доли рынка.



Задачи ценообразования
• Выживание
• Максимизация прибыли
• Максимальное увеличение выручки
• Максимальное увеличение продаж
• Метод «снятия сливок»



Факторы, влияющие на 
ценообразование

• Факторы, управляемые фирмой
• Факторы,  управляемые потребителем
• Рыночные факторы



    Конкуренция (от лат. concurrere 
«сталкиваться» «соперничать») – борьба, 
соперничество в какой-либо области.

    Экономическое определение данного 
термина означает: соперничество субъектов 
рыночных отношений за лучшие условия и 
результаты коммерческой деятельности.



Спасибо за внимание!

 


