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ЗАКЛЮЧЕНИЕ:

На основе проведенного маркетингового исследования 
можно сказать, что опрошенные студенты не часто питаются 
в столовой №35, данный товар пользуется не сильным 
спросом, так как только 15% потребляют его каждый день, а 
77% готовы заменить его на хот-дог. 

Большинство опрошенных довольно вкусовыми 
качествами исследуемого продукта. При повышении цены на 
1 рубль 40% не будут покупать данный продукт. По мнению 
опрашиваемых будет лучше если сосиску в тесте будут 
продавать в бумажных пакетиках(так считают 65% 
опрошенных). 58% респондентов довольны качеством 
обслуживания столовой №35.



СПАСИБО ЗА 
ВНИМАНИЕ!!!


