
Пошукова оптимізація на прикладі 
Google

Пошукові системи:

Google, Яндекс, Baidu, Yahoo, Bing (MSN)

Інтернет-маркетинг – дослідження потреб та поведінки 
користувачів інтернету та проведення рекламних кампаній в 
комерційній діяльності з метою отримання максимального 
ефекту від потенційної аудиторії.

Пошукова оптимізація – розділ інтернет-маркетингу пов’
язаний з налаштуванням веб-сайтів щодо вимог пошукових 
систем та користувачів.



Google як рекламне агентство

•Google
•Рекламне агентство

•Органічний пошук (SEO)

•Контекстна реклама

•Пошукова система
•Джерело інформації  



Зовнішній вигляд результатів пошуку 
(SERP)
 

контекстн
а
реклама

органічна 
видача

сніпет

опис 
сторінки

заголовок 
(title)



Органічна видача            
Контекст

• Безкоштовна
• Постійні результати
• Поглиблена робота 
над сайтом для 
досягнення перших 
результатів.

• Плата за перехід 
(клік)

• Швидкі результати
• Мінімальні вимоги 
щодо сайту для 
отримання 
результатів



Типи пошукових запитів
1. Інформаційні

квадрокоптери, друга світова війна, 
Джамала, населення Канади

2. Навігаційні
КНЕУ, офіційний сайт ВРУ, repka.ua 

пилососи
3. Транзакційні (комерційні)

завантажити windows 10, купити мобільний 
телефон, замовити піцу київ



Аналіз та покращення 
результатів в органічному 

пошуку
1. Видимість

2. Технічні параметри
3. Релевантність
4. Позиції в SERP

5. Додаткові можливості

одночасно



Видимість
1. Збирання інформації щодо пошукових запитів в 
тематиці.
2. Визначення конкуренції.
3. Створення сайту (див. технічні параметри 
сайту).

4. Робота з навігаційними запитами: визначення 
назви домену, оформлення головної сторінки, 
збільшення навігаційних запитів за допомогою 
інструментів пошукової оптимізації (vipip.ru тощо).



Технічні параметри сайту
1. Хостінг, CMS, якість роботи серверу
2. Дизайн
3. Мобільна версія
4. Наявність  https (SSL-сертифікату)
5. Структура сайту 
6. Перевірка виконання всіх функцій сайту 

для користувача
7. Перевірка URL сторінок, http-статусів, 

robots.txt, виправлення помилок в коді, 
оформлення 404 помилки, редіректи



Релевантність
1. Внутрішня оптимізація: заголовки h1, 

h2…h6, виділення в тексті strong, bold (b), 
em; формування сніпету за допомогою 

тегу title та meta description.

2. Наповнення: тексти, відео, фото, 
контакти.

3. Усунення дублікатів сторінок
4. Зручність сайту для користувачів 

(Usability)

5. Дослідження конверсії та поведінки на 
сайті



Позиції веб-сайту по всім запитам
1. Аналіз сайту в Google Webmasters, Analytics.

2. Залучення користувачів не з пошукової 
системи (внутрішні ПФ):

    - переходи за посиланнями з інших сайтів, 

    -  переходи безпосередньо на сайт через 
введення адреси сайту в браузері.

Використання медійної реклами, бази 
користувачів, будь-якої реклами не пов’
язаної з інтернетом або сервіс поштових 
розсилок (wmmail.ru тощо)



Додаткові можливості



1. Оформлення мікророзмітки
Використання 
Schema.org.

Перевірка правильності 
за допомогою 
інструментів Google.



2. Формування швидких посилань у сніпеті

Короткі посилання на 
основні
розділи сайту в меню, на
сторінках, в тексті

Використання ключових 
слів
в посиланнях

Переходи користувачів за 
посиланнями на необхідні
сторінки

Популярність сайту серед
користувачів



3. Відображення двох і більше сторінок 
сайту одночасно в SERP після введення 

запиту користувачем.

Посилання на сайт 
зі сторінок з PR 0-10

Низька 
конкуренція по 
даному запиту

Відповідь є на двох 
і більше сторінках 

сайту



4. Розширена контактна 
інформація

Внесення інформації про 
організацію
в Google Business

Розміщення карти на сайті, 
повної адреси, телефонів

Встановлення регіону сайту в 
Google
Webmasters



5. Пошукові підказки

Використання пошукових підказок для 
правильної оптимізації сторінок сайту.

Створення власних підказок з 
використанням назви власного сайту



6. Оптимізація в пошуку 
фотографій та малюнків

Унікальність
Підписи alt і title
Висока якість фото
Формат JPG, PNG, 
GIF

Коректна назва 
файлу картинки
Зовнішні 
посилання на сайт 
за допомогою 
банерів (картинок-
посилань)



7. Використання переадресації з 
інших доменів (веб-форвардінг)

Виведення сайту з 
санкцій пошукових 

систем
Перехід позитивної 
історії з одного 
сайту іншому

Зміна домену на 
більш привабливий



8. Використання соціальних 
мереж

Пришвидшують 
індексацію
нових сторінок на сайті

Тимчасово покращують
видимість сайту в 
пошукових системах та 
кількість користувачів

Додаткове джерело 
користувачів сайту через 
ведення груп



Інструменти для роботи
1. Google Trends, Adwords KeywordPlanner – 
визначення популярності запитів та рівня 
конкуренції.
2. SimilarWeb – аналіз користувачів будь-якого 
сайту.
3. Google Webmasters, Google Analytics, Яндекс 
Метрика – збір статистики та аналіз поведінки
4. Ahrefs – визначення зовнішніх посилань на 
сайт та з сайту
5. SEMRush – перевірка технічних помилок
6. RDS bar – огляд оптимізації сторінки: теги 
заголовків, виділення, посилання тощо.



Найбільш розповсюджені 
проблеми1. Відсутність будь-яких змін на збільшення 

користувачів з Google пов’язане з відсутністю 
навігаційних запитів.

2. Тривала затримка в часі для одержання 
результатів, неправильний порядок дій

3.   Зміна структури сайта (дизайн, html-верстка) 
несподівано погіршує результати пошуку.

4.   Фільтри пошукових систем за використання 
платних посилань, низьку якість інформації, 
переоптимізацію заголовками тощо

5. Низькі позиції із-за відсутності користувачів з 
різних джерел.



Як розрахувати результати

 Приклад з чатом для спілкування в США та Західній Європі: рекламні дії + 
результат



1. Брендові (вітальні, навігаційні) 
запити

Кількість 
брендових 
запитів

Результат Затримка в 
часі 
(кінцевий 
результат)

Частинами 
(поетапно) чи 
одразу

Час між 
поетапним 
збільшенням

100-10000 кор. 1-100 
кор./день

4-12 місяців Одразу Немає

25000 кор. 250 кор./день 7-15 місяців 100 кор.+ 100 
кор.+ 50 кор.

 + 1,5 міс. + 1,5 
міс.

100000 кор. 1000 кор./день 12-20 місяців 100 кор. + 100 
кор. и т.д.

+ 1,5 міс. + 1,5 
міс.  и т.д.А)   Розрахунки проведені за умови, що в даній тематиці низька конкуренція 

(кількість запитів користувачів в місяць переважає над рівнем розкриття 
тематики усіма учасниками).

B)   Не враховуються всі інші фактори - так як рівень видимості сайту є першим 
і найбільш важливим фактором від якого можна відштовхуватися і 
покращувати результат в процентному чи кількісному відношенні.

Середній час перебування на сайті користувача – 1 
хвилина



2. Якість та кількість інформації на 
сайті, попит товарів і послуг

1. Використання в пошуку оператора 
related:site.ua.

2. Штучна сезонність - наявність коливань 
кількості користувачів з Google; або 
навпаки кількість користувачів висока і 
стабільна.

3. Рівень унікальності сайту (низька 
унікальність – додаткова конкуренція).

4. Наявність порожніх та 
малоінформативних сторінок в описі 
товарів і послуг.



3. Внутрішні поведінкові фактори 
(рекламні джерела)

Кількість в місяць (прямий трафік + 
реферальний у співвідношенні 50% на 
50%)

Час до 
отримання 
позитивної 
статистики 
сайту 

Додаткова 
затримка в 
часі 
результату

0-15000 1 місяць Немає

20000-30000 2 місяці 1 місяцьПрогнозована кількість користувачів для одержання 
результату

15000 30000 45000 60000

Збільшення 
кількості 
користувачів з 
пошукових 
систем на 10-20 
%, покращення 
позицій сайту

Вихід сайту по 
основним 
запитам на 
першу сторінку, 
збільшення 
кількості 
користувачів на 
20-40 %

Вихід сайту в 
ТОП 10 по 
висококонкурент
ним та 
високочастотним 
запитам

Вихід сайту в ТОП 
5 по найбільш 
конкурентним 
запитам, 
збільшення 
кількості 
користувачів на 
50-100 %

Середній час перебування на сайті користувача – 1 
хвилина



4. Втрати користувачів при зміні 
структури, переадресації (301 

редірект)
• 1. Видалення карток товарів, 
малоінформативних сторінок, сторінок 3-5 рівня 
вкладеності – немає втрат

• 2. Видалення розділів, сторінок, на які є постійні 
переходи, зміна дизайну без зміни структури – 
10-30 %

• 3. Оновлення дизайну зі зміною структури, 
створення мобільної версії (адаптивної), зміна 
тематики сайту – 30-60 %

• 4. Переадресація у випадку двох різних сайтів 
для переносу позитивної статистики з одного 
сайту іншому – 60-90 %.



5. Втрати користувачів із-за 
фільтрів пошукової системи

1. Фільтр за спливаючі вікна – 10 %

2. Фільтр за переоптимізацію(відсутність 
оптимізації) – 10-20 %

3. Фільтр за низьку якість контенту – 10-70 %

4. Фільтр за неякісні та покупні посилання – 
40-70 %

5. Ручні санкції по відношенню до боротьби з 
сайтами, які порушують політику компанії 
Google – 70-100 %.



Запитання та відповіді



Контакти
Баранов Ілля Володимирович

SEO-спеціаліст
Веб-сайт: iluha.biz

Skype: iluha.biz

Пошта: baranov107@i.ua

тел. 0979897751, 0931506591

vk.com/iluhabaranov, vk.com/seonews


