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1.Определение и история сети Интернет

Интернет - всемирная система объединённых компьютерных 
сетей, построенная на базе IP, она образует глобальное 
информационное пространство, служит основой для развития 
информационного общества.

На конец 2011 года было зафиксировано  2,1 миллиарда 
пользователей интернета по всему миру.

Число веб-сайтов в интернете на составляло более 555 
миллионов.

 (согласно данным исследования 2011 года аналитической компании The Royal 
Pingdom).



1. Определение и история сети Интернет
• 29 октября 1969 года  между двумя первыми узлами сети 

ARPANET, находящимися на расстоянии в 640 км — в 
Калифорнийском университете и в Стэнфордском исследовательском 
институте  -  провели сеанс связи.

Карта 
сети ARPANET



1. Определение и история сети Интернет

• В 1984 году Национальный научный фонд США (NSF) основал 
обширную межуниверситетскую сеть NSFNet (англ. National Science 
Foundation Network), которая была составлена из более мелких сетей 
и имела гораздо большую пропускную способность, чем ARPANET.

• В марте 1989 г. была создана 
World Wide Web (Всемирная 
Паутина).
 

• К 1997 году к Интернету 
насчитывалось уже около 10 млн. 
компьютеров.



2. Определение интернет-рекламы
Интернет-реклама — реклама, размещаемая в сети Интернет;  
 - представление товаров, услуг или предприятия в сети Интернет, 
адресованное массовому клиенту и имеющее характер убеждения.
 (Словарь Электронной коммерции) -  это коммуникативный прогресс 

передачи информации электронным 
путем в сети Интернет, формирующий 
в сознании адресата устойчивые 
психологические образы, модели и 
паттерны, позволяющие адресанту 
достигать определенные 
экономические, культурные, 
социальные и прочие цели.
(Арманд Дейян, “Реклама”, - М., “Прогресс”, 2003г.)



2.Структура интернет-рекламы
Интернет-реклама имеет, как правило, двухступенчатый характер. 

Первая ступень — внешняя реклама, 
размещаемая рекламодателем у издателей, — 
рекламный носитель. 

баннеры, текстовые блоки, байрики, минисайты

Вторая ступень

Ссылка на сайт рекламодателя 
 



3. История интернет-рекламы
-1986 г.: первое проявление рекламы в  конференциях Usenet появилось в 
виде множество одинаковых сообщений (спама) от некоего Дэйва Родеса, 
который рекламировал новую финансовую пирамиду. 

-1994 год: появился первый интернет-баннер размером 468х60 pix. 
Разместила его компания AT&T на сайте HotWired. Баннер вел на сайт 
телефонной корпорации.



3. История интернет-рекламы
- 1995-1996 гг.: в США впервые стала предлагаться принципиально новая 
услуга – продвижение сайтов в поисковых системах. 

- 1996 год: первая оплаченная реклама, на русскоязычных сайтах Simplex и 
Сов ИнфоБюро.

- 1997 год:  Билл Гросс выдвинул, 
запатентовал и реализовал идею 
продажи рекламных ссылок, которые 
бы показывались пользователям 
вместе с результатами их поиска – 
так появилась контекстная реклама.



3. История интернет-рекламы
 - 1999-2000 гг.: появились крупные агентства онлайн-рекламы 

«Манифест», «IMHO», «Два Солнца» .
- 2001-2002 гг.: были запущены и основные службы российской 

контекстной рекламы – Яндекс.Директ, «Бегун» Рамблера и русскоязычный 
AdWords от Google.



4. Характер целевой аудитории
Портрет российской аудитории Интернета, согласно данным исследовательской 

группы ROMIR Monitoring 2010 года.
• В аудитории российского Интернета преобладают молодые образованные 

мужчины из семей с доходами выше среднего. По своему социальному положению 
это специалисты с высшим образованием (35 %), студенты, учащиеся (27 %) и 
предприниматели (10 %).

• Примерно треть пользователей Интернета составляют люди до 24 лет, еще треть — 
от 25 до 34 лет. Средний возраст максимальной аудитории Интернета — 31 год. С 
ростом активности средний возраст уменьшается до 29 лет. Людей от 60 и старше 
в активных видах аудитории практически нет, а в максимальной менее 3 %.

• Почти во всех видах аудитории Интернета более 2/3 составляют люди с высшим и 
незаконченным высшим образованием. Остальные имеют среднее и среднее 
специальное образование.



4. Характер целевой 
аудитории

• Чем более активна аудитория, тем выше в ней доля группы с доходами в 
семье свыше 1000 рублей на человека в месяц.

• Мужчин в Интернете значительно больше, чем женщин. В максимальной 
аудитории их 56,4 %. С увеличение активности аудитории доля мужчин в 
ее составе увеличивается почти до 85 %.

• В максимальной аудитории доля специалистов с высшим образованием 
составляет 36 %, студентов и учащихся — 22 %, предпринимателей — 
6 %, руководителей — 6 %, обслуживающего персонала без высшего 
образования — 8 %.



4. Характер целевой аудитории
По данным, представленным в отчёте исследовательской компании TNS, 

собранным в течение 2011 года: 
• Ежедневное число российских пользователей интернета возросло до 44,3 

миллиона человек, что в численном эквиваленте составляет 22  %.
• Из них, людей, которые хотя бы один раз в месяц пользуются интернетом – 

около 50% населения страны или 57,8 миллиона граждан. 
Этот показатель выше 

прошлогоднего на целых 
15%. 
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Классификация интернет-рекламы

Основания классификации:

• Вид рекламы;
• Способ распространения;
• Форма представления рекламной информации;



Вид рекламы:
 -  Баннерная реклама.  

Баннер - графическое изображение рекламного характера, как правило 
содержит гиперссылку на сайт рекламодателя или страницу с дополнительной 
информацией.



Вид рекламы:
-  Контекстная реклама - размещение интернет-рекламы, основанное на 

соответствии содержания рекламного материала контексту 
(содержанию) интернет-страницы, на которой размещается рекламный блок. 





Вид рекламы:
- прямая почтовая рассылка, спам.



Вид рекламы:
- реклама в соц.сетях



Вид рекламы:
• Релама в блогах



Вид рекламы:
- обсуждение на форумах



В зависимости от способа распространения:

• стандартная – распространяемая обычным образом, по стандартной 
схеме, через посредника – рекламораспространителя;

• вирусная реклама – распространяется путем самостоятельной 
передачи одним пользователем другому пользователю из-за наличия 
в такой рекламе оригинальной нестандартной идеи, которая вызывает 
интерес, в принципе не воспринимается как реклама, что повышает 
ее эффективность.

http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=zCT2WLvm8nA
http://drawmusic.ksan.ru/
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=wMBQsij6lyI



По форме представления рекламной 
информации:

• текстовая – представляет собой 
текстовое объявление, без 
визуальной составляющей;

• графическая – представляет собой 
изображение, которое может быть 
статичным и динамичны и др.;



По форме представления рекламной 
информации:

• текстово-графическая – сочетает в себе текстовый ряд и визуальный ряд;

•  видео-реклама – видеоролик рекламного 
характера, имеющий визуальный, 
текстовый и звуковой ряды.
http://www.youtube.com/watch?feature=player_embedded&v=R55e-uHQna0



+  Интернет-реклама +
 + Интерактивность
 + Корпоративная легитимность при невысокой стоимости
 + Дополнительная информация 
 + Несложное документирование уровня эффективности
 + Дешевый инструмент для маркетинговых исследований



-  Интернет-реклама -
 - Высокая стоимость.
 - Конфликты между продажами через Интернет и традиционными каналами 

реализации товаров
 - Переменная значимость для различных товаров
 - Ограниченные возможности подачи рекламы
 - Ограниченное распространение
 - Огромный объем дополнительной информации ("шума")

http://internet.informexpress.ru/advertising/context/



Проверочные вопросы/
День рождения сети Интернет:

❑ 29 октября 1969 г;
❑ 18 октября 1969 г;
❑ 15 февраля 1984 г.



Проверочные вопросы/

Что подразумевается под понятием 
«двухступенчатая реклама»?

❑  



Проверочные вопросы/
  Вторая ступень в интернет рекламе – это:
❑  Баннер;
❑  Ссылка на сайт рекламодателя;
❑  Сайт, на котором размещена реклама 



Проверочные вопросы/
  В 1997 году возникла :
❑  Медийная реклама;
❑  Контекстная реклама;
❑  Вирусная реклама.



Проверочные вопросы/
 К прямой рекламе не относится:
❑ Банерная реклама
❑ Контекстная реклама
❑ Реклама на Фэйсбуке
❑ Почтовая рассылка
❑ Спам-рассылка
❑ «Рекламное» сообщение на форуме


