
Реклама в России.
Рубрика: «Из истории»

В России история рекламы началась с газеты, в которой эпизодически 
появлялись объявления в виде заголовков или издавались так называемые 
«летучие листки». Это была газета Петра I «Ведомости», которая была 
государственным изданием и с частными лицами, рекламодателями, отношений 
официальных еще не имела. Но экономическая жизнь С.- Петербурга 
развивалась, объявления все-таки появлялись, и их число все увеличивалось, 
что привело к необходимости выделить в газете отдельное приложение с 
публикациями о банкротствах, о товарах, о взысканиях по векселям, о 
распродаже имущества и пр.

До первой мировой войны большая часть рекламы распространялась 
через печатную продукцию, другая часть была наружной рекламой – плакаты, 
вывески, витрины. Но все чаще газеты и журналы организовывали рекламные 
компании по сбыту товаров за пределами России. Реклама стала участвовать в 
развитии культуры. После первой мировой войны в России начинается новый 
виток развития техники, торговли, производства, и реклама тоже начинает свое 
бурное развитие. Расширяется территория для рекламодателей, т. к. она 
становится международной.

С 1992 года в России стал стремительно развиваться рекламный рынок, 
стали создаваться системы рекламных агенств, ассоциации работников 
рекламы, по связям с общественностью. Идет процесс специализации агенств 
по направлениям рекламы. Реклама становится быстроразвивающейся 
отраслью в России и по объему рынка занимает шестое место в 
Европе. Самыми основными носителями рекламы являются печатные СМИ, 
телевидение, радио, Интернет. Лидер по размещению рекламы в денежном 
выражении – телевидение.



Намек на слоган



Дореволюционная реклама

Главным объектом 
рекламы на данном 
изображении явл-ся 
товарищество табачной 
фабрики А.Н.Богданов и Ко






