
Реклама в Яндекс Директ. 
Основы работы и снижения 
стоимости привлечения 

клиентов.



Обо мне:

Алимов Евгений — практик с успешным 
опытом работы более 4-ех лет. 

Директор по маркетингу компаний: Фатера 
(ремонт квартир)

Консультант по маркетингу компании 
Автоподбор24. 

Организатор Воркошпов и семинаров по 
рекламе и продвижению.



Моя группа в ВК

https://vk.com/soveti_marketologa



Что вы знаете о Яндекс 
Директ?
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Что сегодня узнаете:
1) Что такое контекстная реклама
2) Какие есть возможности у Яндекс Директ
3) Как подбирать ключевые слова для рекламы
4) Как правильно писать объявления для Поиска и для РСЯ
5) 10 основных ошибок в Яндекс Директ
6) На какие показатели стоит обращать внимания и как на них 

влиять.



Название каких показателей нам 
сегодгня понадобятся:

• CTR (click-through rate) -  отношение числа кликов на баннер или 
рекламное объявление к числу показов, измеряется в процентах

CTR = (количество кликов / количество показов) * 100

Например: ваш рекламный блок показан 10 раз и на него кликнули 2 
раза. Значит его CTR — 20 %

• Лид (lead, целевой лид) — потенциальный клиент, тем или иным 
образом отреагировавший на маркетинговую коммуникацию.

• CV (Конверсия) - показывает на сколько эффективно работают 
маркетинговые инструменты, измеряется в процентах



Что такое «Контекстная реклама»?

Контекстная реклама – это текстовое или графическое 
объявление, которое транслируется в поисковой выдаче или 
на страницах некоторых сайтов. Сами объявления находятся 
в контексте страниц. Отсюда и название “контекстная”. 



Поисковики России



Поисковики России

Яндекс – 50% Гугл – 42%



Какая реклама есть в Яндекс Директ



Какая реклама есть в Яндекс Директ

На Поиске Яндекса В Рекламной Сети 
Яндекса (РСЯ)



Реклама на Поиске, это где?







Как понять где ты покажешься?



Аукцион



РСЯ – это как?











Как они туда попадают?



1. По предпочтениям пользователей
2. По тексту на площадке
3. Ретаргетинг



Аукцион в РСЯ



Что такое ключевые слова 
и запросы?
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Как подбирать ключевые слова?

•Из головы
•Из сервиса https://wordstat.yandex.ru/

•Специальные программы (Словаеб, Магадан, Кей коллектор)

•Смотреть у конкурентов (https://advse.ru/ , https://spywords.ru/ )



Сервис Вордстат



Что еще может Вордстат



Как писать объявления с высоким CTR 
на Поиске?

• Ключевое слово в заголовке и в тексте объявления
•Призыв к действию (жми, заходи, кликай)

•Содержит конкурентные преимуществами
•Содержит 2 восклицательных знака. 1 в заголовке, 1 в тексте
•Содержит вопросительный знак в заголовке
•Содержит продающую добавку (скидка, недорогой, подарок)



Как выбрать картинку для РСЯ



Как выбрать картинку для РСЯ

•1 предмет
•Понятна клиенту
•Не белый фон
•Качественная и четкая
•Текст на картинке не больше 20%

•Должно соответствовать заголовку и тексту объявления, 
а также содержанию посадочной страницы
•Должно соответствовать требованиям законодательства 
о рекламе и рекламной политике Яндекса.



Задача картинки ПРИВЛЕЧЬ 
ВНИМАИЕ!
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Как писать объявления
Шаблон 1 Космополитен

Заголовок: Как привлечь новых клиентов

Текст:
Удвоить количество клиентов поможет нащ 
курс Landing Page. Жми!

Заголовок: Купите квартиру в Москве

Текст:
Что нужно знать, что бы сделать свою мечту 
реальностью. Заходите!

Заголовок: Как выучить иностранный язык?

Текст: Выучи английский всего за 14 уроков. Жми!



Как писать объявления
Шаблон 2 Выгода

Заголовок: Заголовок = ключевое слово

Текст:
Выгода клиента. Свойство продукта. 
CTA!

Заголовок: Компьютеры Dell для бизснесменов

Текст:
Идеально для командировок. 8 часов 
без подзарядки. Попробуй!



Как писать объявления
Шаблон 3 Отрицание 

Заголовок
: Заголовок = провокация!

Текст: Подогрев интересна. CTA!

Заголовок
: Не покупайте смартвой Самсунг

Текст:
Пока не прочитаешь эту статью. 
Заходи!



Минус слова
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Минус слова



10 основных ошибок



1) Высокочастотные запросы





2) Плохая минусовка





3) Одно объявление на все 
ключевики



•Не релевантное 
•Не подсвечивается
•Повышается ставка



4) Гео таргетинг



Разделать компании МСК и РФ
Убирать расширенный гео таргетинг



5)Временной таргетинг





6) Показ по дополнительным 
релевантным фразам





Примеры:

•Пластиковые рамки — фоторамки
•Купить айфон – купить смартфон
•Hyundai — хёндай



7) Расчет цен по позициям







8) Расширение объявления 
(адрес, уточнения, быстрые 

ссылки)





9) Разделять компании 
Поиска и РСЯ





10) Посадочная страница 









Показатели, на которые 
стоит обращать внимание.













Мои контакты:

•ВК - https://vk.com/ealimov

•ИГ – @e_alimov

• Группа в ВК https://vk.com/soveti_marketologa 

•Тел: +7(916)580-32-95


