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ЛЕНА
визуалы, запомнили? ;)



ЧТО БУДЕТ

Скучные слова «метрики», 
«методики»

Посмотрим ролики

ВСЕ БУДЕТ ХОРОШО!

Еще немного формул



1 In the very beginning

Жил-был
ролик Стал вирус

процесс распространения информации начинает подчиняться биологическим 
законам распространения вирусов



1
Получатель искренне заинтересован в передаче 
контента

In the very beginning

Максимальная скорость

Максимальный охват

Геометрическая прогрессия

Частые рецидивы



1 In the very beginning

2005 - «Купидон. ру» — «Купидон не промахнется»

Виралили все, что не проxодило 
цензуру для эфира – sex, drugs and 
rock-n-roll



Почему одни ролики 
вирусные, а остальные 
просто отстойные?
(показать сиськи недостаточно)



1 Метрики виральности
1. Невероятная история: контент должен «взрывать» мозг

2. Идея должна «цеплять», открывать новое или 

показывать вещи под другим углом

3. Остроумная связь контента с брендом

4. Удобство механизма распространения

5. Потенциал вирусного распространения

6. Актуальность

7. Скорость распространения



1 Метрики виральности

АФИГЕТЬ КАК
ИНТЕРЕСНО !!



1 Метрики виральности
Метод экспертных оценок

Проставляем баллы от 0 до 5



1 Метрики виральности
1. Невероятная история: контент должен «взрывать» мозг

2. Идея должна «цеплять», открывать новое или 

показывать вещи под другим углом

3. Остроумная связь контента с брендом

4. Удобство механизма распространения

5. Потенциал вирусного распространения

6. Актуальность

7. Скорость распространения

25-35 это ОК, меньше 25 не ОК



2 Топ–факторы виральности

1. Юмор
2. Селебрити/Иконы
3. Музыкальный контент
4. Анимация
5. Демо продуктов
6. События и трюки
7. Короткометражки
8. Конкурсы
9. Секс
10. Пародии

(сейчас уже будем смотреть)



! Юмор

http://www.youtube.com/watch?v=UZPoUYZz7Jc



! Селебрити

http://www.youtube.com/watch?v=ee_K5EIREeM



! Музыка

http://www.youtube.com/watch?v=9bZkp7q19f0



! Мультики

http://www.youtube.com/watch?v=EKvNqe8cKU4



! Демо продуктов

http://www.youtube.com/watch?v=A3PDXmYoF5U



! Экстрим и трюки

http://www.youtube.com/watch?v=5I_QzPLEjM4



! Короткометражки

http://www.youtube.com/watch?v=_Wb5K2KLfJE#t

=48



! Конкурсы

http://www.youtube.com/watch?v=uKRlEJqI1mg



! Пародии

http://www.youtube.com/watch?v=PPFXD9OPCxc



! Секс’а нынче нет



2 Дополняем и сочетаем

— Шок

— Эмоции

— Дети

— Животные

— Интерактив

— Мимими



! Дети \ эмоции

https://www.youtube.com/watch?v=eXOGlYrlb3w



! Шок

https://www.youtube.com/watch?v=8tLGz7073Vg



! Животные \ милота

https://www.youtube.com/watch?v=ThQKtgBloUw



! Интерактив



Сняли крутой ролик. Что 
дальше?
(почему просто выложить видео на 
YouTube недостаточно)



2 Запуск ролика



Каждый месяц YouTube посещают более 
миллиарда уникальных пользователей.

Пользователи YouTube каждый месяц 
просматривают более 6 миллиардов 
часов видео, то есть на каждого жителя 
Земли приходится почти час видео.

Каждую минуту на YouTube добавляется 
100 часов видео



Что посеешь…

2 Запуск ролика



2 Запуск ролика

К-фактор = виральность
i – количество отправленных ссылок
c – конверсия в просмотры (отправленные / 
посмотревшие)

К-фактор = ( i * c )



2 Запуск ролика
К-фактор = ( i * c )

Саша отправил 
10 ссылок

4 друга посмотрели 
ролик и тоже 
отправили 10 
ссылок

K 
= 
4

Итого 1+4+16 = 21 
зритель и геометрическая 
прогрессия



2 Запуск ролика
К-фактор = ( i * c )

Ваши 16 друзей 
отправили 4 ссылки

4 друга посмотрели 
ролик и  отправили 
1 ссылку

K 
= 

0,4
Итого 16+4+1 = 21 
зритель и геометрическая 
регрессия



2 Запуск ролика

К >= 1
Все ок, контент 
вирален

К <= 1
Не ок, думаем

Чем ниже К, тем выше бюджет!



2 Запуск ролика
Лестница  vs   Трамплин

Большой бюджет
Высокие риски
Быстрое попадание в 
топ

Запустили – посчитали 
– скорректировали - 
запустили



2 Запуск ролика



Что делать, если ты 
бедный?
(и не бренд)



3 Оптимизируемся



3 Оптимизируемся

Четкое понимание залог успеха!

1) Кто моя целевая аудитория?
2) Есть ли смежная аудитория?
3) Интересы, каналы?
4) Планируем график мероприятий



3 Оптимизируемся
1) Выбор платформы размещения (YouTube, 
RuTube, Vimeo, etc.)
2) Прописываем метаданные (название, заголовок, 
теги)
// YouTube’s Keyword Suggestion Tool, Google Keywords 
Planner, Google Trends, Yandex Wordstat, etc.
!!! Содержание соответствует названию
3) Привлекательная миниатюра
4) Скрытые субтитры
// Помогите поисковику найти и распознать ваш 
ролик
5) #Хештеги



3 Оптимизируемся
Ищем бесплатные каналы для 
посева!
1) Блоги
2) Группы в соц.сетях
3) Интернет-СМИ и ТВ
4) Развлекательные порталы  //fishki.net, 
yaplakal.com
4) Сервисы закладок (SEO)  
//Memori.ru,  Digg, Reddit, и StumbleUpon
6) Собственные профили в соц.сетях
7) …



3 Поехали!



3 Поехали

Размер посева:
1) Ваши цели //количество просмотров, 
репостов, комментариев, посещений сайта, 
подписок, вывод в топ, увеличение узнаваемости, 
увеличение вала и тп
2) К-фактор
3) Скорость распространения
4) Хочу vs могу





За жизнь

Самое главное…
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