
САЙТ 
Создание. Продвижение. 

Анализ. 



О чем мы поговорим

-   Этапы создания сайта;

- Система управления сайтом / 
конструктор сайта;

- Способы продвижения;

- Системы анализа результатов.



Создание сайта



Бесплатные CMS

Система управления контентом
(англ. Content management system, CMS) — 
информационная система или 
компьютерная программа, 
используемая для обеспечения и 
организации совместного процесса 
создания, редактирования и управления 
контентом в сети Интернет 



Рейтинг бесплатных CMS



CMS-системы
• Платные тиражные CMS: 1С-
Битрикс, ABO.CMS, Amiro.CMS, Atilekt.CMS, CMS 
Ruen, diafan.CMS,DJEM, HostCMS, ImageCMS, NetCat,
 Parallels SiteBuilder, RBC 
Contents, S.Builder, Simpla, SiteEdit,Twilight 
CMS, UMI.CMS, UralCMS.

• Бесплатные CMS: Alto CMS, AVE.cms, CMS Made 
Simple, concrete5, Danneo, DataLife 
Engine, Drupal,InstantCMS, Jimdo, Joomla, LiveStreet, 
MaxSiteCMS, MODx, Nethouse, NGCMS, okis.ru, Setup
.ru,Textpattern, TYPO3, uCoz, uDiscuz!, Wix, WordPres
s.



Пример (wix.com)



Полезно знать
Хостинг – услуга по 
предоставлению 
вычислительных мощностей 
для размещения информации 
на сервере

Доменное имя – символьное имя, служащее для 
идентификации в сети Интернет

1. Sex.com - $ 13.000.000
8. Vodka.com - $ 3.000.000
21. Russia.com - $ 1.500.000







Интернет-маркетинг
Интернет-маркетинг (англ. internet marketing) — это 
практика использования всех инструментов 
продвижения в Интернете для получения отклика у 
аудитории; практика, которая включает как творческие, 
так и технические аспекты работы в сети Интернет, в 
том числе – дизайн, разработку, рекламу и маркетинг.
 
К методам интернет-маркетинга относятся поисковый 
маркетинг (сюда входит как поисковая оптимизация 
сайта, так и PPC-реклама), баннерная реклама, e-mail 
маркетинг, вирусный маркетинг, скрытый 
маркетинг, интерактивная реклама и др.



Интернет-маркетинг

Формирование спроса:

Увеличение продаж:             

• Медийная реклама
• PR

• Вирусный маркетинг

• SEO  (англ. search engine 
optimization)

• Контекстная реклама



SEO оптимизация
• Первая часть заключается в работе внутри сайта. 
Так называемая внутренняя оптимизация.

• Вторая часть SEO-оптимизации – это  «раскрутка 
сайта». На этом этапе необходимо вывести ресурс 
на высокие позиции вне сайта (на других сайтах, в 
каталогах статей, форумах, закладках и прочих 
площадках). 

     Задача: нарастить необходимую ссылочную 
массу и продвинуть сайт по целевым запросам. Это 
называется продвижением сайта или внешней 
оптимизацией.

• Третья часть заключается в поддержании 
достигнутых позиций и улучшении полученных 
результатов. 



Индекс цитирования
ТИЦ (тематический индекс цитирования)  -   
от 0 до 160000.

У http://www.kommersant.ru/  - 20 000

У https://tvrain.ru/ - 5100

PR (PageRank) - от 0 до 10.

У http://www.kommersant.ru/ - 8

У https://tvrain.ru/ - 7



Пример



Коротко о трендах SEO

- Мобилизация
- Социализация
- Контент-маркетинг
- Краудмаркетинг
- Эволюция поисковой выдачи
- Evergreen Content



Контекстная реклама



Контекстная реклама

Контекстная реклама — тип рекламы в интернете, при котором 
рекламное объявление показывается в соответствии с 
содержанием, контекстом интернет-страницы.
Показатели: 
-Стоимость клика(CPC)
-Ключевые слова



Полезные аббревиатуры

CTR - это коэффициент кликабельности; 
позволяет оценить эффективность 
интернет-рекламы;

CPC - cтоимость клика;

CPM - cтоимость 1 000 показов;

CPS – стоимость одного «покупателя» 
(цена за продажу).



Реклама в соц.сетях
• Таргетированная реклама —вид рекламы, 
основанный на показе рекламного 
предложения только пользователям, 
удовлетворяющим заданным критериям 
(целевой аудитории).

Таргетинг:
-география, пол, возраст, интересы
Основные площадки:
-Target.mail.ru
-Facebook.com
-Vkontakte.ru



«Раскрутка» соц. сети



О рекламных трендах 
RTB

    Real Time Bidding — новая технология в 
индустрии онлайн-рекламы, которая 
позволяет организовать аукцион между 
продавцами и покупателями рекламы в 
реальном времени.

• На первом этапе посетитель заходит на сайт, где установлена SSP-
система, которая отправляет всем заинтересованным рекламодателям 
(DSP-системам) подробное описание показа (рекламное место и 
обезличенные данные пользователя), предлагая им купить этот показ. 
DSP-платформы подключаются к внешним или внутренним DMP-системам 
(data management platform), которые предоставляют данные об интересах и 
поведении пользователей. На основании этих данных DSP определяет 
ценность показа и принимает решение о покупке.

• Второй этап: в течение очень короткого времени (100 миллисекунд) SSP-
система собирает ставки рекламодателей и проводит аукцион, где 
побеждает рекламодатель, предложивший наивысшую ставку.

• Итог: посетитель видит баннер победившего рекламодателя, при этом 
есть возможность персонализировать контент рекламного сообщения.



RTB в действии



Системы анализа результатов
Системы статистики

Яндекс.Метрика

Анализ поведения 
пользователей



Где искать?



LiveInternet (Коммерсант)



Переходы с сайтов 
(Коммерсант)



Видимость в поисковых 
системах, анализ трафика
• alexa.com 

• similarweb.com

• semrush.com

• advodka.com

• pr-cy.ru

• xtool.ru

• SavedHistory.com

Сетевой анализ сайта: 
обратные и исходящие 
ссылки, сателлиты и 
похожие сайты
• majesticseo.com

• LinkPad.ru (Solomono.ru)

• opensiteexplorer.org

• nibbler.silktide.com

• e.megaindex.ru

• woorank.com

• siteliner.com

Полезности



                 СПАСИБО!


