
Шрифт 



1.В одном рекламном модуле не 
более 3-х шрифтов +наклоны и 
размеры.

2.Краткость текста. Чтение с 
монитора на 25 % медленнее.

3. Читаемость. Беглый просмотр. 
Ключевые слова.
 
4. Орфография.



Шрифт и фон
 

№ Цвет шрифта Цвет фона Коэффициент 

различимости

1 Черный Желт(оранжевый) 1,0

2 Черный белый 0,9

3 Зеленый белый 0,8

4 Красный белый 0,8

5 Синий Белый 0,7

6 Белый синий 0,7

7 Желтый черный 0,7

8 Белый красный 0,6

9 белый зеленый 0,5

10 красный желтый 0,4

11 зеленый красный 0,4

12 красный зеленый 0,4



Шрифт, пожалуй, один из самых значимых, интересных, но в 
то же время сложных инструментов в арсенале веб-

дизайнера. Шрифт используется на каждом сайта, и поэтому 
само использование шрифта, а также комбинация его с 
другими шрифтами на странице должны подчиняться 

определенной логике. 

 Группы шрифтов. 
их отличительные особенности в начертании,  

уместность применения.



1. Шрифт с засечками (Serif)
Вообще, сериф (Serif) переводится с английского как засечка, 
небольшой выступ, короткий штрих у основания и в верхней части 
буквы или символа. Большая группа шрифтов с засечками включает 
в себя шрифты старого стиля, современного стиля и египетского 
стиля.
Старый стиль
Шрифты старого стиля основаны на технике письма клинописью. 
Засечки строчных букв всегда располагаются под углом, а все 
изогнутые линии буквенных форм имеют переход от толстого штриха 
к тонкому. Если провести линию через тонкие части закругленного 
штриха, то она всегда будет диагональной.



Шрифты старого стиля считаются лучшими для 
набора длинного текста. Во-первых, у них крайне 

мало отличительных особенностей, мешающих чтению. А во-
вторых, глаз как бы цепляется за засечки, что облегчает сам 
процесс чтения.



Современный стиль
Еще их называет Modern или Didone. Внешний вид шрифтов 
современного стиля отличается некой отчужденностью. 

-Здесь уже нет явного подражания клинописи. 

- засечки горизонтальные и более тонкие, явно выраженный, 
контрастный переход от толстой линии к тонкой и очевидный 
вертикальный нажим.



Такие шрифты очень хорошо 
смотрятся при написании 
крупным кеглем. Однако, из-за резкого 

перехода от толстой линии к тонкой, такие шрифты не годятся для 

длительного чтения. Поэтому их лучше всего использовать для 
написания заголовков и 
логотипов.



Египетский стиль
Этот стиль шрифта иногда называется Claderon, по названию 
первого шрифта этой группы. Их отличительная особенность 
– едва заметный переход или контраст от более толстой 
линии к тонкой, а иногда и вообще его отсутствие. Также 
засечки строчных букв у таких шрифтов горизонтальные и 
толстые. Еще одно название этой группы Slab Serif. В переводе 
с латинского slabs значит прямоугольные.



Поскольку штрихи у шрифтов египетского стиля более плотные и 
единообразные, то такой шрифт 

-идеально подходит для длинных текстов. 

-Но что вся страница в целом будет выглядеть более темной. Этот 
стиль получил широкое распространение при наборе детских 
книжек.



2. Рубленый шрифт
Слово sans в переводе с французского означает «без». Таким 
образом название этой группы переводится как «без засечек». В 
таких шрифтах практически нет нажима при переходе от более 
толстой линии к тонкой. Из-за этого они выглядят более 
единообразно по толщине.



Считается, что шрифты с засечками более удобны для чтения. 
Однако, что касается веб-дизайна, то тут нет однозначного мнения. 
Это связано с техническими особенностями монитора. На многих 
сайтах используются рубленые шрифты для основного текста, тот 
же Arial или Tahoma. 



3. Рукописный шрифт
Техника создания таких шрифтов включает в себя написание 
вручную специальной кисточкой или ручкой для каллиграфии. 
Рукописные шрифты не подходят для написания длинных 
текстов, особенно из одних прописных букв. Но они очень красиво 
смотрятся, набранные крупным кеглем. Так что, как декоративный 
элемент оформления они просто незаменимы. 



4. Декоративный шрифт
К этой категории относятся большинство шрифтов, не попадающих 
в остальные категории. Декоративных шрифтов очень много и их 
количество увеличивается день ото дня. Из-за своей яркой 
экстравагантности такие шрифты стоит применять дозировано и 
аккуратно. 

Это могут быть логотипы, заголовки, надписи.



Игра слов на этом сайте создана для компании, занимающейся 
торговлей ручками, что также подчеркнуто изображением. Это 

позволяет посетителю рассмотреть направление ресурса до того 
как он пример решение.



“Горячие” приложения для iPhone отлично подчеркнуты как 
брендом, так и иллюстрацией с кипящим чайником.



Ботанические иллюстрации в сочетании с симпатичными и чистыми 
формами, а также чистые и аккуратные шрифты создают хорошее 

впечатление и природную атмосферу.



Типографическая история переплетенная с морским миром. Все это 
для того, чтобы посетители сайта знали на что может быть 

способен дизайнер.



Забавное приветствующее облачко вылетающее из банки, 
ассоциирующейся с названием компании, завлекает посетителя и 

придает желание узнать больше о дизайнерской студии.



На сайте этого дизайнера, при помощи крупных и смелых шрифтов 
подчеркнули разноплановость и креативность дизайнера.



Иллюстрации на сайте отлично сочетаются с смелыми 
типографическими шрифтами, зазывая новых участников в 

свою команду.



Чистые и аккуратные шрифты на белом фоне привлекут любого 
посетителя. Отличный выбор для сайта предлагающего услуги веб-

дизайна.



Благодаря типографике на этом сайте, дизайнеры рассказывают 
о том кто они, где  находятся и какие услуги могут предложить.







Рубленный шрифт











Декоративный шрифт



Светлый шрифт на темном 
фоне













Создание рекламных 
сообщений.

Разработка стратегии.



Вопросы на которые должны 
ответить:

1. Кто является целевой аудиторией?

2. Что ц.а. нужно сказать?(элитный продукт, 

особенности)

3. Какие доказательства использовать? 
(рациональные, эмоциональные – все сразу нельзя, т.к. внимание 

рассеяться)

4. Какое конечное действие должна 
произвести реклама? (охватить 50% ц.а., 15% купить)



Типы рекламных стратегий

• Импульс 10%

• Убеждение 30%

• Соучастие 25%

• Дифференциация 5-7%

• Стратегия существования 30%



Рекламные идеи
(образное выражение стратегии визуальное, текстовое, 

музыкальное )

Рекламная пирамида – модель этапов рекламного 

воздействия на потребителя Э.Льюис

•ДЕЙСТВИЕ
•ЖЕЛАНИЕ
•ИНТЕРЕС
•ВНИМАНИЕ
•Ц.А.



Создание текста.
элементы рекламного 

объявления:



Заголовки и слоганы.

Заголовки состоят из 4-7 слов, 
занимающих 1-2 строки.

Рекламные штампы в 
заголовках:

скидки, дешевле, подарок, новый, 
сейчас и т.д.



Тип заголовка:

1 информационный
2 обещающий

3 провоцирующий
4 императивный (от лат. imperativus — 

повелительный), требование, приказ, закон, команда



Функции заголовка:

1 привлечь внимание

2 указать целевую аудиторию

3 заинтересовать читать основную 
часть текста

4 выразить коммерческие идеи

5 сообщить пользу от покупки

6 отобразить новизну товара



Слоган. 
Слоган - это короткая 

рекламная фраза. Слоган 
считается правильно 

составленным, если он легко 
запоминается и 

подсознательно оказывает 
влияние на выбор человека. 

Краткость и 
запоминаемость



Составление слогана.

1Тематика сайта
2.Изучение аналогов(слоганы 

конкурентов)
3.Стилистические приемы

(пословицы, паронимы, градация, 
аллитерация, метафора и т.д)



Методы классификации 
слоганов.
По используемой теме:
- здоровье, -экономия, - престиж, - сочувствие
Примеры:
В животе ураган - принимай Эспумизан

Дося. Качество по разумной цене

Bridgestone. Победа над дорогой



По характеру используемых 
аргументов:
-Эмоциональный импульс;

-рациональное убеждение;
-Контраргумент. (если не вы …то)
Примеры:
Есть идея - есть IKEA 
Россия - щедрая душа 
Билайн. Живи на яркой стороне
Sprite. Не дай себе засохнуть!
Gillette. Лучше для мужчины нет
Ecco. Обувь для жизни
Найдется все (Яндекс, автор - команда Яндекса)
Страховая группа Спасские ворота. Как за каменной стеной
Надежная бытовая техника существует. Доказано Zanussi
Солодов. За качество отвечаю



«Прикол»- шутка

Примеры:
Бзззз, бзззз, Супримекс! 

Gallina Blanka - буль-буль

Skittles. Не кисни - на радуге зависни

От Парижа до Находки "Omsa" - лучшие колготки!

Свидетельство пользователя
(кто пробовал)



По использованию 
стилистических приемов
Примеры:
Один раз Persil, всегда Persil

Ваша киска купила бы Whiskas

Вам пора и вам пора с вентиляторным заводом 
заключать договора (МОВЕН).

Snickers. Не тормози - сникерсни



По степени 
универсальности
Универсальный слоган – 
переводится на другие языки 
не теряя значения. 
 McDonalds. Вот что я люблю.

 Nokia Connecting people (Объединяя людей)



Примеры слоганов 

Яндекс. Найдётся всё.
МТС. На шаг впереди.

Билайн. Живи на яркой стороне!
Toyota. Управляй мечтой!

Philips. Изменим жизнь к лучшему!
Tefal. Без твоих идей не обойтись!

Sprite. Соображай свежо.
Maybelline. Все в восторге от тебя, а ты от Maybelline.

MasterCard. Есть вещи, которые нельзя купить. Для всего 
остального есть MasterCard.

МегаФон. Будущее зависит от тебя.



L’Oréal Ведь вы этого достойны! T ide Чистота — чисто 
Тайд.

Газпромбанк. В масштабах страны, в интересах каждого! 

Беседа. Беседуйте на здоровье.

Bounty. Райское наслаждение.

Газпром. Национальное достояние.



Типовые положительные 
стериотипы:• Дети и животные

• Нация, Традиции обычаи (хлеб и рама- 
масло)

• Мода и современность
• Престижные места
• Известная фирма производитель
• Популярный герой (спортсмен), сцены их 
фильмов

• Авторитетное СМИ (сообщает…)

• Юмор 



конец



Правила составления основного 
текста



Дизайн рекламных сообщений.
- применение законов 

композиции;
-соразмерность;

-контраст;
-единство;

-последовательность.



Использование рисунков и 
фотографии.



Функции визуальных средств.



Фирменный стиль


