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Понятие стратегического 
маркетинга

Стратегический маркетинг представляет собой 
постоянный и систематический анализ 

потребностей рынка, выводящий на разработку 
эффективных товаров, предназначенных для 

конкретных групп покупателей и обладающих 
особыми свойствами, отличающими их от 

товаров-конкурентов и таким образом 
создающими изготовителю устойчивое 

конкурентное преимущество.
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Роль стратегического маркетинга состоит в том, чтобы 
нацелить фирму на привлекательные экономические 
возможности, т.е. возможности, адаптированные к ее 
ресурсам и ноу-хау, обеспечивающие потенциал для роста и 
рентабельности.

* Уточнение миссии компании,
* Определение целей,
* Разработка стратегии развития,
* Обеспечение сбалансированной структуры товарного 

портфеля.

Роль и задачи СМ
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Стратегический маркетинг 
характеризуется
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Стратегическое маркетинговое планирование включает в себя этапы:

• аналитические процедуры в отношении потребностей потенциальных и реальных 
покупателей;

•  макро- и микросегментация рынка организации ;
• анализ привлекательности выбранных сегментов рынка;
• анализ  конкурентоспособности организации .

Тактическое маркетинговое планирование

• выбор целевого рынка;
• составление маркетингового плана;
•  разработка маркетингового комплекса;
• составление маркетингового бюджета;
• реализацию мероприятий в области организации и контроля за выполнением 

маркетингового плана.  

Процессы стратегического 
маркетинга
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Система маркетинговых стратегий 
предприятия
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Система маркетинговых стратегий 
предприятия

7



Матрица Бостон-Консалтинг-Групп 
(БКГ)
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Рынки 

товары

Имеющиеся Новые

Стратегии

имеющиеся Обработка рынка, глубокое 
внедрение

Развитие рынка, 
расширение границ рынка

новые Развитие товара, разработка 
нового товара

Диверсификация, активная 
экспансия

Матрица «Продукт-Рынок»
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